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ОПЫТ РАБОТЫ ВИТЕБСКОГО ИНФОРМАЦИОННО-АНАЛИТИЧЕСКОГО ЦЕНТРА

Николай Бакланов, вице-президент Белорусского союза предпринимателей и нанимателей им. М. Кунявского, директор АП "Витебский горпромторг"
Витебский регион традиционно считается политически и экономически консервативным. Не является исключением и проблема предпринимательства. Так, отношение населения области к предпринимательству на фоне других регионов выглядит весьма негативно, о чем свидетельствуют результаты национального опроса, проведенного НИСЭПИ в ноябре 1999 г. (см. "Новости НИСЭПИ, 1999, № 4, с.31-36). Динамика развития малого предпринимательства в регионе также имеет отрицательную тенденцию. Наиболее бурно развитие малых предприятий происходило на 1990-1995 гг. Всего за этот период было зарегистрировано 5.6 тыс. малых предприятий Однако начиная с 1996 г., число зарегистрированных малых предприятий начало снижаться, сократившись сегодня к уровню 1995 г. на 40%. 

Мировой опыт показывает, что для нормального функционирования экономики одно малое предприятие должно приходиться на каждые 30-50 тыс. жителей конкретной территории. Для Витебской области это составляет 28-47 тыс. малых предприятий. Сегодня, однако, мы имеем менее 10% необходимого их числа. 

Кроме малых и средних предприятий в Витебской области на 1 января 2000 г. было зарегистрировано 15.1 тыс. индивидуальных предпринимателей. 

Для БСПН им. М. Кунявского, не имеющего своих региональных организаций, создание информационно-аналитических центров в регионах кроме информационного имеет и большое организационное значение. А включение в состав этих центров представителей других предпринимательских объединений помогает укрепить взаимные связи, находить точки соприкосновения и совместно решать общие проблемы. 

Основными задачами нашего информационно-аналитического центра мы определили:

· разъяснение необходимости преобразования экономико-правовой среды функционирования предприятий в нашей стране;

· пропаганду значения частной инициативы и предпринимательства для социально-экономического развития Витебского региона; 

· формирование у предпринимателей осознания необходимости корпоративного единства в вопросах создания благоприятной экономико-правовой среды.

Организация работы информационно-аналитического центра потребовала накопления, систематизации и анализа различного рода статистической, законодательной информации, публикаций в прессе, связанных с предпринимательской деятельностью. И если объем накапливаемой информации по региону вполне достаточен, то с его анализом возникли некоторые проблемы. Так, несмотря на большое количество ВУЗов с преподаванием экономических дисциплин, специалистов, занимающихся проблемами развития предпринимательства и способных хотя бы сопоставить положение дел у нас и, например, в странах СНГ, практически нет. 

Поэтому работникам группы приходится обрабатывать большую дополнительную информацию. Такую, например, что одной из наиболее привлекательных для бизнеса стран в последнее время становится Дания, где новая фирма начинает платить первые налоги через 18 месяцев с момента регистрации. Экспортируя товары в страны, не являющиеся членами Европейского союза, датский предприниматель освобождается от уплаты НДС. Приобретение готового бизнеса в сфере услуг не требует большого первоначального вложения капитала. Не обязательно иметь специальные навыки и знания, для того чтобы открыть, например, прачечную, кафе или мини-пекарню. Инвестиции в гостиничный и ресторанный бизнес тоже могут принести высокий и стабильный доход. При умелом ведении дел оборот небольшого семейного отеля составляет около 1 млн. долл. в год. При наличии желания и средств можно заняться реальным производством. Государственная программа страхования бизнеса и первоначальных вкладов позволяет снизить риски практически до нуля. А создание новых рабочих мест только приветствуется государством.

Такая информация необходима для того, чтобы довести до органов государственного управления и общественности, что если в ближайшие год-два не будет предпринято никаких реальных шагов по поддержке малого и среднего предпринимательства, не будет резко улучшен инвестиционный климат, белорусский бизнес либо будет свернут, либо переместится в другое место. Можно, конечно, закрыть все оффшоры, можно еще туже закрутить налоговые гайки. Все это бесполезно. Капитал не вернется, а на вполне легальных основаниях будет работать за пределами Беларуси.

Несмотря на проблемы с аналитикой, нам удалось найти специалистов и начать разработку тем, связанных с предпринимательством, таких как "Влияние динамики развития предпринимательства на занятость населения области", "Влияние экономического развития регионов области и государственной поддержки на развитие предпринимательства", "Производительность труда и качество выпускаемой продукции в предпринимательском секторе Витебской области". Результаты этих исследований предназначены, в первую очередь, для того, чтобы убедить работников органов местной власти в большой отдаче от вложений в развитие предпринимательского сектора. Сегодня же средства, выделяемые для развития предпринимательства, расцениваются не как инвестиции, а как бюджетные затраты.

Такую же направленность на формирование понимания и поддержки частного бизнеса имеют материалы о лучших предпринимателях области, публикуемые в таких СМИ, как газеты "Витьбичи" (тираж 65000 экз.), "Народное Слово" (50000 экз.), "Витебский Курьер" (15000 экз.), "Витебские деловые новости" (2000 экз.), а также в передачах популярного телеканала Арт-видео 48. 

В противоположность критике существующих публикаций в прессе, где субъектом активности выступает производственная структура (фирма, организация), а не конкретный предприниматель
, объектами этих публикаций являются сами предприниматели: Николай Мартынов – фирма "Марко", Александр Воробьев – предприятие "Ореол", Василий Ломакин – клуб "Адас", Светлана Комович – сервисное агентство "Каприз", Михаил Лабков – производственная фирма "Смак" и другие.

В реализации одной из основных задач информационно-аналитического центра – формирования у предпринимателей осознания необходимости корпоративного единства в вопросах создания благоприятной экономико-правовой среды, также приходится сталкиваться с известными трудностями. Так, многие предприниматели не могут сформулировать конкретные проблемы своего бизнеса, а пути решения этих проблем видят в предоставлении различного рода таможенных, налоговых, валютных, арендных и прочих льгот. Роль союзов и ассоциаций они видят в отстаивании их текущих интересов в органах власти. А так как льготы даются не в объединениях предпринимателей, а в соответствующих государственных органах, то и усилия многих предпринимателей направлены на чиновников.

Органы власти на местах (в городе, районе, области) с пониманием относятся к проблемам частного бизнеса и не более того. Связано это, прежде всего, с тем, что в самой системе государственной власти произошла резкая централизация, перераспределение властных полномочий от местной "вертикали" на вершину административной пирамиды, Принимаемые в последнее время декреты и другие нормативные акты непоследовательны и противоречивы. Даже чиновники исполкомов не знают как их применять и действуют по принципу "кто ничего не делает, тот не ошибается". Как пример – отказ работников облисполкома принять участие в семинаре по вопросам регистрации в соответствии с декретом Президента № 11.

Со своей стороны, для последовательного освещения важнейших проблем белорусской деловой и политической жизни и обсуждения путей их решения мы попытались узнать у предпринимателей, какие именно реалии современной белорусской действительности ограничивают развитие их бизнеса. Нами было разослано свыше 300 анкет. Однако, несмотря на напоминания, получили лишь считанные ответы. Пришлось брать интервью у многих непосредственно. 

Опрос позволил определить круг конкретных проблем, которые мешают развитию бизнеса. Лидирующими среди них оказались налогообложение, инфляция, ценовое и валютное регулирование, сложное финансовое положение предприятий-клиентов и населения. Их в качестве важнейших ограничителей развития бизнеса назвали примерно 80% опрошенных. 

Эти проблемы можно решать и именно в этом будет состоять вторая часть нашего исследования. Мы хотим через БСПН им. М. Кунявского обратиться к наиболее значимым политическим партиям с просьбой ответить на вопрос, какие из перечисленных проблем кажутся им наиболее важными и как они собираются их решать в случае прихода к власти. Их ответы следует опубликовать, как и перечень тех, кто не захотел отвечать. В преддверии выборов в высшие органы представительной власти широкие слои предпринимателей должны знать, кто отражает их интересы и за кого голосовать.

Впрочем, политикам следует обратить внимание на высказывание одного из бизнесменов: "Вашу затею устранить все проблемы можно назвать "проектом невозможного". Беларусь – страна не для этой жизни. У нас бизнесу – десять лет, разумному бизнесу – два года. Года через три-четыре, когда предприниматели бросят свои фирмы и пойдут в политику, может быть, что-то и изменится. А сейчас вся политическая элита живет в другом мире". 

С другой стороны, ряд предпринимателей были более оптимистичны и отмечали, что бизнес за последние два-три года стал более разумным, более ориентированным на долговременные цели. Профессионализм стал цениться выше хороших связей, желание потратить как можно больше уже сменилось стремлением к экономии, сокращению издержек.

За время работы Витебский информационно-аналитический центр выпустил 3 бюллетеня тиражом 290 экземпляров каждый, установил рабочие контакты с основными средствами массовой информации г. Витебска и области, тремя основными областными объединениями предпринимателей и нанимателей, опубликовал 6 материалов в СМИ. 

К недостаткам в работе можно отнести недостаточную аналитическую направленность подготавливаемых материалов, невысокий уровень обмена информацией с органами государственного управления. Выход информационного бюллетеня один раз в квартал не позволяет увеличить число публикаций в местных СМИ о деятельности БСПН и других объединений предпринимателей и нанимателей.

Вместе с тем следует отметить, что заметно увеличился поток информации от членов БСПН, значительно возросли контакты с партнерскими организациями, появились ранее отсутствовавшие связи со СМИ. На руководство центра стали выходить многие организации и предприниматели, желающие получше узнать о деятельности БСПН и возможностях реализации в союзе собственных интересов. Есть и новые члены БСПН, вступившие в союз после проведения семинара в г. Витебске. Интерес к контактам стали проявлять политические партии либерального направления.

Работа в рамка проекта в течение прошедшего года не прошла даром: появился хотя и небольшой, но опыт информационной работы, накоплены и продолжают пополняться информационные базы данных, появились научные работники, желающие делать анализ имеющейся информации, и потребители этой информации.

В преддверии важных для предпринимателей политических событий в стране (выборы парламента и президента) работа информационно-аналитических групп должна помочь предпринимателям осознать возможность через свой выбор оказать воздействие на демократизацию экономики и общества.

� Надежда Ефимова, "Белорусское предпринимательство: виртуальная реальность", – "Новости НИСЭПИ" № 4 – 1999





