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ОПЫТ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА И ПОЛИТИЧЕСКИЕ ПРЕДПОЧТЕНИЯ

Юрий Дракохруст, кандидат физико-математических наук, корреспондент Радио "Свобода" по Беларуси, политический обозреватель "Белорусской деловой газеты"
Новые, освоенные людьми практики оказывают существенное влияние на их представления о самых различных сферах жизни. Рассмотрим указанный феномен на основе результатов, полученных в ходе общенационального социологического опроса, проведенного НИСЭПИ в ноябре 1999 г. (опрошено 1508 человек, предельная ошибка репрезентативности не превышала 0.03). 

Респондентам задавался, в частности, вопрос об их участии в предпринимательской деятельности. Данные опроса показывают, что значительная часть опрошенных (22.7%) так или иначе была вовлечена в частнопредпринимательскую деятельность, освоила практики, просто отсутствовавшие в общественной жизни лет 15 назад. В то же время почти каждый второй респондент заявил, что не занимался бизнесом и не имеет желания заниматься им впредь. В дальнейшем мы будем называть эти группы “предпринимателями” и “антипредпринимателями”. Названия эти отчасти условны и все же, на наш взгляд, они в целом верно отражают природу различий между указанными группами.

Данные опроса свидетельствуют о том, что эти социальные различия порождают значительную дифференциацию в политических установках.

1. Баррикады общественного сознания

Еще в 1996 г. А. Лукашенко пообещал “стря-хивать предпринимателей, как вшивых блох”. Дальнейшая политика государства по отношению к частному предпринимательству сводилась, в общем, к выполнению этого обещания. Не удивительно, что нелюбовь оказалась взаимной – наиболее сильные различия между теми, кто занимался бизнесом, и теми, кто не собирается им заниматься, обнаруживаются именно в отношении к главе государства.

Вот, например, как выглядят в этих группах президентские рейтинги пяти наиболее популярных политиков Беларуси (табл. 1).
	Таблица 1

	Распределение ответов на вопрос "Если бы завтра состоялись выборы президента Беларуси, за кого бы Вы проголосовали?", % (можно назвать только одного политика)



	Политики
	"Предприниматели"
	"Антипредприниматели"

	А. Лукашенко
	26.0
	59.9

	М. Чигирь
	3.7
	2.9

	С. Шушкевич
	3.6
	2.5

	В. Гончар
	3.3
	0.7

	З. Позняк
	3.3
	0.2


Как видим, популярность А. Лукашенко как кандидата в президенты у “предпринимателей” более чем в два раза ниже, чем у их социальных “оппонентов”. Впрочем, оказывается, что эта относительная антипатия к главе государства не трансформируется в симпатии к оппозиционным политикам: их рейтинги у “пред-принимателей” достаточно низки. 

Такое же более прохладное отношение к А. Лукашенко со стороны респондентов, занимавшихся частным бизнесом, проявляется и при ответе на вопрос о желательном гипотетическом президенте союза Беларуси и России (табл. 2).
	Таблица 2

	Распределение ответов на вопрос “Если бы был учрежден пост президента Беларуси и России, за кого бы Вы проголосовали на выборах на эту должность?", % (можно назвать только одного белорусского или российского политика)*


	Политики
	"Предприниматели"
	"Антипредприниматели"

	А.Лукашенко
	16.9
	45.0

	В. Путин
	16.9
	8.3

	Г. Явлинский
	5.0
	2.5

	В. Жириновский
	4.4
	0.5

	Е. Примаков
	2.3
	3.0

	Ю. Лужков
	1.6
	1.0

	*Другие белорусские и российские политики в ноябрьском опросе НИСЭПИ набрали каждый менее 1% голосов


Здесь различия еще более разительны: рейтинги главы Беларуси во II и III столбцах табл. 2 различаются более чем в 2.5 раза. Если при этом популярность А. Лукашенко значительно превосходит популярность его белорусских оппонентов даже среди “предпринимателей”, то табл. 2 дает другую картину: рейтинг нового российского лидера В. Путина оказывается у “предпринимателей” в точности равным рейтингу белорусского лидера. Такой выбор отчасти объясняется общей тенденцией отношения белорусского общества в целом: В. Путин занимает второе место по популярности и среди “антипредпринимателей”. Однако его рейтинг у “предпринимателей” вдвое выше. Судя по всему, белорусы, имеющие отношение к бизнесу, ожидают, что В. Путин будет скорее “русским Пиночетом”, нежели борцом с “вшивыми блохами”.

Относительная антипатия “предпринимателей” к А. Лукашенко распространяется и на другие государственные институты (табл. 3).

Как свидетельствуют приводимые результаты, “предприниматели” не доверяют всем без исключения государственным институтам, однако особое недоверие вызывают у них институты власти, с которыми им приходится ежедневно сталкиваться в повседневной жизни: милиция, исполкомы, суды. На наш взгляд, это свидетельствует о том, что формирование политических воззрений этой группы людей происходит именно через освоение новых экономических и социальных практик: высшая власть еще сохраняет некоторый авторитет в глазах “предпринимателей”, по поводу низшей власти, с которой они вынуждены взаимодействовать постоянно, люди, занимающиеся бизнесом, не имеют никаких иллюзий. В то же время лидеры симпатий этой группы респондентов – новые институты, не существовавшие в советские времена и появившиеся (вместе с предпринимательством) в период трансформации. Впрочем, эти симпатии весьма избирательны – доверие к независимым СМИ и исследовательским центрам сочетается с достаточно низким уровнем доверия к “родным” предпринимательским союзам. Как ни странно, даже к независимым профсоюзам доверие у людей, занимающихся бизнесом, выше, чем к объединениям предпринимателей. Это, возможно, связано с тем, что в Беларуси социальная активность предпринимателей зачастую приобретает чисто пролетарские формы. При этом предпринимательские профсоюзы чаще всего оказываются куда более агрессивными и эффективными в отстаивании прав своих членов, нежели традиционные объединения работодателей.
	Таблица 3

	Индексы доверия* к социальным институтам групп респондентов, занимавшихся частным предпринимательством, и не желающих заниматься бизнесом


	Социальные институты
	"Предприниматели"
	Ранг
	"Антипредприниматели"
	Ранг


	Негосударственные СМИ
	+0.244
	1
	-0.094
	15

	Негосударственные 
исследовательские центры
	+0.229
	2
	-0.049
	11

	Церковь
	+0.142
	3
	+0.383
	2

	Консультативно-наблюдательная группа ОБСЕ в Беларуси
	-0.006
	4
	-0.064
	12

	Негосударственные профсоюзы
	-0.036
	5
	-0.143
	18

	Государственные 
исследовательские центры
	-0.091
	6
	+0.010
	7

	Армия
	-0.100
	7
	+0.267
	3

	Объединения предпринимателей
	-0.102
	8
	-0.127
	16

	Государственные профсоюзы
	-0.237
	9
	-0.045
	10

	Президент
	-0.303
	10
	+0.388
	1

	Политические партии
	-0.304
	11
	-0.330
	20

	Верховный Совет 13-го созыва
	-0.325
	12
	-0.220
	19

	Государственные СМИ
	-0.326
	13
	+0.225
	4

	Центральная избирательная 
комиссия
	-0.330
	14
	+0.107
	6

	Правительство
	-0.341
	15
	+0.108
	5

	КГБ
	-0.358
	16
	-0.025
	8

	Национальное собрание
	-0.372
	17
	-0.085
	14

	Суды
	-0.390
	18
	-0.031
	9

	Местная власть
	-0.403
	19
	-0.139
	17

	Милиция
	-0.463
	20
	-0.084
	13

	*Индекс доверия может принимать значения от +1 до –1 и представляет собой отношение суммы положительных ("доверяю"=+1) и отрицательных ("не доверяю"=-1) ответов, данных членами группы, к общей численности группы


Не слишком высок и уровень доверия “предпринимателей” к политической оппозиции: политическим партиям они не доверяют почти в такой же степени, как и главе государства. Интересно отметить, что и опальному Верховному Совету люди бизнеса доверяют даже меньше, чем их социальные “оппоненты”, у которых абсолютно другая шкала приоритетов.

Социальные "оппоненты" оказываются и политическими оппонентами – по ключевым вопросам внутриполитической жизни страны они придерживаются различных, порой полярных позиций.

2.  С Россией или без России?

В вопросах внешней политики мнения "предпринимателей" и "антипредпринимателей" также различаются весьма существенно. Данные табл. 4 показывают, как относятся изучаемые нами группы к одной из наиболее острых политических проблем Беларуси – объединению с Россией.
	Таблица 4

	Распределение ответов на вопрос "Если бы сегодня проходил референдум об 
объединении Беларуси и России в одно государство, как бы Вы проголосовали?", %


	Варианты ответов
	"Предприниматели"
	"Антипредприниматели"

	За объединение
	37.3
	59.6

	Против объединения
	46.1
	20.3

	Не принял(а) бы участия в голосовании
	14.6
	15.2

	НО/ЗО
	2.0
	4.9


Хотя различия налицо, говорить о полной противоположности оценок, на наш взгляд, не приходится. Это, возможно, объясняется тем, что мотивации сторонников объединения с Россией в двух группах несколько различаются.

Сравнение данных табл. 4 и 5 показывает, что среди “антипредпринимателей“ процент желающих объединения с Россией и восстановления СССР практически совпадает. Именно этот “советский” мотив является для этой группы интеграционистов определяющим – они хотят не в Россию, а в прошлое, в СССР. Среди “предпринимателей” доля сторонников объединения с Россией на 15% превосходит долю желающих восстановления СССР. Мотивы этих интеграционистов скорее всего продиктованы не прошлым, а настоящим: нынешняя Россия видится им страной с куда большей экономической свободой, нежели Беларусь. Эта гипотеза косвенно подтверждается и тем, как “предприниматели” и “антипредприниматели” сравнивают уровни жизни в Беларуси и в соседних странах.
	Таблица 5

	Распределение ответов на вопрос “Ваше отношение к восстановлению СССР?”, %


	Варианты ответов
	"Предприниматели"
	"Антипредприниматели"

	Положительное
	22.6
	55.1

	Отрицательное
	44.9
	15.4

	НО/ЗО
	32.5
	29.5


	Таблица 6

	Распределение ответов на вопрос "Сопоставьте уровень жизни в Беларуси и в соседних странах. У кого он выше?”, %


	Страны
	"Предприниматели"
	"Антипредприниматели"

	
	Выше, чем 

в Беларуси
	Такой же, как в Беларуси
	Ниже, чем в Беларуси
	Выше, чем 

в Беларуси
	Такой же, как в Беларуси
	Ниже, чем в Беларуси

	В Латвии
	82.3
	10.8
	1.6
	72.9
	15.9
	5.0

	В Литве
	84.9
	8.6
	1.2
	72.2
	15.9
	5.5

	В Польше
	92.6
	4.4
	0.3
	80.5
	9.7
	3.4

	В России
	29. 0
	47.8
	18.9
	22.4
	39.2
	33.1

	В Украине
	10.3
	38.9
	47.3
	9.0
	30.9
	53.7


Самая характерная особенность данных табл. 6 – это сравнение оценок, даваемых двумя исследуемыми группами жизни в России. Среди “предпринимателей” процент тех, кто считает, что жизнь в России хуже, чем в Беларуси, почти вдвое меньше, чем соответствующий процент среди “антипредпринимателей”. Это, на наш взгляд, подтверждает оба наших предположения, сделанных выше: интеграционные устремления среди “антипредпринимателей” обусловлены в основном желанием “вернуться в СССР”, сочетающимся с достаточно низкими оценками сегодняшней России, в то время как интеграционные интенции части “предпринимателей” основаны как раз на достаточно высоких оценках российской жизни.
3. Беларусь – в Европу?

Несмотря на не очень европейский тип политической культуры и на достаточно широко распространенное стремление к объединению с Россией, идеалом для себя белорусские граждане считают все же Европу (табл. 7). 
	Таблица 7

	Распределение ответов на вопрос "Хотите ли Вы, чтобы жизнь в Беларуси была похожа на жизнь:", % (можно дать только один ответ)


	Страны
	"Предприниматели"
	"Антипредприниматели"

	В Германии
	38.5
	35.7

	В США
	35.0
	17.7

	В Польше
	5.7
	7.0

	В Швеции 
	5.0
	1.8

	В Литве
	2.9
	1.5

	В Китае
	2.7
	2.9

	В Швейцарии 
	2.0
	1.2

	В Латвии
	2.0
	0.5

	В России 
	0.6
	1.1

	*другие зарубежные страны, названные респондентами, набрали менее 1%


Стоит заметить, что высокие оценки, даваемые Германии, у "предпринимателей" и "антипредпринимателей" почти не различаются. Можно констатировать известный консенсус, сложившийся в белорусском обществе, по поводу Германии как страны-образца. Особенно наглядно это проявляется при сравнении отношения к Германии с отношением к США: "антипредпринимателей", видящих в Америке образец для Беларуси, вдвое меньше, чем "американофилов" среди "предпринимателей". 

Выше мы уже отмечали, что изменение политических представлений происходит у людей, занимающихся бизнесом, через освоение новой экономической и социальной практики. Этот процесс имеет нелинейный характер: представления, касающиеся тех сфер общественного бытия, которые больше "удалены" от сферы бизнеса, изменяются у "предпринимателей" менее существенно, чем представления о проблемах, прямо связанных с их практической деятельностью. Иллюстрацией этого тезиса может служить отношение изучаемых групп к различным формам европейской интеграции (табл. 8).
	Таблица 8

	Распределение ответов на вопрос "Разные страны Восточной Европы и республики 

бывшего СССР стремятся к различным формам интеграции с Западной Европой. Какие, 

на Ваш взгляд, формы этой интеграции нужны Беларуси?", %


	Формы интеграции
	"Предприниматели"
	"Антипредприниматели"

	Членство в Совете Европы – сотрудничество в сфере культуры и защиты прав человека
	41.3
	35.0

	Членство в Европейском Союзе: валютный и 
таможенный союз со странами Запада
	54.4
	22.8

	Членство в НАТО – военно-политическое 
сотрудничество
	6.8
	3.6


"Предприниматели" относятся к участию Беларуси во всех формах этой интеграции более благосклонно, чем "антипредприниматели". Однако в наибольшей степени они приветствовали бы экономическое присоединение Беларуси к Европе. 

