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ПРОБЛЕМЫ ПРИВАТИЗАЦИИ В ИНТЕРПРЕТАЦИИ БЕЛОРУССКОЙ ПРЕССЫ
Н. Ефимова, канд. философ. наук
1. Введение. Эмпирическая база анализа
Роль средств массовой информации (СМИ) в ходе любой реформы состоит в том, чтобы постоянно в интеллектуальный оборот вводить новые реформаторские идеи, точки зрения, способы объяснения явлений, варианты решения проблем. В процессе усвоения инноваций и ответной рефлексии над воспринятыми идеями и социальными проектами формируется среда поддержки, благодаря которой инновация распространяется в обществе, получает одобрение социальных групп, большинства населения и в конечном итоге реализуется на практике. Приватизация, ее формы, методы, темпы и в целом ее успех также в известной степени зависят от информирования, интерпретации и распространения соответствующих идей через средства массовой информации. Не случайно среди "неотложных мероприятий" по реализации программы приватизации деятели партий и общественных движений подчеркивают необходимость развернуть пропагандистскую компанию (См., например : Концепция приватизации в Беларуси: либеральный выбор. Аналитический доклад Л.К.Злотникова. НИСЭПИ. Минск, 1994).

Характер "пропагандистской компании", иными словами, характер, предлагаемых аудитории моделей приватизации в значительной мере определяется состоянием системы СМИ в республике, зависит от степени свободы печати.

О состоянии СМИ, их свободе можно судить по следующим данным. Исследование, проведенное в НИСЭПИ в 1992 году, показало, что учредителями 64 процентов всех изданий в РБ являются различные государственные организации, структуры власти и управления, официальные профсоюзы, и только 36 процентов изданий учреждены "новыми социальными субъектами",которых можно отнести к формирующейся структуре гражданского общества. Радио и телевидение практически полностью контролируются государством; а негосударственное теле- и радиовещание - это лишь единичные  примеры, по ряду причин не имеющие возможности конкурировать с государственным вещанием.

Статистика за 1993 и 1994 годы свидетельствует, что ситуация не изменилась и в последующие два года:

Таблица 1. Учредители печатных изданий в республике Беларусь (количество изданий)

	Учредители
	1993
	1994

	Верховный Совет, Совет Министров, Министерства и ведомства
	43
	45

	Советы народных депутатов
	138
	137

	Государственные предприятия, организации, учреждения
	122
	119

	Ассоциации, фирмы, малые предприятия, акционерные общества
	121
	123

	Коллективы редакций
	58
	51

	Граждане
	84
	71

	Общественные организации, партии
	81
	75

	Религиозные организации
	11
	14

	Другие
	12
	6


Высокая степень ангажированности печати властными структурами и партиями позволяет уверенно предполагать, что интересы и политические установки субъектов, владеющих средствами массовой информации, оказывают определяющее воздействие на содержание моделей приватизации, транслируемых СМИ. Причем проправительственная официальная точка зрения на процесс приватизации, его цели и характер имеет значительные преимущества в полноте и частоте выражения в печати перед альтернативными точками зрения.

Для выявления конкретных содержательных параметров моделей приватизации, представленных в республиканской печати, был проведен контент-анализ соответствующих публикаций за 1993 год. Основание выбора: в январе 1993 года был принят Закон "О разгосударствлении и приватизации государственной собственности в Республике Беларусь", который положил начало разработке законодательной базы приватизации и вплотную приблизил общество к практической ее реализации. Этот год характеризуется активным обсуждением проблем приватизации в СМИ.

Для анализа из совокупности периодических изданий РБ путем целенаправленного отбора были выбраны шесть газет, представляющих различные общественно-политические силы и имеющих выраженную специфику:

"Народная газета" - общеполитическая газета, орган Верховного Совета РБ; 
"Советская Белоруссия" - общеполитическая газета, учредитель – Совет Министров РБ;

"Мы и время" - общеполитическая газета коммунистов Беларуси; 

"Белорусский рынок" - газета экономической направленности, рассчитанная на руководителей государственных предприятий, ученых-экономистов, академическую общественность. Независимая газета, издаваемая малым предприятием "Белорусский рынок";

"Биржи и банки" - белорусская деловая газета, рассчитанная на бизнесменов, финансистов, руководителей частных фирм и предприятий; 

"Национальная экономическая газета" - издание экономической направленности, рассчитанное на руководителей среднего звена управления, экономистов-практиков и бухгалтеров госпредприятий и учреждений.

Генеральная совокупность - полный комплект соответствующих газет за 1993 год. Была осуществлена сплошная выборка, т.е. анализу были подвергнуты все сообщения по теме приватизации за указанный период. Это составило: по "Народной газете" - 70 текстов, по "Советской Белоруссии" - 294 текста, по газете "Мы и время" - 103 текста, по газете "Белорусский рынок" - 99 текстов, по газете "Биржи и банки" – 93 текста, по "Национальной экономической газете"- 258 текстов. Общее количество проанализированных текстов - 918.

Таблица контент-анализа включала следующие основные категории: описываемый аспект приватизации; конкретная тема в рамках приватизации;  объекты приватизации; новые субъекты собственности; характер приватизации; этапы приватизации, цели приватизации, оценка деятельности структур власти и управления, партий и политических деятелей в отношении приватизации. Фиксация соответствующих признаков в потоке сообщений дала возможность реконструировать концепцию приватизации, предлагаемую тем или иным изданием своей аудитории, а также оценочные суждения газеты в отношении хода приватизации и осуществляющих ее субъектов. Кроме основных категорий таблица контент-анализа включала ряд дополнительных и имеющих самостоятельное значение категорий: степень внимания к проблеме приватизации в рамках сообщения, уровень конкретности сообщения, характер ссылок на конкретный опыт приватизации, социально-психологический портрет делового человека, авторство сообщений.

Единица анализа - концепция приватизации или ситуация приватизации, описанные в тексте. Единица счета - частота упоминания элементов концепции или ситуации приватизации (категорий анализа) в массиве сообщений.

Данные контент-анализа сопоставляются с результатами опроса населения по проблеме приватизации, что дает стереоскопическое видение проблемы и возможность оценить успешность прессы в пропаганде той или иной модели приватизации. Опрос населения РБ проводился в ноябре 1993 г. по репрезентативной республиканской выборке, выборочная совокупность составила 1148 человек в возрасте от 16 лет и старше.

2. СМИ и аудитория: реальность переходного периода
С началом перестройки и в связи с последующими событиями: распадом Советского Союза, образованием суверенной Беларуси, углублением системного кризиса общества - место и роль СМИ в жизнедеятельности различных групп населения РБ претерпели резкие и противоречивые изменения. В исследовании НИСЭПИ 1992 года "Роль СМИ в демократизации белорусского общества" был выявлен ряд конкретных особенностей потребления массовой информации и отношения к СМИ, которые подтверждаются результатами  данного исследования. Так, установлено, что последние годы характеризуются перераспределением внимания читателей от российских (бывших центральных) газет к Белорусским республиканским и местным изданиям. 69 процентов аудитории в настоящее время регулярно читают выходящие в РБ газеты и только 17,2 процента - российские газеты и прессу других стран СНГ. Включенность аудитории в потребление зарубежных периодических изданий по-прежнему невысока и составляет менее одного процента. Выбирая республиканскую прессу, читатели отдают предпочтение газетам на русском языке (44,3 процента) или газетам, где материалы частично публикуются по-русски, а частично по-белорусски (29,0 процентов). Группа аудитории, которая предпочитает белорусскоязычную прессу, по-прежнему невелика и составляет 13,7 процентов.

С точки зрения типа и направленности изданий предпочтения аудитории распределяются следующим образом: общеполитические газеты регулярно читают 79,2 процента, газеты национально-культурной направленности - 0,3 процента, "любительскую" прессу - 6,4 процента, деловую и экономическую прессу - 1,0 процента аудитории.

Результаты опроса дают основание предполагать, что именно в информационном поле белорусской прессы, в процессе трансляции и потребления продуцируемых ею моделей формируется ( и будет формироваться в дальнейшем) отношение населения республики к приватизации. Общеполитические газеты по объему аудитории имеют значительное преимущество перед специальными, узконаправленными изданиями (например, деловая пресса), в которой проблема приватизации зачастую раскрывается более глубоко и подробно. Устойчивая тенденция к сокращению потребления российской печати имеет отрицательное значение, т.к. аудитория лишается газет, более продвинутых во многих отношениях, чем свои республиканские. Высокий аналитический уровень московской журналистики, публикации видных российских экономистов и политиков могли бы сыграть активную роль в формировании адекватных представлений белорусской аудитории о сути приватизации, способствовать осознанному выбору позиции в отношении ее.

Сократилось потребление не только российских газет, но и прессы вообще. Сейчас семья чаще всего выписывает не 3-4 газеты как раньше, а одну, реже две. Основная причина - снижение уровня жизни и доходов населения и рост цен на газеты и журналы. В такой ситуации выбор определяется не столько политической позицией газеты, сколько ее прагматической ценностью, наличием справочных и информационных материалов, динамично ориентирующих в непосредственной обстановке (отсюда возросшая популярность местных газет). Сужение круга потребляемых периодических изданий, вынужденная жесткая избирательность в сфере массовой коммуникации, а также отсутствие у большинства населения собственного опыта участия в приватизации (на вопрос анкеты "Проводится ли приватизация на Вашем предприятии?" - 86,1 процентов респондентов ответили отрицательно, и только 9,6 процентов - утвердительно) - усиливают  опасность манипулирования общественным мнением со стороны контролируемых государством и органами власти, политически ангажированных СМИ.

Картину включенности белорусского населения в массовую коммуникацию дополняют данные о потреблении радио- и телеинформации. Белорусское радио регулярно слушают около 35 процентов аудитории, Российское радио - 26 процентов, аудитория западных радиостанций - в 4-5 раз меньше. Наибольшей популярностью из них пользуется Радио "Свобода" (около 6 процентов опрошенных - постоянные слушатели). 
Ситуация с телекоммуникацией отличается и от прессы, и от радио. Если республиканская пресса и белорусское радио опередили по уровню популярности соответствующие российские каналы, то на телевидении первенство принадлежит российскому каналу "Останкино", его регулярно смотрят 78 процентов аудитории. Белорусское телевидение значительно уступает по популярности - его регулярно смотрят 31,8 процентов населения, т.е. вдвое меньше, чем "Останкино". Представление о том, какие функции СМИ для белорусской аудитории наиболее значимы, дает следующая таблица: 
Таблица 2. Значимость различных функций СМИ (позиция аудитории)

	Функции СМИ
	Отметили данную функцию
	Ранг значимости

	Средство информирования
	82.3
	1

	Средство развлечения
	47.6
	2

	Средство воздействия общества на органы власти и управления
	31.1
	3

	Средство объединения общества
	22.1
	4

	Средство формирования мнений, позиций, мировоззрения аудитории
	20.3
	6

	Средство выражения политического курса органов власти и управления
	13.5
	6


Как свидетельствуют приведенные в таблице данные, после наиболее очевидных и бесспорных функций СМИ как средства информирования и развлечения следующей по значимости является функция общественного воздействия на органы власти и управления, присущая свободной печати гражданского общества. Менее всего аудитория поддерживает роль СМИ как средства выражения политического курса властей и орудия целенаправленного формирования позиций и взглядов.(Сравнение с данными опроса лидеров политических партий и общественных движений, а также государственных чиновников - руководителей системы СМИ в республике показывает, что представления аудитории о приоритетных задачах СМИ существенно расходятся и даже противоречат соответствующей позиции тех, кто на практике определяет деятельность СМИ. Так лидеры партий считают, что главные задачи СМИ - формировать общественное мнение 63,8 процента; и пропагандировать идеи и политику организации - 53,2 процента).

В следующей таблице представлены данные о том, как оценивает аудитория некоторые основные качества информации СМИ.

Таблица 3. Оценка белорусской аудиторией некоторых качеств республиканских СМИ

	Качества СМИ
	Белорусское телевидение
	Белорусское радио
	Белорусские газеты

	- поставляет оперативную информацию
	28.7
	33.4
	37.4

	- не поставляет оперативной информации
	33.4
	20.3
	19.4

	ЗО
	35.6
	42.9
	39.9

	индекс оперативности (i)*
	-0.05
	+0.13
	+0.2

	

	- выражает мнение всех групп и слоев общества
	17.9
	19.9
	25.7

	- выражает мнение лишь определенных, далеко не всех групп и слоев общества
	40.8
	30.1
	29.0

	ЗО
	38.4
	46.6
	41.3

	индекс полноты выражения мнений
	-0.23
	-0.1
	-0.03

	

	- дают объективную картину происходящего
	19.7
	18.8
	20.2

	- противоречиво и тенденциозно освещают действительность
	27.4
	22.0
	24.7

	ЗО
	50.0
	55.4
	51.2

	индекс объективности
	-0.1
	-0.03
	-0.1

	

	- являются самостоятельной политической силой, "четвертой властью"
	9.1
	6.8
	10.7

	- выступают инструментом различных социально-политических сил
	36.1
	30.0
	32.4

	ЗО
	51.5
	59.9
	53.6

	индекс независимости
	-0.3
	-0.2
	-0.2

	

	- влияет на деятельность органов власти
	10.5
	7.9
	12.7

	- не оказывает никакого влияния на органы власти
	47.8
	43.9
	39.5

	ЗО
	38.9
	45.2
	44.7

	индекс влиятельности
	-0.4
	-0.4
	-0.3


* Индекс оперативности i колеблется от +1 до -1. Он рассчитывался как средневзвешенная оценка по формуле:

	
	а (+ ) + в (-1) + с (0)

	i 
	=  --------------------------

	
	а + в + с


Из приведенных данных следует, что ниже всего оценивается способность СМИ быть самостоятельной политической силой и влиять на деятельность органов власти. Само же по себе это качество имеет весьма высокий рейтинг у аудитории (Табл.2). Контраст между уровнем ожиданий и уровнем их реализации позволяет сделать вывод о неудовлетворенности читателей, слушателей, зрителей самостоятельностью и влиятельностью СМИ, их функционированием как "четвертой власти". Зависимость печати, радио, телевидения от властных структур и политических сил, мощный контроль со стороны государства вполне осознается и адекватно оценивается аудиторией, что выражается в низкой удовлетворенности их деятельностью и в какой-то мере оправдывает сокращение контактов со СМИ. Сравнение с результатами опроса аудитории 1992 года показывает, что оценки самостоятельности и влиятельности СМИ не изменились (как не изменилось и объективное положение СМИ в обществе).

Реализация функции информирования оценивается аудиторией выше, чем реализация функции воздействия на органы власти и управления. Причем наиболее позитивно оценивается такое качество информирования через СМИ, как оперативность. Объективность информации и выраженность в ней мнений различных групп общества оценивается уже более низкими баллами. В целом удовлетворенность аудитории деятельностью средств массовой информации республики невелика. На шкале, крайними точками которой были бы +1 и -1, а средней - 0, ее можно обозначить точкой, расположенной немного ниже нуля.

С разрушением централизованной распределительной системы коммунистических СМИ, экстенсивным ростом количества изданий, учрежденных различными субъектами, в научный оборот вошел термин "рынок массовой информации", хотя этот рынок не всегда и не во всем действительно соответствует рыночным критериям. (Об этом смотри: Н.В.Ефимова. Становление рынка массовой информации /Вестник Московского университета. Сер.10. Журналистика. 1992. 4). Результаты проведенного опроса дают повод поставить вопрос о рынке массовой информации в другой плоскости: сложилось ли у аудитории отношение к СМИ как к одному из разновидностей рынка, а к предлагаемой ими информации - как к товару? Рассмотрим данные, представленные в таблице 4.

Таблица 4. Предпочтение населением различных вариантов потребления товара и информации

	Варианты потребления
	% от числа опрошенных

	Что бы Вы выбрали?

	изобилие товаров хорошего качества по высоким не всем доступным ценам
	67.6

	узкий ассортимент, дефицит товаров, но по доступным, фиксированным ценам
	32.4

	Что бы Вы выбрали?

	большое разнообразие и выбор газет различной направленности, но по сравнительно высоким ценам
	39.2

	значительно меньший выбор газет, но по низкой цене
	60.8

	Что бы Вы выбрали?

	широкое разнообразие и выбор телеканалов (50-60), но за определенную плату
	46.0

	выбор из 2-3 каналов, как сейчас, но бесплатно
	54.0


Сопоставление ответов на аналогичные вопросы относительно потребительских товаров и массовой информации обнаруживает важную разницу в отношении населения к ним. Так изобилие и широкий выбор потребительских товаров воспринимается большинством населения как благо, цена, дифференцированная в зависимости от качества товаров – как справедливое и естественное положение дел, за качество согласны платить.

К информационному разнообразию подходят иначе, предпочитая низкую цену возможности выбора. Эту позицию хорошо иллюстрирует реплика одного из респондентов: "Пусть будет одна газета, но чтобы писала правду". За разнообразие телеканалов по высокой цене высказалось больше респондентов, чем за выбор газет, т.к. телевидение в большей степени связывается с отдыхом, развлечением, и выбор в этой сфере означает вариативность проведения свободного времени. Пресса - это рынок политических программ и позиций, точек зрения, идей, что не представляет для большинства аудитории очевидной ценности. Такая ситуация объясняется как живучестью прежних стереотипов, так и особенностями "информационного рынка" в условиях посттоталитаризма, но еще не демократии.

Прежний принцип распределения означал минимум стереотипной, "идеологически выдержанной" информации - для всех. Этот минимум предоставлялся практически бесплатно, доступ к более полной и дифференцированной информации зависел не от дополнительной оплаты, а от положения в иерархии власти. Таким образом работал антирыночный механизм распространения и потребления информации. В период посттоталитарного общества ситуация напоминает скорее имитацию рынка массовой информации. Сравнительное разнообразие изданий зачастую не означает содержательного разнообразия, рынка политических программ, идей, точек зрения из-за монополии и сохраняющегося контроля государства над прессой, радио, телевидением. Высокая цена изданий не является отражением их высокого качественного уровня. Причиной ее является не качество товара, а та же монополия государства на бумагу, производственные мощности, систему распространения печати и, как следствие неограниченный произвол ценообразования.

Новые, псевдорыночные реалии массовой коммуникации не изменили "распределительный" стереотип отношения аудитории к массовой информации, но, возможно, скомпроментировали рыночные ожидания в отношении ее. 
Какую же роль играют СМИ в информировании белорусской аудитории по вопросам приватизации? Учитывая описанные выше тенденции к перераспределению внимания от российской (бывшей "центральной") прессы к республиканской и местной, к сокращению количества используемых информационных источников и предпочтению общеполитических изданий, незначительную включенность в зарубежные СМИ можно предположить, что сведения, оценочные суждения, модели поведения в отношении приватизации черпаются населением из ограниченного количества изданий, преимущественно белорусских. Велика фактическая зависимость от того, какой объем информации и с какими оценками дает та одна-две газеты, которые привык просматривать среднестатистический читатель. Эта зависимость тем более существенна, что по данным опроса у 86 процентов населения на предприятиях (или в учреждениях), на которых они работают, приватизация не проводилась, 79 процентов не имеют опыта участия в какой-либо из форм негосударственной экономической деятельности. 
Четверть опрошенных не смогли определенно ответить на вопросы анкеты, касающиеся различных аспектов приватизации из-за недостаточной информированности по ним. 
Анализ содержания прессы позволит получить представление о том, какие конкретно модели приватизации предлагают республиканские газеты своей аудитории. 

3. Белорусская печать о приватизации: общие сведения
В соответствии с результатами контент-анализа белорусской прессы за 1991- первую половину 1992 года, проблемам приватизации посвящалось не более 6 процентов "экономических публикаций", а в общем массиве текстов материалы о приватизации составляли просто ничтожный процент. В 1993 году количество публикаций по теме приватизации значительно возросло, хотя разные газеты пишут о ней с различной интенсивностью (см. табл. 5). 

Таблица 5. Ранжирование газет по интенсивности публикаций, посвященных проблемам приватизации

	Наименование источника
	Количество материалов о приватизации
	Ранг источника

	"Советская Белоруссия"
	294
	1

	"Национальная экономическая газета"
	258
	2

	"Мы и время"
	103
	3

	"Белорусский рынок"
	99
	4

	"Биржи и банки"
	93
	5

	"Народная газета"
	70
	6


Так выглядит ранжированный ряд газет в соответствии с количеством  опубликованных в них приватизационных материалов.

По степени внимания (Степень внимания определялась по тому, какую часть текста занимает описание и анализ приватизации, т.е. насколько подробно она раскрывается: текст целиком посвящен приватизации; проблема приватизации рассматривается наряду с другими; приватизация и разгосударствление лишь упоминаются) к проблеме разгосударствления и приватизации в рамках данного сообщения газеты занимают иные ранговые позиции (см. табл. 6).

Таблица 6. Ранжирование газет по степени внимания к проблеме приватизации

	Наименование источника
	Материалы, целиком посвященные проблеме (% к общему кол-ву проанализированных сообщений)
	Ранг источника

	"Биржи и банки"
	78.5
	1

	"Белорусский рынок"
	73.7
	2

	"Советская Белоруссия"
	60.2
	3

	"Народная газета"
	51.4
	4

	"Национальная экономическая газета"
	45.0
	5

	"Мы и время"
	16.5
	6


По количеству публикаций, в которых так или иначе присутствует проблема приватизации, на первые позиции выходят проправительственная газета "Советская Белоруссия", "Национальная экономическая газета", а также издание белорусских коммунистов "Мы и время". Однако с точки зрения степени внимания к проблеме, подробности и разносторонности ее анализа в лидеры выходят наиболее серьезные газеты экономической направленности - "Биржи и банки" и "Белорусский рынок". Рейтинг "Советской Белоруссии" по данному показателю падает на два пункта. А "Мы и время" занимает последнее место, значительно проигрывая всем другим газетам в подробности и аналитичности освещения проблемы приватизации.

Большинство газет тяготеют к теоретическим рассуждениям по вопросам разгосударствления и приватизации, к построению концепций и прогнозированию последствий тех или иных вариантов приватизации. 48,5% материалов газеты "Мы и время", 60,2% материалов "Советской Белоруссии", 59,6% сообщений в "Белорусском рынке", 52,9% - в "Народной газете" не содержат даже ссылок на опыт приватизации или конкретные примеры. Пресса как бы находится в состоянии идейного поиска и спора с идейными оппонентами по вопросам приватизации, не обращая должного внимания на то, как этот процесс разворачивается в реальных условиях. Исключением из общего правила является газета "Биржи и банки", в которой 70% сообщений строятся на основе анализа конкретного опыта и практики приватизации. Позиция данной газеты представляется более  рациональной, так как позволяет отслеживать, подвергать критике и корректировать наиболее уязвимые моменты приватизационного процесса.

В общем массиве текстов 36,3 процента преимущественно теоретических сообщений содержат ссылки на опыт, а 21,2% - написаны на основе конкретных примеров приватизации. Чей же опыт чаще всего описывается в белорусской прессе? Данные по этому вопросу приведены в таблице 7.

Таблица 7. Ссылки на опыт и конкретные примеры в сообщениях прессы – локальность событий, связанных с приватизацией
	Локальность
	% от общего кол-ва сообщений по проблеме приватизации

	Минск
	14.1

	Областные центры РБ
	4.9

	Другие города, области, регионы РБ
	6.0

	Колхозы, совхозы, сельская местность РБ
	3.8

	Россия в целом или отдельные местности, населенные пункты
	8.6

	Республики СНГ
	2.9

	Прибалтика
	1.6

	Бывшие социалистические страны
	6.4

	Другие страны
	5.6


Опыт, который описывают и на который ссылаются республиканские газеты, в большинстве случаев сосредоточен в Минске. Информации о приватизационных процессах в других городах, областях, районах Беларуси крайне мало. Особенно редко описывается опыт колхозов и совхозов. Отчасти это отражает реальную картину инертно протекающей приватизации, в которую центр вовлечен значительно больше, чем периферия. Однако правда и то, что газеты просто не располагают "информацией с мест".

Из других, небелорусских регионов, чаще других упоминается Россия и российский опыт проведения приватизации, меньше других - Прибалтика. Причем картина одинакова во всех газетах: соотношение "российских" и "прибалтийских" примеров и ссылок приблизительно одно и то же. Это красноречиво говорит о том, опыт какого соседа - восточного или западного - представляется наиболее близким и важным для Беларуси и на какой вариант приватизации ориентируется республиканская печать.

Экономическая пресса, прежде всего "Биржи и банки" и "Белорусский рынок", кроме России уделяют большое внимание приватизации в странах "дальнего зарубежья". В этих газетах ссылки на опыт других стран даже более интенсивны, чем ссылки на опыт России. "Советская Белоруссия" и особенно "Мы и время", напротив, абсолютизируют российский опыт, причем последняя, как правило, отрицательные стороны этого опыта. Скорее всего здесь сказывается политическая позиция изданий и их учредителей. В конечном итоге она отрицательно влияет на общественной дискуссии по вопросам приватизации, так как несмотря на усилия экономических газет проблема в целом представлена в довольно узком контексте.

4. Аспекты приватизации
Проблема приватизации может рассматриваться и рассматривается средствами массовой информации в самых различных аспектах. Мы выделили и фиксировали в процессе контент-анализа шесть, основных из них: политический, социальный, организационный, собственно экономический, юридический, нравственный. Результат анализа сообщений с точки зрения преимущественно представленных в них аспектов приватизации, отражен в табл. 8.

Таблица 8. Описываемый аспект приватизации

	Аспект приватизации
	Вся пресса 
	Народная газета
	Советская Белоруссия 
	Мы и время
	Белорусский рынок
	Биржи и банки
	Национальная экономическая газета

	
	%
	ранг
	%
	ранг
	%
	ранг
	%
	ранг
	%
	ранг
	%
	ранг
	%
	ранг

	Политический
	18.1
	3
	20.0
	3
	22.4
	3
	26.2
	2
	4.0
	5
	8.6
	3
	18.2
	3

	Социальный
	12.0
	4
	5.7
	6
	6.8
	4
	34.0
	1
	7.1
	4
	4.3
	4
	15.1
	5

	Организационный
	18.1
	3
	28.6
	1
	6.8
	4
	1.0
	4
	26.3
	2
	61.3
	1
	16.3
	4

	Экономический
	23.0
	1
	11.4
	5
	28.2
	1
	26.2
	2
	35.4
	1
	8.6
	3
	19.4
	2

	Юридический
	22.3
	2
	21.4
	2
	26.9
	2
	5.8
	3
	21.2
	3
	16.1
	2
	26.7
	1

	Нравственный
	3.9
	5
	12.9
	4
	3.4
	5
	5.8
	3
	2.0
	6
	1.1
	5
	3.1
	6


Наиболее интенсивно освещаемыми и обсуждаемыми аспектами приватизации являются экономический, юридический, политический, организационный. Это верно как для СМИ в целом, так и для большинства изданий. Наиболее эмоционально близкие человеку аспекты проблемы - социальный, связанный с положением и динамикой различных социальных групп, вовлеченных в приватизацию, и нравственный, связанный с проблемой справедливости, честности, ответственности - занимают последние позиции в ранжированном ряду. Это, несомненно, отчуждает, по крайней мере часть аудитории, от приватизации, вызывает недоверие к ней и газетам, которые оставляют в тени ее социальные последствия и нравственный смысл. Социальные вопросы приватизации активно разрабатывает только газета коммунистов "Мы и время". К сожалению, делает это в одном ключе: "приватизация - путь к обнищанию масс трудящихся и обогащению за их счет узкой группы новой криминальной буржуазии и коррумпированных чиновников" - и с присущей ей агрессивностью. Но достойной альтернативы в других изданиях данная точка зрения не получает. Большинство газет сосредоточены на технологических вопросах приватизации. Это касается прежде всего ведущих экономических газет, которые уделяют основное внимание юридическим и собственно экономическим аспектам приватизации, несомненно ключевым для ее успеха. Однако невнимание к психологически близким аудитории аспектам может иметь отрицательный политический эффект, который в конечном счете скажется на всем ходе приватизации.

Выступая по проблеме приватизации пресса больше всего пишет о деятельности исполнительной власти в связи с приватизацией - 41,3% сообщений так или иначе затрагивают эту тему. Темой 40,5 процентов сообщений является приватизационная практика хозяйственных и финансовых субъектов. В 38,8 процентах газетных материалов освещается деятельность высшей законодательной власти республики, в 29,2 процентах - деятельность местных властей. Названные четыре темы являются ведущими в рамках проблемы приватизации. Данные научных исследований, экспертные суждения ученых составляют только 6,2 процента публикуемых материалов. А меньше всего публикаций газеты посвящают альтернативным концепциям приватизации и деятельности партий, общественных организаций, профсоюзов в связи с разгосударствлением и приватизацией. Конкретно цифры такие: позиция и деятельность БНФ в связи с приватизацией - 1,0 процента; Объединенной демократической партии - 0,5; Партии народного согласия 0,2 процента; Движения демократических реформ - 0,1 процента; Белорусской социал-демократической Громады - 0,2 процента; Партии коммунистов Беларуси - 1,7 процента; Движения за социальный прогресс и справедливость- 1,9 процентов; Белорусского научно промышленного конгресса - 0,1 процента. 

Каждая из названных партий имеет свою собственную концепцию экономических реформ и, в частности, приватизации, которые принципиально отличаются от официально принятой концепции. Однако дискуссия по предложенным вариантам (большинство партийных концепций приватизации были опубликованы) в печати не ведется. Львиную долю публикаций составляют сообщения, касающиеся правительственного варианта приватизации.

Приведенные цифры и выводы коррелируют с составом авторов газетных материалов. По данным контент-анализа, наиболее многочисленную группу авторов, выступающих по вопросам приватизации, составляют представители высших органов власти, депутаты Верховного Совета - 34,0 процента; журналисты-профессионалы на втором месте - 27,0; специалисты и ученые - 13,1 процента; лидеры и представители партий 6,6 процентов; представители аудитории, рядовые читатели - 4,0; представители местной власти - 3,5 процента; предприниматели, представители негосударственного сектора экономики - 3,7 процента. Средние цифры варьируют в зависимости от конкретного издания. Так в "Национальной экономической газете" и "Белорусском рынке" значительно больше по вопросам приватизации выступают ученые и специалисты (до 23 процентов сообщений), в газете "Мы и время" 47,3 процента авторов - лидеры и представители коммунистической партии. В "Биржах и банках" активно выступают предприниматели, руководители частных фирм и банков. Однако представители высших органов власти лидируют среди авторов публикаций в большинстве изданий. 

5. Субъекты и объекты приватизации (Кому это выгодно?)

Объекты, которые предполагается приватизировать и о которых в связи с этим ведется дискуссия, представлены в сообщениях прессы со следующей интенсивностью: 

Таблица 9. Объекты приватизации в сообщениях печати (% к общему кол-ву сообщений о приватизации в данной газете)

	Объекты
	Вся пресса
	Народная газета
	Советская Белоруссия
	Мы и время
	Белорусский рынок
	Биржи и банки
	Национальная экономическая газета

	Крупная промышленность
	15.8
	2.9
	12.9
	15.5
	18.2
	15.1
	21.3

	Средние и мелкие предприятия промышленности
	14.2
	11.4
	9.2
	11.7
	27.3
	18.3
	14.7

	Сельское хозяйство
	2.7
	1.4
	1.7
	7.8
	2.0
	1.1
	3.1

	Земля
	20.0
	41.4
	23.8
	41.7
	16.2
	7.5
	7.4

	Бытовое обслуживание
	10.2
	1.4
	12.6
	1.9
	10.1
	16.1
	11.2

	Торговля
	10.5
	1.4
	9.5
	8.7
	10.1
	19.4
	11.6

	Медицина
	0.4
	-
	0.7
	1.0
	1.0
	-
	-

	Образование, культура
	0.7
	-
	-
	2.9
	1.0
	-
	0.8

	Оборонная промышленность
	1.0
	-
	1.4
	1.9
	1.0
	-
	0.8

	Транспорт и связь
	1.1
	-
	1.0
	1.0
	-
	-
	2.3

	СМИ (пресса, радио, телевидение)
	0.2
	-
	-
	1.9
	-
	-
	-

	Жилье
	13.8
	11.4
	19.4
	13.6
	10.1
	4.3
	13.2

	Дачи и приусадебные участки
	4.2
	7.1
	7.1
	-
	-
	1.1
	4.7

	Незавершенные строительство
	8.0
	-
	9.5
	-
	5.1
	7.5
	12.8


Чаще всего разговоры и дискуссии о приватизации идут вокруг такого ее объекта, как земля. В газете "Мы и время" и "Народной газете" земля как объект приватизации фигурирует более чем в 40 процентах материалов. Это отражает реальную остроту проблемы и существующие между партиями и другими общественными силами разногласия в вопросе о собственности на землю: от "Земля и ее недра должны быть общенародным достоянием. Их нельзя превращать в предмет купли-продажи" (Программа Партии Коммунистов) до "Основная идея земельной реформы - дать право крестьянам беспрепятственно выделяться из колхозов и совхозов вместе с земельными и имущественными паями. При этом земля переходит в их частную собственность безвозмездно" (Концепция приватизации в Беларуси: либеральный выбор). Остроту дискуссии о земельной реформе стимулирует и тот факт, что в Законе "О разгосударствлении и приватизации государственной собственности в РБ" земля даже не упоминается. Таким образом вопрос остается открытым как на уровне политической концепции земельной реформы в республике, так и на уровне законодательного ее регулирования. Характерно, что приватизация объектов сельскохозяйственного производства (помимо земли) почти не обсуждается в прессе (2,7 процентов материалов). Нерешенность основной проблемы - о собственности на землю - блокирует обсуждение и решение других, связанных с ней вопросов как второстепенных и вытекающих из основного вопроса. Однако не для всех газет земля является центральным объектом внимания. Печать экономической направленности и прежде всего "Биржи и банки" и "Национальная экономическая газета" не обращаются к проблеме земли с такой частотой  как политическая и партийная печать. Это позволяет предположить, что земельная реформа - не столько чисто экономическая проблема, сколько выгодный предлог для политических спекуляций и искусственного затягивания реформ.

Другой, интенсивно обсуждаемый в печати объект приватизации - жилье. Тема эта в той или иной степени касается всех. Приобретение квартиры, дома, улучшение жилищных условий - одна из самых привлекательных для населения возможностей, которые предоставляет приватизация.( 26,6 процента респондентов, участвовавших в республиканском опросе ответили, что хотели бы вложить свой приватизационный чек в приобретение жилья, строительство дома. Этот вариант использования приватизационных чеков имеет наиболее высокий рейтинг). Информируя о жилищной приватизации, газеты, безусловно, идут навстречу интересам аудитории и вызывают у нее живой отклик. То же можно сказать и о таком объекте приватизации, как дачные и приусадебные участки, о которых "Народная газета" и "Советская Белоруссия" пишут сравнительно подробно. Однако приватизация жилья и дачных участков, т.е. предметов потребления, имеют целью повышение жизненного уровня и личного потребления населения, что можно рассматривать как первый этап процесса, тогда как главная его цель - приватизация средств производства и с помощью этого создание слоя собственников, конкурентной рыночной среды, развитие эффективного рыночного производства.

В том, какие объекты приватизации ставятся в центр внимания и обсуждения, проявляется принципиальная разница стратегии изданий. Так газета "Биржи и банки" основное внимание уделяет именно вопросам приватизации в сфере производства и обслуживания. Ни приватизация жилья и дачных участков (как предметов потребления), ни приватизация земли (как в принципе нерешенная проблема) почти не обсуждаются в газете. Главное - то, что проще, выгоднее и с наибольшим эффектом можно приватизировать в самом ближайшем времени. Поэтому приоритет отдается предприятиям торговли, средним и мелким промышленным предприятиям, бытовому обслуживанию. В других двух экономических газетах в принципе сделаны те же акценты.

В отличие от них "Народная газета", "Мы и время" почти не пишут о приватизации в торговли, бытовом обслуживании. Больший упор политическая пресса делает на обсуждение приватизации в крупной промышленности, где проблем больше и они сложнее. Тем самым для массового сознания завышается порог восприятия приватизации средств производства как дела близкого и возможного. Она становится проблематичной, отодвигается в неопределенное будущее. Приватизация в таких сферах как медицина, образование и культура, транспорт и связь, СМИ в печати практически не обсуждается. Это соответствует настроениям населения: по данным опроса более трети населения категорически против приватизации в этих областях. Что же касается средних и мелких предприятий промышленности, сельского хозяйства, торговли, бытового обслуживания, то в отношении их население высказывается определеннее, чем газеты: более 80 процентов поддерживают полную либо частичную их приватизацию. 

Какие же субъекты обсуждаются в прессе в качестве возможных собственников приватизируемого имущества (см. табл. 10).

Таблица 10. Субъекты приватизируемой собственности - предложения прессы (% от количества сообщений данной газеты, посвященных приватизации)

Таблица 9. Объекты приватизации в сообщениях печати (% к общему кол-ву сообщений о приватизации в данной газете)

	Субъекты приватизируемого имущества
	Вся пресса
	Народная газета
	Советская Белоруссия
	Мы и время
	Белорусский рынок
	Биржи и банки
	Национальная экономическая газета

	Граждане РБ
	64.5
	71.8
	78.9
	20.4
	41.4
	21.5
	88.0

	Граждане СНГ
	3.4
	-
	1.7
	9.7
	-
	5.4
	4.3

	Иностранные граждане
	7.2
	1.4
	9.2
	1.0
	13.1
	6.5
	7.0

	Трудовые коллективы (на общих основаниях)
	23.2
	-
	23.1
	13.6
	15.2
	3.2
	43.8

	Трудовые коллективы (на льготных основаниях)
	12.1
	-
	15.6
	10.7
	13.1
	2.2
	15.5


Газеты уделяют различное внимание вопросу о субъектах собственности. Так сообщения газеты "Мы и время", "Биржи и банки" лишь в 40-50 процентах случаев касаются этой проблемы. Значительно более подробно рассматривают ее "Советская Белоруссия", "Национальная экономическая газета". Обсуждаются в основном два варианта: собственники – граждане РБ и собственники - трудовые коллективы. Причем только в одной газете - "Мы и время" - соотношение в пользу трудовых коллективов, т.е. именно коллективы рассматривается как наиболее приемлемый вариант собственника средств производства. Акцент на коллектив, как собственника средств производства весьма точно отражает левую позицию газеты. Ее поддерживают и большинство населения: 61,5 процента респондентов в ходе опроса высказались за это. Нежелательный вариант - иностранные граждане и предприниматели. Возможность приобретения собственности иностранными гражданами вообще вяло обсуждается прессой как вопрос неактуальный и в условиях Беларуси маловероятный. Однако из 159 сообщений, в которых прямо говорилось о том, какие субъекты не должны быть допущены к перераспределению собственности в 99 сообщениях в качестве таковых назывались иностранные граждане и предприниматели. Очевидно, что этот, предлагаемый прессой вариант, хотя и соответствует позиции большинства аудитории, является наименее эффективным с точки зрения создания рыночной экономики и привлечения иностранного капитала.

6. Цели приватизации (Зачем это надо ?)

Ключевое значение приватизации в переходный период осознается как в средствах массовой информации, так и в общественном мнении. Однако цели приватизации и соответственно ее последствия для будущего белорусского общества интерпретируются существенно по-разному.

Таблица 11. Цели приватизации в интерпретации белорусской печати (% к общему кол-ву сообщений о приватизации в данной газете и ранг)

	Цели приватизации
	Вся пресса 
	Народная газета
	Советская Белоруссия 
	Мы и время
	Белорусский рынок
	Биржи и банки
	Национальная экономическая газета

	
	%
	ранг
	%
	ранг
	%
	ранг
	%
	ранг
	%
	ранг
	%
	ранг
	%
	ранг

	Создание рынка
	30.9
	1
	34.3
	1
	26.5
	2
	36.9
	2
	25.3
	2
	24.7
	2
	36.4
	1

	Развитие производства
	27.3
	2
	32.9
	2
	33.0
	1
	7.8
	8
	32.3
	1
	35.5
	1
	22.5
	2

	Создание основ гражданского общества
	2.2
	9
	5.7
	6
	2.0
	9
	8.7
	7
	-
	-
	-
	-
	0.4
	10

	Обеспечение социальной справедливости
	12.1
	3
	10.0
	4
	14.3
	5
	11.7
	6
	7.1
	3
	4.3
	4
	14.7
	3

	Удовлетворение личных материальных потребностей
	9.6
	7
	12.9
	3
	10.5
	8
	17.5
	4
	5.1
	4
	5.4
	3
	7.4
	6

	Создание класса собственников
	2.6
	8
	-
	-
	1.0
	10
	11.7
	6
	_
	_
	1.1
	5
	3.1
	9

	Перераспределение собственности в пользу госчиновников
	11.3
	5
	12.9
	3
	15.0
	4
	13.6
	5
	5.1
	4
	-
	-
	12.4
	4

	Перераспределение собственности в пользу теневого бизнеса
	11.8
	4
	8.6
	5
	16.3
	3
	32.0
	3
	2.0
	5
	1.1
	5
	6.6
	7

	Перераспределение собственности в пользу новой буржуазии
	9.6
	7
	-
	-
	13.3
	6
	32.0
	3
	-
	-
	-
	-
	6.2
	8

	Расслоение общества, создание условий для эксплуатации
	10.7
	6
	2.9
	7
	11.2
	7
	38.8
	1
	2.0
	5
	-
	-
	8.9
	5


Большинство газет акцентируют две основные цели приватизации – создание рынка средств производства, капитала, земли, рабочей силы и т.д. и развитие производства и современных производительных сил. Как правило, две эти цели тесно взаимосвязаны и предполагают друг друга. Исключением является позиция газеты "Мы и время", в соответствии с которой основная цель приватизации - экономическое и социальное расслоение общества и создание таким образом условий для реставрации эксплуататорских отношений. Создание рынка в интерпретации газеты подчинено цели расслоения общества и взаимосвязано именно с ней. На такие цели, как удовлетворение личных материальных потребностей и обеспечение социальной справедливости в результате приватизации чаще обращают внимание "Народная газета", "Белорусский рынок", "Биржи и банки". Ряд негативно окрашенных целей, или скорее возможных результатов приватизации, связанных с незаконным обогащением госчиновников, теневого бизнеса, новой буржуазии привлекает пристальное внимание газеты "Мы и время", "Советской Белоруссии", в меньшей степени - "Народной газеты". В то же время ведущие экономические газеты "Белорусский рынок", "Биржи и банки" практически не обсуждают такие варианты и цели приватизации, их интерес почти полностью сосредоточен на целях создания рыночной экономики и развития производства. Две социально-политические цели приватизации - создание класса ответственных собственников и создание основ гражданского общества, базирующегося на частной собственности, - практически не являются предметом обсуждения в прессе. Причинами, скорее всего, являются отдаленность этих последствий приватизации и их несоответствие популистским ожиданиям, на которых, как показывает анализ, строится стратегия СМИ. 
Деятельность структур власти и управления, политических партий, отдельных политиков, - т.е. тех, кто определяет цели и стратегию приватизации - становится предметом анализа и оценки или лишь упоминается с той или иной оценкой в 49 процентах материалов прессы по приватизации, т.е. в каждом втором сообщении. С наибольшей частотой упоминается Верховный Совет и его комиссии (21,9 %) и Кабинет Министров (11,7%). В 9,3 процентах материалов приватизация соотнесена с усилиями местной власти; в 4,0 - с деятельностью партий и профсоюзов; в 3,3 – с деятельностью международных организаций; в 2,4 процентах сообщений дается оценка деятельности председателя ВС или Совета Министров.

Чаще всего отрицательные оценки даются в адрес Верховного Совета (соотношение положительных и отрицательных оценок 1 : 6) и Кабинета Министров (соотношение положительных и отрицательных оценок 1 : 4). Более позитивно оценивается деятельность местной власти и партий коммунистической ориентации (благодаря газете "Мы и время"). Но преобладание позитивных оценок зафиксировано только по отношению к международным организациям, выступающим как консультанты и эксперты в осуществлении приватизации (соотношение положительных и отрицательных оценок 7 : 1). Тогда как политики и структуры власти получают скорее негативную, чем позитивную оценку в сообщениях прессы.
7. Социально-психологический портрет предпринимателя
По идее, приватизация должна дать толчок становлению общества, основанного на рыночной экономике и предпринимательстве. Его центральной фигурой является частный производитель, который, стремясь к увеличению прибылей, расширяет производство и максимально повышает его эффективность, что благотворно влияет на рост богатства всего общества, на его развитие и процветание. Но, как известно, в советском и постсоветском обществе был и остался устойчиво высокий антагонизм к богачу, бизнесмену, который всегда подозревается в использовании нечестных методов присвоения богатства за счет эксплуатации и ограбления своих сограждан. Отрицательный имидж делового богатого человека в массовом сознании может стать серьезным тормозом приватизации и экономической реформы. Учитывая это, Л.Злотников, например, при изложении либеральной концепции приватизации в Беларуси, пишет, что необходимо развернуть пропагандистскую компанию, направленную на снятие антагонизма к наличию богатых людей в обществе. Основная роль в этом отводится, естественно, средствам массовой информации. Сопоставимые данные опроса населения и контент-анализа сообщений СМИ позволяют уточнить как образ предпринимателя, сложившийся в массовом сознании, так и тот образ, который предлагается аудитории в потоке массовой информации (см. табл. 12).

Таблица 12. Моральные и деловые качества предпринимателя в сознании аудитории и сообщениях СМИ (% к числу опрошенных и ранг)

	Качества предпринимателя
	Свойственно западным предпринимателям
	Свойственно белорусским предпринимателям

	
	ответы ауд.
	сообщ. СМИ
	ответы ауд. 
	сообщ. СМИ

	Трудолюбие
	78.1 - 2
	-
	40.4 - 7
	0.1

	Неразборчивость в средствах достижения цели
	15.5 - 11
	0.3
	44.2 - 5
	0.8 - 4

	Рационализм
	63.6 -5
	-
	32.2 - 11
	0.3

	Склонность к жульничеству
	17.3 - 10
	0.5
	56.0 - 2
	0.9 - 3

	Деловая хватка
	80.1 - 1
	-
	45.5 - 4
	0.2

	Авантюризм
	26.5 - 9
	-
	43.1 - 6
	-

	Высокий профессионализм
	70.3 - 4
	0.3
	9.6 - 14
	0.3

	Высокий уровень общей культуры
	57.4 - 6
	-
	8.4 - 15
	0.1

	Нежелание честно трудиться
	7.6 - 12
	0.9
	38.7 - 9
	2.5 - 2

	Непрофессионализм, некомпетентность
	3.8 - 13
	-
	33.8 - 10
	0.3

	Инициативность, настойчивость
	70.8 - 3
	-
	45.6 - 3
	0.2

	Жажда наживы
	37.3 - 8
	0.3
	64.9 - 1
	4.5 - 1

	Честность, порядочность
	42.6 - 7
	-
	12.8 - 13
	0.1

	Низкий уровень общей культуры
	-
	-
	40.3 - 8
	0.2

	Склонность к благотворительности
	-
	-
	13.2 - 12
	0.1


Как следует из данных, приведенных в таблице, представления населения о западном бизнесмене и о белорусском предпринимателе совершенно различны. Различны настолько, что нельзя говорить о едином имидже представителя профессии, класса, а лишь о имидже представителя этого класса отдельно "у нас" и отдельно "у них". Три, наиболее свойственные западному бизнесмену качества: деловая хватка, трудолюбие, инициативность и настойчивость. Ему также в большой степени присущи высокий профессионализм, рационализм, высокий культурный уровень, а меньше всего - некомпетентность, нежелание честно трудиться, неразборчивость в средствах.

Белорусский предприниматель характеризуется прежде всего такими качествами, как жажда наживы, склонность к жульничеству, инициатива и настойчивость, а также: деловой хваткой, неразборчивостью в средствах, авантюризмом. В наименьшей степени ему свойственны высокий уровень общей культуры и профессионализма, честность и порядочность. 
Нетрудно заметить, что те качества, которые в характеристике западного делового человека занимают высшие рейтинговые позиции перемещаются на последние места в характеристике белорусского предпринимателя и наоборот. Например, жажда наживы и склонность к жульничеству очень свойственны, по мнению опрошенных, белорусским бизнесменам и гораздо меньше - западным. В то время как высокий профессионализм, культура, трудолюбие, характеризующие западных бизнесменов, редко проявляются у отечественных. Таким образом, два имиджа представляются зеркальным, перевернутым отражением друг друга. В чем причина? Анализ показывает, что западный предприниматель и белорусский предприниматель оцениваются в разных парадигмах, в разных системах координат: первый - в деловой, второй - в морально-этической. При оценке западного бизнесмена приоритет получают исключительно деловые качества, при оценке его белорусского коллеги - моральные.

"Снятие антагонизма к наличию богатых людей в обществе" о необходимости которого говорят либеральные политики, возможно, на наш взгляд, не путем оспаривания оценочных стереотипов массового сознания по поводу их дурных моральных качеств, а путем трансформации имиджа в иную парадигму. Необходимо перейти от преимущественно эмоциональных оценок к рационально обоснованным на базе критериев: "выгодно", "расчетливо", "полезно для общества". Это означает для СМИ не противопоставление, а сближение образа белорусского и западного предпринимателя на основе их одинаковой роли и значения для социума.

Какова же позиция СМИ и, в частности прессы? Обращает на себя внимание то, что те или иные качества предпринимателя весьма редко называются, описываются или анализируются в прессе: только 13 процентов сообщений, отобранных для контент-анализа, содержали соответствующие признаки. Чаще всего в газетах отмечаются такие характеристики деловых людей, как жажда наживы, нежелание честно трудиться, склонность к жульничеству, неразборчивость в средствах достижения цели - то есть характеристики исключительно моральные и исключительно отрицательные, как раз те, что отмечались и в опросе. Это не просто соответствует давнему стереотипу массового сознания, но постоянно актуализирует его. Левая пресса, такая как газета "Мы и время" конструирует соответствующий имидж преднамеренно и сознательно, тогда как либерально настроенная пресса, в нашем исследовании это прежде всего "Биржи и банки", "Белорусский рынок", которая могла бы предложить альтернативу, устранилась от этого вовсе. 

8. Заключение
Отношение населения к приватизации, насколько позволяют судить результаты опроса, можно вкратце охарактеризовать следующим образом. Большинство ожидает от приватизации существенного улучшения своего материального положения и изменений к лучшему в сфере производства. На вопрос о том, какие выгоды они надеются получить от приватизационного чека, 41,8 процентов ответили,  что надеются на постоянный доход - дивиденды по акциям, 38,0 процентов - на приобретение недвижимости, 20,2 процента - на сохранение рабочего места на своем акционированном предприятии. 62,2 процента считают, что эффективность работы на приватизированном предприятии повысится; 65,0 процентов надеются, что повысится оплата труда. Однако ожидая от приватизации улучшения положения, люди слабо верят в то, что она будет проведена успешно. 89,7 процента респондентов, т.е. подавляющее большинство, считают, что она либо пойдет с большими трудностями, либо обречена на провал. На чем же основывается столь противоречивое отношение к приватизации? Данные свидетельствуют, что не на знании сущности и механизма реформ. Более половины респондентов не знают законодательной базы приватизации и не могут оценить, достаточна ли она для ее проведения, более трети не знают, какую стратегию в приватизации им лучше выбрать, 80 процентов не имеют опыта приватизации на своем предприятии. В большей степени, чем на знании, отношение населения к приватизации строится на опыте прошлых реформ, недоверии к властям и социальным институтам, в атмосфере разочарования и затянувшегося ожидания, царящей в обществе. Определенную роль играют и средства массовой информации. Как показал контент-анализ, газеты не публикуют достаточно широкой и разнообразной информации, освещающей опыт приватизации в разных странах, в разных регионах республики, а также концепции, аргументы и варианты приватизации разных политических партий и общественных сил. Распространен популистский подход к проблеме приватизации, ориентирующий на особую роль коллектива в приватизации и управлении предприятием, на получение значительных доходов каждым работником. Наиболее часто и подробно освещается приватизация с целью потребления, а не с целью развития производства. В то же время подчеркивается опасность для трудящихся, связанная с приватизацией земли, с обогащением номенклатуры и теневого бизнеса. В прессе кроме жилья и земли, с достаточной интенсивностью обсуждается приватизация объектов промышленного производства и с гораздо меньшей интенсивностью торговли, сферы обслуживания, т.е. первоочередных для приватизации объектов. Тем самым завышается в общественном мнении порог возможного, снижается готовность населения участвовать в приватизации средств производства.

Все перечисленное в наибольшей степени характерно для политической прессы левой и проправительственной направленности ("Мы и время", "Советская Белоруссия"). Экономические газеты демонстрируют более аналитичный, рациональный и менее популистский вариант. Их сильной стороной является отражение практики приватизации, которая возможно уже сегодня: торговля, бытовое обслуживание, мелкие и средние предприятия. Однако невнимание к психологически близким для человека аспектам приватизации, к разработке и пропаганде нового имиджа делового человека отрицательно влияет на привлекательность предлагаемой модели для части аудитории и не делает ее серьезной альтернативой популистскому варианту. 
