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ОТРАЖЕНИЕ ПРОБЛЕМ РЫНОЧНОЙ ЭКОНОМИКИ В ПРЕССЕ РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ
Надежда Ефимова, кандидат философских наук

Введение
В докладе представлены результаты анализа содержания ряда белорусских газет. Основной задачей предпринятого исследования было выяснить, какие мнения, позиции и оценки по вопросу о рыночной экономике и рыночных реформах находят отражение в республиканской прессе, кому принадлежат эти мнения и оценки и какие группы интересов они представляют.

Особое внимание было уделено ценностному содержанию сообщений, конкретно вопросу о том, какие цели рыночной экономики и рыночных реформ с точки зрения различных газет и их авторов являются наиболее значимыми и какие средства необходимо использовать в первую очередь как наиболее адекватные для достижения обозначенных целей.

Определение целей и выбор средств для их реализации осуществляется в деятельности различных социальных субъектов и в сложном взаимодействии этих субъектов между собой. Поэтому в рамках исследования фиксировались и анализировались действующие субъекты ("герои" сообщений прессы) - институты и конкретные лица, обладающие определенным социальным и управленческим статусом. Таким образом, ценности-цели, ценности-средства и субъекты - акторы и выразители ценностного содержания рыночной экономики и рыночных реформ – вот основные аспекты анализа сообщений и основные элементы ценностной модели, представленной в СМИ.

Изучение текстов осуществлялось методом контент-анализа, т.е. путем классификации элементов содержания по заранее заданной схеме с последующим подсчетом и статистической обработкой результатов.

Из совокупности периодических изданий РБ для целей исследования были отобраны пять газет, представляющих различные общественно-политические силы, занимающих различные позиции в отношении рыночной экономики и рассчитанных на разные аудитории (основание выбора - экспертные оценки). Это следующие издания:

"Рэспублiка" (учредитель - Кабинет Министров)

"Народная газета" (учредитель - Верховный Совет)

"Белорусская нива" (учредитель - Кабинет Министров, Союз аграрников РБ, коллектив редакции)

"Звязда" (учредитель - Верховный Совет, Кабинет Министров, коллектив редакции)

"Белорусская деловая газета" (учредитель - ПИКФ "Марат", фирма "Дело", А.Вольвачев).

Генеральная совокупность - все сообщения, опубликованные вышеперечисленными газетами с 1 июля 1994 года по 1 июля 1995 года, то есть в течение года, прошедшего с момента избрания президента А.Г.Лукашенко. Выбор этого периода обусловлен тем, что именно президент был в течение года и остается сейчас фактором, определяющим основные коллизии, связанные с рыночными реформами в РБ. Известно и то пристальное внимание, с которым он относится к деятельности средств массовой информации, и контролирует ее. Период с 1 июля 1994 г. по 1 июля 1995 г., несомненно, обладает собственной качественной определенностью (как с точки зрения развития рыночных отношений в республике, так и с точки зрения деятельности СМИ), отличающей его и от предшествующего, и, возможно, от последующего периодов.

Для формирования выборочной совокупности сообщений, репрезентативной по отношению к генеральной совокупности, использовалась гнездовая выборка (гнездо - отдельный номер газеты). Методом вероятностного бесповторного отбора было отобрано 40 номеров (Обоснование объема выборки для различных вариантов контент-анализа см.:Чурилов Н.И.. Проектирование выборочного социологического исследования. Киев, Наукова думка, 1986. С.150-170) по каждой из газет. Внутри номера анализу подвергались все материалы, содержащие анализ, описание либо только упоминание рынка, рыночных отношений, рыночных реформ в любом контексте. (из рассмотрения исключались только художественные произведения, объявления и реклама, рисунки и фото, "специфические" сообщения типа самостоятельных статистических таблиц, прогнозов погоды, программ телепередач и т.п.). Работая с газетой контент-аналитик должен был выйти на 300 проанализированных материалов по одному изданию (именно такой объем обеспечивает репрезентативность выборки по отношению к генеральной совокупности - сообщениям опубликованным газетой за год). В том случае, если в первоначально отобранных номерах газеты сообщений, содержащих необходимый компонент, было недостаточно, процедура случайного отбора повторялась.

Таким образом, в результате по каждой из пяти вышеназванных газет было проанализировано по 300 материалов, всего 1500 сообщений. Это обеспечило сопоставимость информационных источников по всем релевантным признакам.

Данные контент-анализа дополняются и сопоставляются с результатами опросов, проведенных в НИСЭПИ в рамках исследования: "Принципы свободной рыночной экономики в программах и деятельности основных субъектов политики и экономики Беларуси".

Аудитория масс медиа; июнь девяносто пятого
Для того, чтобы оценить потенциальные возможности СМИ влиять посредством трансляции сообщений на мнения, убеждения и модели поведения своей аудитории, необходимо обрисовать в общих чертах картину включенности населения в СМИ, и прежде всего, структуру информационного потребления и доверие к информационным источникам. На июнь 1995 г. (т.е. по данным последнего национального опроса), они характеризуются следующими показателями.

Таблица 1. Потребление информации прессы в белорусской аудитории (в % к числу опрошенных)

	Типы газет
	Объем постоянной аудитории

	Общеполитические газеты
	75.4


	Деловые и специализированные газеты
	2.8

	Развлекательные газеты
	4.0

	Не читают никаких газет
	17.9

	Итого:
	100.0


Таблица 2. Потребление информации телевидения в белорусской аудитории (в % к числу опрошенных)

	Телевизионные программы
	Объем постоянной аудитории

	Канал "Останкино"
	91.0

	Белорусское ТВ
	82.7

	Российское ТВ (РТР)
	66.5

	Санкт-Петербург
	19.6

	НТВ. 8-й канал
	17.5

	Кабельное и спутниковое ТВ
	3.2


Таблица 3. Потребление информации радио в белорусской аудитории (в % к числу опрошенных)

	Радиопрограммы
	Объем постоянной аудитории

	Белорусское радио
	69.3

	Молодежный канал
	32.7

	"Маяк"
	28.3

	Радио-Рокс
	9.9

	Радио России
	8.3

	Радио Би-Эй
	7.9

	Западные радиостанции ("Свабода", "Голос Америки", Би-Би-Си и др)
	22.0


Из всех средств информации наиболее массовым является телевидение - телепередачи смотрят практически все, и при этом традиционно предпочитают первый канал. Внушительная аудитория также у белорусского телевидения и у телеканала "Россия". Совершенно иная картина в отношении кабельного и спутникового телевидения, развитие которых связано с продвижением новых коммуникационных технологий и с определенным уровнем достатка населения. Индикатором развития технологии и уровня жизни населения является то, что аудитория СТВ и КТВ почти не выросла за последние годы. Она колеблется на уровне 1-10% (в зависимости от типа населенного пункта и региона республики). Неблагоприятные экономические и правовые условия в РБ сдерживают развитие негосударственного телевидения, независимых каналов и телепрограмм. Результатом названных выше причин является скудный выбор каналов и массовая (недифференцированная) форма потребления тех немногих вариантов, которые предлагаются. О том, что огромные аудитории "Останкино", "БТВ", "России" - результат не столько свободного выбора сколько отсутствия этого выбора, свидетельствуют "ножницы" между объемом постоянной аудитории и  уровнем доверия к данному информационному источнику. Хотя "Останкино" смотрит 91% белорусских телезрителей, доверяют ему 39%, БТВ считают надежным и достоверным источником информации 25% аудитории, канал "Россия" - 19%. Популярность, массовость нескольких каналов телевидения объясняется и тем, что они сейчас используются как практически универсальные зрелищные развлекательные и информационные каналы. Если телевидение смотрят все, то аудитория газет составляет лишь около 80% взрослого населения. Большинство читает общеполитические газеты такие как "Республика", "Народная газета", "Аргументы и факты" и т.п. Постоянная аудитория деловой и специализированной прессы весьма невелика, она стала даже меньше,, чем пять лет назад, когда выбор газет был не столь велик. Это объясняется тем, что семья раньше выписывавшая 3-4 газеты, сейчас выписывает одну, поэтому старается, чтобы эта газета была интересна для всех членов семьи и регулярно публиковала программы телевидения. Примечательно, что после бурных процессов стремительного роста количества различных по содержанию и направленности газет изменений в структуре потребления СМИ, связанных, в частности, с перераспределением внимания белорусской публики от центральных (российских) изданий к республиканским и местным ситуация стабилизировалась и у ряда новых газет начинает складываться своя аудитория. Это в первую очередь касается деловой прессы, чью аудиторию составляют представители наиболее продвинутых групп: 60% читателей деловой прессы (такой как "БДГ", "Белорусский рынок") - с высшим образованием; 63% - руководители и специалисты, 67% - жители столицы республики и областных центров. 
Та же тенденция к дифференциации аудитории просматривается и в отношении радиопрограмм. В республике осталось только одно "радио для всех" - "Белорусское республиканское". Его слушает значительная часть населения всех возрастов, всех профессий, во всех населенных пунктах. Правда, аудитория Белорусского республиканского радио медленно, но неуклонно уменьшается (для сравнения: в 1992 году она составляла 87.7% взрослого населения), а надежность и достоверность его информации высоко оценивают лишь 18.6% радиослушателей, что составляет чуть больше одной трети его аудитории. Радио-Рокс и Радио Би-Эй привлекают в основном молодежь до 30 лет (65% аудитории) с высоким уровнем образования. Радио России выбирают люди от 30 до 59 лет (69% аудитории) с высшим и средним специальным образованием, чаще всего проживающие в Минске, несколько реже - в других крупных городах республики и совсем редко - сельские жители. Западные радиостанции регулярно слушают до 22% взрослого населения республики. Как и много лет назад, это наиболее продвинутая и активная часть аудитории: возраст - от 20 до 50 лет, образование, как правило, высшее и среднее специальное, профессиональный и должностной статус высокий. Относительный уровень доверия к западным радиостанциям несколько выше, чем к отечественным СМИ: информацию западного радио считают надежной и достоверной 11,7% радиослушателей или половина их постоянной аудитории.

В свете вышеизложенных данных, характеризующих белорусскую аудиторию СМИ, можно дать дополнительную характеристику периодических изданий, выбранных для контент-анализа. "БДГ" относится к деловой прессе и имеет устойчивую, продвинутую в социальном и интеллектуальном плане аудиторию, хотя и не столь обширную, как некоторые другие республиканские газеты. "Белорусская нива" как и БДГ предполагает специализированную и устойчивую аудиторию. Ее читатели специалисты сельского хозяйства и просто сельские жители. "Звязда", являясь общеполитической газетой, традиционно рассчитывает на белорусскую национальную интеллигенцию. Устойчивое ядро ее аудитории составляет именно эта категория читателей."Рэспублика" и "Народная газета" - общеполитические издания, более других подпадающие под определение "массовые". Они имеют сравнительно большую аудиторию. Причем их аудитория не только внушительна по объему, она разнородна, динамична и в значительной своей части неустойчива.

Уровень доверия читателей к белорусской республиканской прессе в целом невысок. Менее 30% аудитории считают республиканские газеты надежным и достоверным источником информации и следовательно готовы согласиться с теми интерпретациями рыночных реформ, которые предлагаются ими.

Белорусские газеты о рыночной экономике: общее и особенное
Чтобы наиболее адекватно оценить выступления белорусской прессы по вопросам рыночной экономики в 1995 году, полезно бросить ретроспективный взгляд на средства массовой информации 1993 года, когда также проводился контент-анализ на аналогичную тему. Два года назад газеты существенно различались по степени внимания к рыночной экономике. Так например, в насыщенной острыми политическими материалами газете "Свабода" за весь год удалось обнаружить только 10 статей, посвященных экономике рынка. Часто в периодических изданиях количественно преобладали материалы не о рыночной реформе как таковой, а о социальной защите на случай рыночной реформы, в качестве же "защитника" рассматривалось государство - надежная защита в стихии рынка (такая позиция была нами маркирована как патерналистская). Патерналистская позиция особенно отличала газету "Рэспублика", в определенной степени и "Народную газету". Смелость и новаторство проявлял "Белорусский предприниматель", противопоставляющий патернализму активистскую позицию грамотного участия в рыночной экономике. В целом для прессы был характерен высокий уровень дискуссионности и критичности по отношению к точке зрения оппонента.

Данные контент-анализа прессы 1995 года в сравнении с данными 1993 года дают основания утверждать, что на символическом уровне рыночная экономика более или менее освоена. В настоящее время все газеты регулярно обращаются к проблемам рыночных реформ, анализируют экономические процессы в рыночной парадигме, широко используют соответствующие понятия и термины ("словарь рыночной экономики"), не сомневаясь в их адекватной интерпретации аудиторией. Рыночные отношения описываются и анализируются в рамках самых разных сфер социальной действительности и в связи с разными аспектами человеческой деятельности. (См. Таблицу 4).

Так, "Белорусская нива" более чем в половине материалов освещает проблемы рыночной экономики в сельском хозяйстве. В подавляющем большинстве случаев (122 материала из 163) речь идет о колхозах и совхозах), т.е. фактически о рынке в рамках нерыночных структур и лишь в 9 материалах из 163 - о частных предприятиях и частных предпринимателях на селе. В силу того, что газета специализируется на сельской проблематике и рассчитана на сельскую аудиторию, другие темы и сферы социальной жизни представлены в ней гораздо меньше. Но обращаясь к промышленности, торговле или банкам, газета неизменно концентрирует внимание на государственной форме собственности и ее участии в рыночной экономике.

Таблица 4. Темы (сфера социальной действительности), в связи с которыми описываются рыночные реформы и рыночные отношения (% от количества материалов по каждой газете)

	Газеты
	Основная тема материала

	
	Политика и управление
	Промышленность
	Сельское хозяйство
	Торговля
	Коммунальное хозяйство
	Финансы, банки
	СМИ
	Культура
	Медицина
	Право
	Армия
	Экономика в целом
	Семья
	Иностранный капитал

	Народная газета
	8.6
	17.7
	10.0
	14.7
	7.0
	10.0
	1.0
	8.0
	2.7
	6.0
	1.3
	4.3
	5.6
	3.0

	Звязда
	25.0
	27.6
	8.0
	4.0
	3.0
	8.0
	0.7
	4.0
	0.3
	1.0
	0.3
	14.0
	3.4
	–

	Рэспублика
	9.7
	11.3
	6.0
	12.7
	6.3
	6.0
	1.7
	5.7
	5.4
	17.0
	5.7
	1.7
	5.6
	4.3

	БДГ
	16.0
	9.3
	2.0
	13.0
	3.0
	25.3
	1.7
	4.0
	0.3
	10.0
	2.4
	5.3
	0.3
	7.0

	Белорусская нива
	8.3
	13.7
	54.5
	3.0
	1.7
	10.0
	–
	3.0
	0.7
	–
	–
	11.3
	2.7
	0.3


В "Белорусской деловой газете" (БДГ) ведущей является тема финансов и деятельности банков. Другие две приоритетные темы, которые газета Освещает в связи с рыночной экономикой - "политика и управление", "торговля". БДГ заметно больше, чем другие издания уделяет внимания теме иностранного капитала и инвестиций: 21 сообщение против 9 - в "Народной газете", 13 - в "Рэспублiке", 1 - в "Белорусской ниве" и 0 - в "Звяздзе". Газета уделяет большое внимание негосударственной форме собственности, особенно в банковской сфере. 55,1% сообщений о развитии негосударственных финансовых структур публикуется в БДГ (12,2% - в "Народной газете", 16,3% - в "Звяздзе", 16,3% - в "Рэспублiке", 0 - в "Белорусской ниве"). "Звязда" как и "БДГ" регулярно анализирует политические решения и управленческую практику под углом зрения их влияния на развитие рыночной экономики. Чаще, чем другие газеты "Звязда" обращается к анализу рыночных отношений в сфере промышленности (в 84,0% сообщений это промышленные предприятия государственной формы собственности, в 16,0% - негосударственной формы собственности ). Именно эти две темы - "промышленность" и "политика и управление" - выделяются в качестве ведущих в газете "Звязда".

"Народную газету" и "Рэспублiку" сближает относительно равномерное распределение внимания ко всем сферам. Некоторый акцент "Народная газета" делает на освещении рыночных отношений в сфере промышленности и в торговле, а "Рэспублiка" - на вопросах правового обеспечения рынка. Сравнивая эти данные с данными 1993 года можно заметить, что "Рэспублiка" стала меньше писать о политическом аспекте рыночных реформ. Два года назад связь рынка и политики постоянно была в поле зрения газеты.

Издания характеризуются не только тем, каким сферам социальной действительности они отдают преимущественное внимание а связи с описанием и анализом рыночных реформ. но и тем, какие авторы высказывают на их страницах свои суждения о рыночной экономике. (табл. 5).

В целом от четверти ("Народная газета") до почти половины ("Рэспублiка") материалов о рыночной экономике готовятся авторами - не журналистами. Это значительное количество, позволяющее говорить о том, что в белорусской прессе непосредственно представлены позиции различных групп и социальных субъектов, так или иначе вовлеченных в рыночные отношения. "Рэспублiка" и "БДГ" чаще других дают слово представителям власти. "БДГ" и "Белорусская нива" регулярно обращаются к мнению специалистов, ученых. "Рэспублiка" больше других транслирует мнение рядовых читателей, так сказать, vox populi. Компетентная позиция представителей бизнеса нечасто находит отражение в публикациях прессы, БДГ в этом отношении выделяется в лучшую сторону. Вообще же, если попытаться маркировать газеты с точки зрения авторства представленных в них материалов, то можно отметить амбивалентную, т.е. одновременно демократичную и официозную "Рэспублiку", закрытую "Народную газету", более ограниченно, чем другие газеты, публикующую практически всех авторов, кроме своих сотрудников; компетентную "БДГ" (учитывая не только структуру авторов, но и характеристики аудитории БДГ, о которых писалось выше, можно заключить, что она тяготеет к тому типу, который на Западе называется "качественной прессой").

Таблица 5. Авторы материалов о рыночной экономике и рыночных реформах в республиканских газетах (в % к числу проанализированных материалов)

	Название газеты
	Тип авторов

	
	Журналисты
	Читатели
	Представители власти
	Лидеры партий и общественных

организаций
	Бизнесмены
	Ученые, специалисты
	Директоры
	Представители

гос. экономики

	Народная газета
	75.3
	6.7
	7.3
	2.7
	–
	5.0
	1.0
	2.0

	Звязда
	65.3
	2.7
	13.7
	2.0
	2.7
	7.3
	3.0
	3.3

	Рэспублiка
	53.3
	10.3
	20.0
	2.7
	1.0
	6.3
	5.0
	1.3

	БДГ
	56.0
	0.7
	18.3
	2.7
	4.0
	13.3
	3.0
	2.0

	Белорусская нива
	72.0
	2.3
	5.3
	1.7
	1.0
	11.3
	5.3
	1.0


Подкрепляя точку зрения, обосновывая свою позицию авторы, как правило, ссылаются на те или иные аргументы. Характер этих аргументов также в немалой степени определяет лицо газеты.

Таблица 6. Характер ссылок для обоснования позиции авторов

	Авторы
	Характер ссылок

	
	Личный опыт
	Историч. факты
	Научн. данные
	Опыт Запада
	Опыт России и СНГ
	опыт бывш. соц. стран
	Опыт Китая

	Журналист
	65.4
	2.1
	14.2
	6.8
	7.8
	3.4
	0.3

	Читатель
	89.1
	–
	3.1
	3.1
	3.1
	1.6
	–

	Представитель власти
	46.0
	2.5
	36.6
	1.9
	6.2
	5.0
	1.8

	Лидер партии
	48.9
	6.7
	13.3
	4.4
	20.0
	6.7
	–

	Бизнесмен
	60.7
	7.1
	10.7
	10.э7
	7.2
	3.6
	–

	Ученый, специалист
	38.5
	2.1
	30.2
	9.4
	14.1
	5.7
	–

	Директор гос. предприятия
	71.2
	1.5
	15.2
	3.0
	6.1
	–
	3.0


Наиболее объективными представляются газетные материалы ученых, специалистов, а также представителей власти. Обосновывая свою точку зрения они ссылаются не только и не столько на свой собственный опыт, но и на аргументы иного порядка, прежде всего на научные и статистические данные. В выступлениях ученых и представителей власти такие данные фигурируют в два раза чаще, чем в выступлениях журналистов, лидеров партий, хозяйственников и более чем в три раза чаще чем в выступлениях бизнесменов. Для научных работников освещение и комментирование в прессе результатов исследований является стороной их профессиональной деятельности. Обращение представителей власти к научным данным имеет другой смысл. Оно свидетельствует об их стремлении придать вес своей политической линии (неважно какой) в отношении рыночных реформ, продемонстрировать ее обоснованность и объективность . На науку в этом смысле явно сделана ставка, тогда как историческому опыту, а также опыту рыночных реформ в других странах почти не придается значение и ссылки на них в выступлениях представителей власти встречаются редко.

Ученые и специалисты используют наиболее разнообразную аргументацию, они чаще чем журналисты, хозяйственники или бизнесмены анализируют опыт других стран в проведении реформы (в сумме 29.2% сообщений). По интенсивности обращения к опыту других стран на том же или более высоком уровне стоят авторы - лидеры и представители партий. Их основной аргумент в обосновании своей позиции - опыт России.

Авторы - рядовые читатели, а также хозяйственники (директора заводов, председатели колхозов весьма редко ссылаются на какие-либо аргументы кроме личного опыта. Их роль в освещении рыночных реформ соответственно и сводится к тому, чтобы представить разнообразие проблем и конкретных случаев, возникающих в практике.

В материалах журналистов по проблемам рынка также большая часть аргументов строиться на личном опыте и собственных наблюдениях. Ссылки на результаты научных исследований и статистические данные используются примерно с той же интенсивностью, что в сообщениях представителей власти, ученых, специалистов. В недостаточности объективной аргументации - слабая сторона журналистских материалов проанализированных газет. Она успешно компенсируется выступлениями специалистов, представителей власти, когда эти выступления идут "в унисон", но может обернуться слабостью позиции журналиста в ситуации дискуссии с вышеназванными авторами.

Ценностная модель рыночной экономики в сообщениях белорусской прессы: ценности-цели
Основной задачей контент-анализа было реконструировать некоторые элементы ценностной модели рыночной экономики, предлагаемой читательской аудитории. В соответствии с поставленной задачей фиксировалось, какие цели рыночной экономики и рыночной реформы рассматриваются в материалах прессы как наиболее значимые для тех или иных субъектов; какие средства их реализации представляются адекватными цели; как сочетаются цели и средства в сообщениях различных авторов. Мы исходили из того, что одни и те же социальные ценности могут выступать в одних случаях целью (мотивом) деятельности, а в других случаях средством осуществления деятельности, достижения цели. Например, прибыль, доход может рассматриваться как цель рыночной экономики и как средство для дальнейшего роста производства; приватизация может быть целью первого этапа реформы и средством для перераспределения собственности и создания слоя частных собственников и т.д. Сравнительные результаты, характеризующие ценности-цели в сообщениях различных авторов, даны в табл. 7.

Таблица 7. Ценности-цели в сообщениях разных авторов (ранговая позиция ценностей в совокупности сообщений)

	Наименование ценности
	Тип авторов

	
	Общий массив
	Журналисты
	Читатели
	Представ. власти
	Лидеры партий
	Бизнесмены
	Ученые, специалисты
	Хозяйственники

	Экономическая свобода
	4
	4
	8
	7
	2
	4
	5
	4

	Регулирование
	7
	8
	5
	4
	–
	–
	10
	7

	Правопорядок в экономической деятельности
	3
	3
	2
	3
	4
	5
	4
	3

	Равенство и справедливость
	6
	6
	4
	5
	5
	–
	11
	7

	Рынок
	2
	2
	3
	2
	3
	2
	2
	2

	Прибыль, доход
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1

	Свободная конкуренция
	5
	6
	6
	9
	4
	3
	7
	5

	Ориентация на Запад
	14
	14
	10
	–
	6
	–
	12
	8

	Изоляционизм, протекционизм
	17
	17
	–
	10
	–
	–
	12
	8

	Коллективизм
	19
	19
	–
	–
	–
	–
	–
	–

	Профессионализм, предприимчивость
	7
	7
	7
	9
	7
	5
	6
	6

	Деловая этика
	10
	10
	7
	10
	7
	3
	9
	7

	Структурная перестройка экономики
	11
	13
	–
	11
	7
	–
	5
	8

	Приватизация
	8
	9
	9
	6
	4
	5
	3
	3

	Развитие частного сектора экономики
	12
	12
	–
	13
	7
	5
	10
	–

	Укрепление гос. сектора экономики
	16
	13
	–
	14
	–
	–
	11
	–

	Создание, развитие рыночных институтов
	15
	15
	–
	13
	8
	–
	11
	8

	Ускорение реформы
	9
	11
	–
	5
	2
	4
	6
	7

	Постепенность реформ
	18
	18
	–
	14
	–
	–
	–
	–

	Инвестиции
	13
	16
	–
	12
	6
	5
	10
	7


Анализ показывает, что среди ценностей-целей рыночной экономики и рыночных реформ существуют бесспорные - относительно которых практически нет разногласий между авторами. Все авторы с наибольшей частотой отмечают такую цель рыночной экономики, как получение прибыли, (обеспечение экономической эффективности). Она фигурирует в 772 сообщениях, т.е. в каждом втором материале.

В каждом четвертом сообщении развитие рынка вообще, и в частности, потребительского рынка, рынка труда, финансов, информации и т.д. рассматривается как самоцель. Иными словами целью рыночной экономики, по мнению авторов, является развитие рыночной экономики. "Порочный круг", заключенный подчас в такого рода рассуждениях, объясняется той конкретной ситуацией, которая становиться предметом описания в газетных материалах: то, что называют рынком в РБ зачастую далеко не соответствует его нормальному состоянию и требует совершенствования, поэтому целью нынешнего рынка неизбежно становиться он сам, его саморазвитие и через саморазвитие становление будущего рынка.

Еще одной бесспорно значимой с точки зрения всех авторов целью рыночной экономики является правовое обеспечение хозяйственной деятельности, неукоснительное соблюдение законов всеми субъектами рыночных отношений (отмечается в 16.1% проанализированных материалов). В принципе, хотя рыночная экономика действительно невозможна без правового механизма, он не является целью, а скорее условием, обеспечивающим нормальное функционирование этой экономики. Приписать рынку такую цель, как установление правопорядка в экономической, хозяйственной деятельности, значит поставить все с ног на голову. Но, как и в предыдущем, это не логическая ошибка авторов газетных статей, а вполне адекватное отражение ими объективной реальности. Ее особенность состоит в том, что какие-то фрагменты рыночных отношений уже существуют и они начинают стимулировать развитие всего того, что необходимо для их жизнеобеспечения (или по крайней мере актуализируют в общественном сознании дискуссии по поводу всего того, что необходимо для их жизнеобеспечения). А это и законодательная база и рыночная инфраструктура и многое другое. По сути дела существующие фрагменты рынка сами создают условия своего дальнейшего развития, более того, они становятся регуляторами в более общем смысле, чем экономические процессы. Они становятся факторами общественной жизни. Именно это и отражает приписывание рыночной экономике ценностей-целей, как действительно имманентно присущих ей (получение прибыли, экономическая эффективность), так и связанных с ней только "по касательной".

Три вышеназванные цели-ценности рыночной экономики (прибыль, развитие рынка, установление правопорядка в хозяйственной деятельности) выступают как приоритетные, они наиболее часто упоминаются и регулярно анализируются в материалах всех типов авторов и разногласий не вызывают. В то же время по некоторым другим позициям точки зрения авторов расходятся. Примерно одинаково (одинаково высоко!) оценивается в совокупности материалов газет значимость двух взаимоисключающих ценностей-целей. Это "экономическая свобода" и "равенство, справедливость в распределении доходов". Однако одинаковые очки эти ценности набрали за счет разных авторов. Экономическую свободу как цель рыночной экономики чаще других отмечают Хозяйственники, бизнесмены, журналисты. Ценность равенства и справедливости - представители власти, рядовые читатели.

Кроме равенства и справедливости в публикациях авторов-рядовых читателей  подчеркивается  также ценность централизованного регулирования рыночной экономики. Приватизация и ориентация на Запад занимают последние места в списке ценностей. Наиболее выраженная альтернатива позиции рядового читателя представлена в сообщениях ученых и специалистов. В них ценность экономической свободы заметно выше ценности регулирования экономики; ценность свободной конкуренции выше ценности равенства. Приватизация, структурная перестройка экономики, развитие частного сектора отмечаются в качестве ценности-цели в 23.0% их сообщений (тогда как в среднем по всему массиву - в 8,0% сообщений). Близка ценностной позиции ученых и специалистов точка зрения хозяйственников и бизнесменов. Хотя их позиция выражена фрагментарно: суждения относительно ряда ценностей-целей отсутствуют вообще. Некоторые общие особенности сближают ценностные позиции представителей власти и лидеров партий. По ряду позиций (приватизация, экономическая свобода, конкуренция, ускорение реформ, западные инвестиции) их можно отнести к радикальным рыночникам. Например, в 89,0% сообщений лидеров партий содержатся упоминания пяти вышеназванных ценностей как соответствующих целям рыночной экономики ( в среднем по массиву сообщений этот показатель равен 21,0%). Одновременно с этим высокие рейтинговые позиции, сопоставимые с соответствующими позициями в сообщениях рядовых читателей, занимают такие ценности, как централизованное регулирование рыночной экономики и равенство и справедливость в распределении доходов. Вследствие такого сочетания ценностные позиции авторов-представителей власти и лидеров партий представляются противоречивыми. На наш взгляд, причинами противоречия является желание соответствовать как ожиданиям рядовых избирателей, так и ожиданиям "делового мира" и интеллектуальной элиты.

Ценностная модель рыночной экономики в сообщениях белорусской прессы: ценности-средства
Другим элементом ценностной модели рыночной экономики в сообщениях прессы являются ценности-средства, упоминаемые и анализируемые авторами (табл. 8)

Таблица 8. Ценности-средства в сообщениях разных авторов (ранговая позиция ценности в совокупности сообщений)
	Наименование ценности
	Тип авторов

	
	Общий массив
	Журналисты
	Читатели
	Представ. власти
	Лидеры партий
	Бизнесмены
	Ученые, специалисты
	Хозяйственники

	Экономическая свобода
	5
	6
	6
	4
	3
	3
	8
	5

	Административное регулирование
	2
	1
	2
	1
	2
	8
	3
	3

	Правопорядок в экономической деятельности
	1
	3
	1
	2
	1
	1
	2
	2

	Равенство и справедливость
	6
	8
	5
	3
	4
	–
	11
	8

	Рынок
	10
	12
	8
	8
	6
	5
	12
	6

	Прибыль, доход
	12
	15
	9
	8
	7
	–
	13
	7

	Социальное расслоение
	18
	20
	10
	20
	9
	–
	15
	–

	Свободная конкуренция
	4
	4
	6
	5
	6
	3
	5
	5

	Ориентация на Запад
	7
	9
	7
	19
	8
	7
	10
	9

	Изоляционизм, протекционизм
	11
	–
	9
	8
	–
	17
	11
	–

	Коллективизм
	16
	17
	9
	–
	9
	–
	16
	11

	Профессионализм, предприимчивость
	3
	2
	3
	4
	6
	2
	1
	1

	Деловая этика
	5
	5
	4
	6
	7
	4
	4
	4

	Структурная перестройка экономики
	9
	10
	7
	15
	6
	7
	9
	6

	Приватизация
	8
	8
	13
	7
	6
	4
	7
	9

	Развитие частного сектора экономики
	11
	14
	8
	10
	5
	6
	11
	9

	Укрепление гос. сектора экономики
	17
	19
	10
	21
	9
	–
	17
	9

	Создание, развитие рыночных институтов
	14
	17
	10
	17
	6
	7
	12
	10

	Ускорение реформы
	13
	16
	10
	16
	5
	–
	16
	10

	Постепенность реформ
	15
	18
	–
	18
	8
	–
	16
	10

	Инвестиции
	6
	7
	7
	10
	6
	6
	6
	7


Большинство авторов делает акцент на трех группах средств, как наиболее значимых для реализации целей в рамках рыночной экономики. Это: 1) социальные регуляторы, (одинаково высоко оценивается роль административных регуляторов, - таких как контроль, налогообложение, планирование - и правовых регуляторов, таких как развитая законодательная база, соблюдение законов) - 59,0% сообщений; - 2) профессиональные и моральные качества субъектов рыночной экономики, такие как предприимчивость, компетентность, инициатива, надежность в деловых отношениях, порядочность, безусловное выполнение обязательств - 42,4% сообщений; 3) экономическая свобода, т.е. частная собственность, конкуренция, свободное ценообразование и т.п. -28.3% сообщений.

Кроме трех основных ценностей средств многие авторы упоминают некоторые конкретные средства, необходимые для реализации рыночных реформ в РБ. Это западные инвестиции ( об их значимости пишут чаще журналисты, ученые и бизнесмены - 10,4% сообщений), приватизация (о них чаще пишут бизнесмены и представители партий - 7.6% сообщений), структурная перестройка экономики (об этом чаще других пишут авторы - хозяйственники и представители партий - 7,5% сообщений). По количеству сообщений содержащих упоминание соответствующих целей-средств, видно, что приоритет в достижении целей рыночной экономики и рыночных реформ большинство авторов отдают социальным регуляторам, внешним по отношению к экономическим процессам. Определенные качества самой экономической ситуации (частная собственность, конкуренция, свободное ценообразование) заметно реже рассматриваются как значимые факторы развития рынка.

Цели предполагают средства, средства модифицируют цели (взаимосвязь ценностей-целей и ценностей-средств в сообщениях прессы)
Следующий вопрос о том, как сочетаются ценности-цели и ценности-средства рыночной экономики, как они взаимосвязаны в конкретных газетных материалах. Как свидетельствуют материалы анализа, две основные цели - прибыль и рынок, предполагают одинаковые средства, причем степень значимости этих средств для реализации и той, и другой цели одна и та же. Как для получения максимума прибыли, так и для совершенствования рынка товаров, услуг, финансов и т.д. первостепенное значение, по мнению авторов СМИ, имеет централизованное регулирование и правопорядок в экономической, хозяйственной деятельности. Иными словами, в материалах о рыночной экономике и рыночных реформах рынок выступает как безусловная ценность, но это рынок регулируемый или используя распространенный эвфемизм,  "цивилизованный".

Важное значение как средство создания рыночной экономики, достижения максимальной эффективности и прибыльности общественного производства имеют личные качества субъектов хозяйственной деятельности: компетентность, предприимчивость, инициатива, деловитость - профессионализм в широком смысле слова. Как ценность он противоположен дилетантизму, коллективной ответственности, коллективизму. Авторы 27.6% сообщений это адекватно отражают, подчеркивая потребность в предприимчивых профессионалах. Авторы 1,9% сообщений, т.е. ничтожное меньшинство напротив, считают наиболее ценными для целей рыночной экономики коллективизм и коллективную ответственность. 
На развитие рынка и экономической эффективности позитивное воздействие оказывают также: экономическая свобода, конкуренция, западные инвестиции, приватизация.

Можно было бы констатировать, что такие цели-ценности как создание рынка и достижение прибыльности (эффективности) производства, экономической деятельности описываются в СМИ как детерминированные двумя принципиально разными группами факторов: централизованным регулированием - с одной стороны и децентрализацией и снятием административного контроля с экономической деятельности - с другой стороны. В какой-то степени это действительно так, т.к. проанализированная совокупность включает сообщения авторов различных, иногда противоположных взглядов. Однако обращает на себя внимание и следующее обстоятельство. В тех случаях, когда экономическая свобода, конкуренция, приватизация, структурная перестройка выступают как ценности-цели реформы, средствами для их осуществления авторы склонны называть все то же централизованное регулирование, соблюдение правопорядка и плюс к этому деловую этику. То есть административные и правовые регуляторы выступают универсальными условиями (средствами) для успешного осуществления любых прорыночных мероприятий и достижения целей рыночной экономики и рыночной реформы. На схеме это можно представить следующим образом:
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Рис. 1. Взаимосвязь ценностей-целей и ценностей-средств в сообщениях прессы по проблемам рыночной экономики (фрагмент)

Рынок и прибыль, выступая в текстах СМИ основными целями рыночной экономики и рыночных реформ, слабо связаны между собой причинно-следственными связями. Только в 1,0% сообщений ценность-цель "рынок" предполагает в качестве средства работу на прибыль, обеспечение экономической эффективности. Не намного больше сообщений (5,2%), в которых ценность-цель "прибыль, экономическая эффективность" достигается за счет развития рынка. Несоподчиненность двух ценностей: рынка и прибыли - объясняется тем, что в газетных текстах они употребляются чаще всего как почти синонимы, как понятия рядоположенные, одно более общее, другое более конкретное (прибыль и экономическая эффективность конкретизируют понятие рынка, рынок обобщает ряд понятий, таких как прибыль, экономическая эффективность, максимизация дохода и т.п.).

Рассмотрим какие средства для своей реализации предполагает третья приоритетная цель рыночной экономики и рыночных реформ – правопорядок в экономической, хозяйственной деятельности, соблюдение законов, правовое обеспечение реформ. Средством и условием торжества правовых норм в экономической деятельности в большинстве случаев (в 55,2% сообщений содержащих данную цель) является государственное регулирование в полном объеме - с одной стороны и соблюдение норм деловой этики всеми субъектами экономических отношений - с другой стороны (51,1% сообщений) И наоборот, ценность-цель "регулирование" и "деловая этика" имеют причиной первостепенной важности правопорядок в экономической деятельности. Регулирование и правопорядок в экономической деятельности выступают основными средствами, обеспечивающими такую ценность-цель, как "равенство" (справедливость в распределении доходов, компенсация, социальная защита, справедливое перераспределение и т.п.). Названные выше ценности прочно связаны причинно-следственными связями и составляют единый комплекс. На схеме его можно изобразить следующим образом: 
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Рис.2. Взаимосвязь ценностей в сообщениях прессы по проблемам рыночной экономики (фрагмент)

Административные и правовые регуляторы, равно как и деловая этика во многих сообщениях выступают как ценности-средства по отношению к ценностям-целям "рынок", "прибыль", "Экономическая свобода" и т.п. Однако почти исключается в сообщениях прессы обратный вариант когда, например, правопорядок в экономической, хозяйственной деятельности или деловая этика, взаимное соблюдение обязательств деловыми партнерами, забота о чести фирмы рассматривались бы как следствие развития и совершенствования рынков товаров, услуг, финансов, эффективной работы экономики, стремления к получению прибыли и т.п. Другой вывод, следующий из анализа материалов белорусской прессы такой. Тесная взаимосвязь двух ценностей: правового и административного регулирования - свидетельствует о том, что в сообщениях СМИ они выступают не как различные, в чем-то противоположные варианты регулирования экономической деятельности и экономических процессов (как есть на самом деле: централизованное государственное регулирование характеризует плановую экономику, правовое, законодательное регулирование - рыночную), а как единые и дополняющие друг друга.

Субъекты рыночной экономики в интерпретации республиканской прессы
Проблематика рыночной экономики и рыночных реформ раскрывается в законотворческой, управленческой, хозяйственной деятельности различных субъектов и в их взаимодействии между собой. Каких именно субъектов рыночной экономики описывает республиканская пресса, представлено в следующей таблице.

Таблица 9. Субъекты рыночной экономики и рыночных реформ в сообщениях прессы

	Субъекты
	Название газет

	
	В целом
	Народная газета
	Звязда
	Рэспублiка
	БДГ
	Белорусская нива

	Институции

	ВС и КМ
	20.5
	13.2
	31.6
	18.5
	22.0
	15.3

	Органы местной власти и управления
	4.3
	4.9
	3.1
	7.0
	3.2
	3.2

	Партии и общ. организации
	3.4
	2.3
	6.5
	1.1
	0.6
	6.2

	Негосуд. экон. структуры и организации
	6.8
	9.1
	10.3
	4.1
	6.0
	4.2

	Гос. экон. структуры и организации
	22.0
	21.5
	16.2
	17.8
	15.6
	36.7

	Личности, руководители полит. организаций
	1.8
	2.3
	
	3.0
	2.8
	0.6

	Представители высших институтов власти (из ВС, КМ, министерств)
	8.2
	13.6
	5.5
	14.8
	11.8
	0.6

	Представители местной власти
	1.0
	1.9
	0.7
	1.9
	–
	0.6

	Руководители гос. предприятий
	3.8
	1.8
	0.7
	8.1
	6.6
	1.4

	Руководители с/х предприятий
	2.5
	1.1
	1.0
	3.0
	0.6
	6.2

	Крупный бизнес
	2.6
	0.8
	2.4
	4.4
	4.5
	0.6

	Интеллектуальная элита
	5.8
	7.2
	3.4
	5.6
	3.7
	8.8

	Рядовой работник гос. сектора
	3.4
	7.8
	2.7
	5.6
	–
	1.4

	Рядовой работник негос. сектора
	0.6
	–
	0.7
	–
	–
	2.3

	Мелкий бизнес
	2.0
	4.2
	1.7
	2.6
	0.6
	1.4

	Президент
	8.4
	7.5
	13.5
	3.3
	6.0
	10.7

	Иностранные инвесторы
	1.9
	0.8
	–
	2.6
	6.0
	–


В материалах прессы о рыночной экономике и рыночных реформах можно выделить четыре основных персонажа. Это высшие институты государственной власти - Верховный Совет, Кабинет Министров, министерства; организации государственной формы собственности (предприятия, колхозы, совхозы, магазины, институты и т.п.); личности-представители высших органов власти; президент. 60,1% действующих субъектов, описываемых СМИ, относятся к вышеназванным четырем категориям. На остальные тринадцать категорий субъектов приходится 39,9% упоминаний. Такой расклад характерен как для прессы в целом, так и для каждой из проанализированных газет (что, естественно, не исключает и некоторых нюансов, свойственных каждой из них). Таким образом, с проблемами рыночной экономики, как это подается в прессе, имеют дело прежде всего институты и личности, осуществляющие власть, а не занимающиеся хозяйственной деятельностью, причем на высшем, а не на местном уровне (местные органы власти и их представители упоминаются лишь в 5.3% случаев). Отсюда следует, что рыночная экономика все еще остается политическим вопросом, а не повседневной практикой. То, что с ним имеют дело высшие государственные структуры и чины, а не власти на местах, говорит о том, что вопрос не решен стратегически, и до частных, тактических вопросов обустройства и реформы в областях, районах, городах и городках еще очень далеко.

Почти абсурдным представляется то, что основным хозяйственным субъектом рыночной экономики выступают  структуры государственной формы собственности (особенно пристальное внимание им уделяет "Белорусская нива"). Тогда как организации негосударственной формы собственности, представители крупного и мелкого бизнеса фигурируют в сообщениях СМИ значительно реже. Распространенным сюжетом, например, в "Белорусской ниве", является сюжет о крепком хозяине, допустим председателе колхоза, который и мыслит и действует по-рыночному, хотя нерыночные правила игры ставят его на грань полу-геройства полу-преступления. Это и есть "освещение рыночной экономики и рыночных реформ". По набору (структуре) субъектов, которые находятся в поле зрения каждой из газет можно примерно обозначить стратегию каждого издания в освещении рынка. Например, "Звязда" и "Белорусская нива" чаще других освещают проблемы рынка через деятельность различных институций, тогда как "БДГ" и "Рэспублика" - через деятельность конкретных лиц. "Народная газета", как и "Белорусская нива" широко представляет государственный сектор экономики. "Народная газета" чаще других пишет о "рядовых труженниках" и мелком бизнесе. В то же время она отдалена от высших органов власти. Такие газеты как "Звязда" и "БДГ" более подробно освещают деятельность КМ , ВС и президента в плане рыночных реформ. На фоне других газет "БДГ" отличает более пристальный интерес к таким ключевым субъектам рыночной экономики, как иностранные инвесторы и представители крупного бизнеса. По этому параметру к БДГ приближается "Рэспублiка".

Основные выводы
1. Динамические процессы, связанные с бурным ростом количества новых периодических изданий и освоением аудиторией принципиально иной ситуации на информационном рынке, с перераспределением внимания публики от "центральных" изданий к республиканским и местным, к настоящему времени стабилизировались. Массовый характер имеет потребление телеинформации, транслируемой по ограниченному числу общедоступных каналов. Развитие негосударственного, альтернативного телевидения в РБ, а также распространение кабельного и спутникового телевидения чрезвычайно затруднено из-за неблагоприятной экономической и политической ситуации в РБ, технологической отсталости, низкого уровня жизни населения. В отличие от телеаудитории, аудитория радио и прессы заметно дифференцировалась (при некотором снижении общей численности постоянных читателей и слушателей). Вокруг ряда изданий сложилась или складывается своя специфическая аудитория, обладающая собственными характеристиками. Уровень доверия к СМИ читателей, зрителей, слушателей остается невысоким.

2. В настоящее время на символическом уровне рыночная экономика уже освоена: все газеты регулярно обращаются к соответствующей проблематике, анализируют экономические процессы в рыночной парадигме, широко используют соответствующие понятия и термины ("словарь рыночной экономики"), рассчитывая на адекватную интерпретацию аудиторией.

3. Бесспорными ценностями-целями рыночной экономики в сообщениях разных типов авторов является получение прибыли и экономическая эффективность, совершенствование рынков (товаров, услуг, труда, финансов и т.п.), правопорядок в экономической, хозяйственной деятельности. По ряду позиций авторы расходятся в оценках (равенство и справедливость в распределении - приоритетная цель рыночных реформ в модели авторов-рядовых читателей; экономическая свобода – цель рыночных реформ в моделях хозяйственников, бизнесменов, журналистов). Противоречивостью отличаются ценностные модели рыночных реформ в сообщениях представителей власти и партий, они сочетают взаимоисключающие ценности-цели.

4.Рыночной экономике и рыночным реформам различными авторами приписываются цели, более широкие и общие, чем чисто экономические, хозяйственные. В рамках газетных материалов они рассматриваются как факторы общественной жизни, регуляторы социальных процессов.

5. Из совокупности ценностей-средств, значимых для реализации целей рыночной экономики, авторы отдают предпочтение социальным регуляторам, внешним по отношению к экономическим процессам, таким как административное регулирование и правовое. Причем эти два варианта регулирования выступают не как принципиально разные, а как единые и взаимодополняющие.

6. Основными субъектами, описываемыми в материалах СМИ о рыночной экономике и рыночной реформе, являются высшие институты государственной власти., предприятия и организации государственной формы собственности, президент, а не новые субъекты экономики. Это свидетельствует о том, что рынок все еще остается политической проблемой, а не практикой экономической деятельности.

Рекомендации:
1. Учитывая невысокие показатели включенности и доверия аудитории к прессе, ей необходимо усилить известные "факторы эффективности" выступлений по проблемам рыночной экономики. В частности, обратить внимания на компетентность источника информации (по возможности шире публиковать авторов-предпринимателей, специалистов, занятых в сфере негосударственной экономики) и разнообразие аргументации (помимо ссылок на личный опыт и статистические данные, использовать в качестве аргументов, опыт рыночных реформ в других странах, исторические ссылки).

2. Чтобы повысить ценность прессы как источника информации о рынке следует:

- более подробно освещать и дискутировать роль таких средств реформирования экономики, как приватизация, структурная перестройка экономики, иностранные инвестиции, создание рыночных институтов;

- не абсолютизировать роль административного (государственного) регулирования экономической деятельности и не затушовывать принципиального различия между административным и правовым регулированием;

- рыночная экономика, в которой действуют нерыночные экономические структуры (как часто бывает в сообщениях СМИ) - нонсенс. Поэтому следует шире отражать проблемы и деятельность организаций негосударственной формы собственности, представителей мелкого и крупного бизнеса, рядовых работников, занятых в сфере негосударственной экономики

