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ОРИЕНТАЦИЯ МОЛОДЕЖИ НА ЦЕННОСТИ ГРАЖДАНСКОГО ОБЩЕСТВА 
Надежда Ефимова, кандидат философских наук,

1. Введение. Задачи и методика контент-аналитического исследования
Проект НИСЭПИ, посвященный исследованию роли молодежи в формировании гражданского общества в Беларуси, предполагал (помимо прочих исследовательских подходов и процедур) анализ содержания молодежной прессы. Цель этого анализа – изучение интенсивности и содержательной направленности рефлексии общественного сознания в отношении социальных потенций нового поколения.

Характерной особенностью гражданского общества, как известно, является развитая самодеятельность субъектов, отработанные правовые механизмы взаимодействия между субъектами как по горизонтали, так и по вертикали (т.е. между гражданами, группами и институциями, а также между гражданами и государством), консенсус граждан по  основным базовым ценностям, таким как приоритет закона, разделение властей, права человека, рыночная экономика. Соответственно, при разработке контент-аналитической методики большое внимание уделялось описываемым субъектам социальной деятельности, характеру и механизмам их взаимодействия, а также ценностям, мотивирующим эту деятельность и взаимодействие.

Методикой предусматривалось фиксировать два субъекта в каждом сообщении: первый (С-1) – это субъект-инициатор действия, от которого исходит импульс активности, и второй (С-2) – это контр-субъект по отношению к первому, тот, кто отвечает на действия 

С-1. Его активность вторична, спровоцирована первым субъектом. Приняв такую схему контент-анализа, мы надеялись отследить характер общественных взаимоотношений по горизонтали и по вертикали и используемые при этом социальными субъектами инструменты. Это, с нашей точки зрения, является сущностной характеристикой той государственно-общественной модели, которая предлагается читателю прессы (гражданское общество, правовое государство или их антиподы).

Объектом контент-аналитического исследования в данном случае является молодежная печать Беларуси. В настоящее время молодежная печать в прежнем ее понимании, т.е. как монолитная система (совокупность изданий) с жесткой подчиненностью и централизованно сформулированными задачами перестала существовать. Сохранились лишь ее "осколки", такие, как, например, “Знамя юности” и “Беларуская маладзежная”. Старейшая комсомольско-молодежная газета республики “Знамя юности”, всегда оставаясь государственной, приобрела в последнее время нового спонсора в лице БПСМ и подчинила свою деятельность этой организации. Некогда популярная радиопередача “Беларуская маладзежная” трансформировалась в негосударственное оппозиционное печатное издание. Таким образом, оставаясь по-прежнему ориентированными на молодежную аудиторию, газеты в корне разошлись идеологически и представляют в настоящее время два полюса белорусской журналистики. 

Естественно, ими не исчерпывается спектр существующих молодежных изданий. Пользуется популярностью, например, сравнительно недавно появившаяся газета “Переходный возраст”, существуют газеты, издаваемые различными молодежными группами и организациями (например, “Навінкі”). Однако “Переходный возраст” – газета не столько молодежная, сколько подростковая, и поэтому она не попала в выборку. Явно отклоняется от общего стандарта газета “Навінкі”. Гротескный, пародийный стиль издания делает невозможным анализ “Навінак” по одной методике с прочими газетами, а, следовательно, и корректное сравнение с ними. Поэтому на первой ступени отбора (отбор информационных источников) мы остановились на двух вышеназванных газетах – “Знамя юности” и “Беларуская маладзежная”, дополнив их подборкой публикаций республиканской прессы по молодежной проблематике, которую подготовил Центр документации НИСЭПИ. Границы генеральной совокупности сообщений заданы с 1 июля 1998 г. по 30 июня 1999 г., то есть результаты контент-аналитического исследования описывают содержание молодежной государственной и негосударственной прессы за один год, вплоть до самого последнего (на момент проведения контент-анализа) времени. Выборочная совокупность сообщений составляет 454 публикации. Этот массив документов сформирован на второй ступени в результате сплошного отбора сообщений: а) о молодежи, т.е. тех, где описываются в качестве субъектов деятельности молодые люди, молодежные группы и молодежные организации, поднимаются молодежные проблемы; б) сообщений, которые написаны молодым человеком, молодежным лидером, от имени молодежи – по широкому кругу вопросов. Анализировались материалы о белорусской молодежи, внутренней жизни. Внешние события и жизнь молодежи за рубежом не подлежали анализу и попадали в выборку лишь в том случае, если имели непосредственное отношение к белорусской молодежи и событиям внутри страны.

2. Политическая реклама versus политическая пропаганда (темы и "герои" молодежной прессы)
Первое и наиболее очевидное, что характеризует любую газету, это распределение  в ней внимания к различным темам или сферам проявления активности описываемых субъектов. По результатам контент-анализа молодежных газет, внимание к различным сферам социальной действительности распределено в них следующим образом (табл. 1). 

Таблица 1. Распределение внимания молодежной прессы к различным темам, %

	Темы
	Весь

массив
	Государственная

пресса
	Негосударственная

пресса

	Политика и общественная 

деятельность

Внешние связи

Белорусско-Российская интеграция

Экономика

Производство

Управление

Культура, наука, образование

Социальная сфера

Экология

Право, законность, общественный порядок

Армия

Рок- и поп-музыка, свободное время молодежи

Выборы
	29.9

2.4

4.0

1.1

0.4

2.2

13.7

4.9

3.8

11.1

0.7
16.2

4.4
	26.0

2.4

3.8

0.5

–

4.2

21.2

5.7

2.4

4.7

0.5
18.4

1.9
	32.5

2.5

4.2

1.7

0.8

0.4

7.1

4.2

5.0

16.7

0.8
14.2

6.3


Полученные данные свидетельствуют о том, что и в государственной, и в негосударственной молодежной прессе есть несколько (немного) тем, которые составляют основное содержание газет, тогда как другие темы представлены очень незначительным количеством сообщений. Безусловно, приоритетной для молодежных газет является тема "рок- и поп-музыка, свободное время молодежи". Негосударственная пресса значительное внимание уделяет правовым проблемам, а государственная – проблемам образования, науки и культуры. Но доминирует, безусловно, политика. Заметим при этом, что хотя важнейшим компонентом политики являются выборы, однако они не относятся к интенсивно освещаемым темам. Интерес к теме выборов молодежная негосударственная пресса стала проявлять только весной 1999 г., накануне выборов в местные органы власти и президентских выборов. Материалов предвыборной тематики было довольно много, однако большая их часть не имела отношения к молодежи и поэтому не попала в нашу выборку. Что касается государственной прессы, то для нее тема выборов и в предвыборный период оставалась в числе наименее освещаемых. Слабая включенность молодежной прессы в предвыборную кампанию (не как ретранслятора, а как активного субъекта, рекламирующего кандидатов от молодежных организаций) отражает бесправное положение белорусской молодежи и большинства молодежных организаций (исключение составляет только БПСМ) в политике.

К числу наименее освещаемых молодежной прессой тем относятся такие, как “управление”, “экономика”, “производство”. Не намного чаще газеты пишут о внешних связях молодежных организаций, экологии, социальной сфере. Количество тем-фаворитов относится к количеству тем-аутсайдеров как 4 : 9. Разница в представленности первой и второй группы тем в интенсивности их освещения резкая: например, удельный вес сообщений по теме “политика” в 75 раз превышает удельный вес сообщений по теме ”производство”. Таким образом, политика в молодежной прессе практически вытеснила производственно-экономическую тематику. Это касается как государственных, так и негосударственных газет. На этом основании можно было бы уравнять государственную и негосударственную молодежную прессу, объявив их одинаково политизированными. Однако более пристальный анализ выявляет принципиально разный характер политизированности государственной и негосударственной молодежной печати.

Для доказательства этого различия стоит обратить внимание на то, кто выступает в прессе субъектами деятельности, в частности, политической, каковы направленность и характер их взаимодействия в рамках описываемых ситуаций.

Из табл. 2 видно, что основным субъектом, героем молодежной государственной прессы является многоликое государство. Его лица – институты власти, президент и такая молодежная организация как БПСМ. Три названных субъекта доминируют в текстах СМИ. И об этом говорит не только частота их упоминаний, но и то, что они в большинстве случаев выступают как источник активности, инициатор деятельности, т.е. С-1. Субъекты, сгруппированные под названием “институты государства” в целом упоминаются в государственной прессе заметно чаще, чем субъекты, представляющие общественные организации, группы или отдельных индивидов. Большинство известных молодежных общественных организаций не упоминались в годовой выборке газетных публикаций ни разу (!). Всех их заменил БПСМ. Группа, будь то молодежь, коллектив, компания или участники политического действия, упоминаются, как правило, в качестве С-2, реагирующего на активность других субъектов, но не являющихся инициатором и источником активности.

Таблица 2. Субъекты деятельности в интерпретации молодежной прессы, %

	Наименование субъектов
	Весь 

массив
	Государственная

пресса
	Негосударственная пресса

	
	С-1
	С-2
	С-1
	С-2
	С-1
	С-2

	Государство:

	1. Институты государственной власти
	12.4
	12.6
	15.6
	11.8
	9.6
	13.3

	2. Местная власть
	2.2
	3.8
	2.4
	2.8
	2.1
	4.6

	3. Суд, прокуратура, правоохранительные органы
	3.8
	1.8
	0.5
	0.0
	6.7
	3.3

	4. Госпредприятия и организации
	3.5
	4.4
	5.7
	7.0
	2.1
	1.7

	5. Президент
	4,6
	3.8
	8.0
	2.8
	1.7
	4.6

	Общественные организации:

	1. МФ
	4.9
	0.4
	0.5
	0.0
	8.8
	0.8

	2. БПСМ
	12.2
	6.2
	22.6
	9.9
	2.9
	2.9

	3. МГ
	1.8
	0.2
	–
	–
	3.3
	0.4

	4. БСМ
	0.9
	1.5
	1.9
	2.4
	–
	0.8

	5. ЛКСМБ
	0.7
	–
	–
	–
	1.3
	–

	6. ГФ
	2.0
	0.2
	–
	–
	3.8
	0.4

	7. БАМП
	2.9
	0.4
	–
	–
	5.4
	0.8

	8. Партии
	1.8
	1.1
	–
	–
	3.3
	2.1

	9. Профсоюзы
	1.1
	0.7
	–
	–
	2.1
	1.3

	10. Молодежная газета
	1.3
	1.5
	–
	–
	2.5
	2.9

	11. Фирма
	1.8
	2.0
	2.4
	1.9
	1.3
	2.1

	Группы:

	1. Молодежь вообще
	1.3
	2.7
	0.5
	2.4
	2.1
	2.5

	2. Белорусская молодежь
	2.7
	19.0
	2.8
	18.4
	2.5
	20.0

	3. Российская молодежь
	0.4
	1.8
	0.5
	3.3
	0.4
	0.4

	4. Группа, коллектив
	4.2
	8.2
	0.5
	10.8
	7.5
	5.8

	5. Компания
	–
	3.3
	–
	2.8
	–
	3.8

	6. Политическая группа
	1.1
	1.3
	–
	0.5
	2.1
	2.1

	7. Взрослые
	0.7
	1.3
	0.9
	0.9
	0.8
	1.3

	Индивиды:

	1. Молодежный лидер
	1.3
	2.7
	0.5
	–
	2.9
	6.7

	2. Студент, учащийся
	0.7
	2.0
	0.9
	3.8
	0.4
	0.4

	3. Специалист
	1.1
	0.4
	0.5
	0.5
	1.7
	0.4

	4. Рабочий, крестьянин
	–
	0.2
	–
	–
	–
	0.4

	5. Военный, милиционер
	–
	0.2
	–
	–
	–
	0.4

	6. Чиновник, начальник
	–
	0.2
	–
	–
	–
	0.4

	7. Бизнесмен
	0.2
	0.2
	–
	–
	0.4
	0.4

	8. Музыкант, рок-исполнитель
	6.0
	2.0
	2.8
	1.4
	8.8
	2.5

	9. Личность как таковая
	2.4
	4.2
	2.4
	7.5
	2.5
	1.3


То же можно констатировать и в отношении субъекта-отдельной личности. Она реже фигурирует в текстах, чем государственные институции, а если и фигурирует, то в основном как С-2. Статус героя не определен или не указан. Таким образом, государственная молодежная пресса транслирует тексты, в которых отражена политическая и социальная активность государственных институтов, органов власти, президента, БПСМ. Другие субъекты оказываются в меньшинстве и выступают в описываемых ситуациях как С-2.

Данные по негосударственной молодежной прессе существенно другие. Здесь в сообщениях равномерно представлены институты государственной власти и разнообразные общественные организации, причем первые чаще выступают как С-2 (субъект, отражающий, отвечающий на активность другого), а вторые – чаще выступают как С-1, инициирующий активность и деятельность. Так, институты власти и президент, доминирующие в государственной прессе как генераторы событий, в негосударственной прессе отходят на вторые позиции. Среди общественных организаций выделяются МФ и БАМП. Скорее всего несколько больший объем внимания к МФ и БАМПу объясняется не ангажированностью издания, а тем, что названные молодежные организации имеют самых ярких лидеров, возбуждающих естественный интерес СМИ, и уделяют серьезное внимание паблик рилэйшнз, целенаправленно работая над рекламой и паблисити для своих организаций. Среди субъектов-индивидов больше других представлены молодежные лидеры и музыканты, рок-исполнители, артисты, т.е. творческие люди.

Значительно реже на газетной полосе появляются молодые рабочие, крестьяне, учащиеся, специалисты, управленцы, военные и т.д. В связи с такого рода изменениями в структуре совокупности героев вырисовывается следующая тенденция: “Героя-труженика” (воспользуемся этим штампом советского времени) уверенно заменил герой-лицедей, актер в широком смысле слова, “внешний” человек. Этот человек полностью ориентирован на признание публики, аудитории, он черпает нормы своего поведения из одобрения или неодобрения этой публики и не может жить без четкой внешне проявленной поддержки. Таков актер, таков и публичный политик (два основных героя молодежной негосударственной прессы). Какими бы душевными и профессиональными данными не располагал “внешний” человек, как бы не ощущал себя внутренне, он остается никем, пока не может преподнести и соответствующим образом подать себя. В этой потребности и заложена фундаментальная основа паблик рилэйшнз и имиджмейкинга, которые становятся в современном обществе стержнем политической журналистики. Именно они обеспечивают конкурентность политиков и поп-звезд в шоу-состязании, которому отданы газетные полосы и эфирное время. Но это именно соревнование. Поэтому претендентов на приз и признание публики должно быть много. Движение к такому типу функционирования СМИ, т.е. к выполнению ими функций политической рекламы мы видим в негосударственной молодежной прессе, в частности, по характеру героев, представленных в ней. 

Можно ли сказать то же самое о государственной молодежной печати? В какой-то мере и здесь отдается предпочтение публичному герою – политику, актеру. Но политики представлены фактически только одной фигурой – президентом страны. Молодежные лидеры фигурируют в несопоставимо меньшем количестве сообщений. А более или менее представительная группа героев-индивидов нейтральна с точки зрения их статуса (в газете о них говорится просто как о личностях, без какой-либо дополнительной маркировки). Когда все искусство имиджмейкинга направлено на одного человека, газета вряд ли может выполнять функции политической рекламы, т.к. в этом случае коммуникант (аудитория) лишается свободы принятия решения и свободы выбора. Этот вариант точнее будет определить как политическую пропаганду.

Политизированность государственной и негосударственной молодежной прессы оказывается на деле демонстрацией двух принципиально различных моделей политической деятельности. На одном полюсе – самодостаточная активность минимума облеченных государственной властью и широкими полномочиями государственных структур и одного публичного политика – президента, на другом полюсе – активность разнообразных субъектов, среди которых доминируют общественные организации и молодежные лидеры. Один полюс тяготеет к политической пропаганде, другой – к политической рекламе.

3. “Вертикаль” и “горизонталь” общественных отношений в интерпретации молодежной прессы

В соответствие с темой исследовательского проекта НИСЭПИ сверхзадачей контент-анализа молодежной прессы являлась интерпретация полученных эмпирических данных в парадигме гражданского общества. Такая постановка задачи предполагала эмпирическую интерпретацию понятия “гражданское общество” для целей социологического исследования. Операционально гражданское общество можно представить как совокупность сбалансированных, прозрачных и саморегулирующихся связей и отношений самодеятельно активных субъектов по вертикали и по горизонтали (т.е. с государством и между собой). Описание социальных взаимодействий по вертикали и по горизонтали, характеристика их сбалансированности (гармоничности), а также характеристика инструментов и способов осуществления этих взаимодействий дает представление о степени приближенности описанной в прессе социальной реальности к стандартам гражданского общества. 

Эмпирическая интерпретация гражданского общества опирается на имеющуюся научную литературу. В ее рамках гражданское общество определяют как “саморегу-лирующуюся систему внегосударственных отношений, спонтанно возникающих в результате взаимодействия свободных, равноправных и юридически независимых друг от друга и от государства граждан, их добровольных объединений”. Гражданское общество представляет собой промежуточную структуру между индивидами и государством, служащую своего рода социальным пространством, в котором создаются условия для удовлетворения многообразных потребностей индивидов, реализации их интересов и целей, личностного и группового самоосуществления. Гражданские институты направлены на решение задач самоуправления и призваны снять с государства ту часть функций, выполнение которых ему заведомо не под силу. Гражданское общество и государство четко разделены, разграничены. Обе силы понимаются как взаимоотрицающие и взаимополагающие стороны единого социума. Гражданское общество противостоит авторитарным проявлениям государственной власти, устанавливает с государством отношения на правовой основе. Структура гражданского общества включает следующие компоненты: а) социальных субъектов – граждан, их общности (социальные группы) и институты; б) деятельность субъектов – их социально детерминированную активность; в) общественные отношения – реальные формы взаимодействий между людьми как внутри гражданского общества, так и между гражданским обществом и государством; г) культуру – образцы деятельности, нормы и традиции (инструменты), регулирующие жизнь гражданского общества (см. “Гражданское общество": сб. статей в 2-х вып. Белорусский республиканский Фонд поддержки демократических реформ им. Льва Сапеги. Сост. В.В. Ровдо и др. – Мн., 1995, 96 с.).

В соответствии с перечисленными теоретическими положениями были выделены категории контент-анализа, такие как субъекты (индивиды – группы – институты), характер активности (деятельности) этих субъектов, цели и направленность взаимодействия (отношений) – по вертикали (т.е. между обществом и государством) и по горизонтали (субъектов гражданского общества между собой), инструменты (способы, культурные образцы и нормы) взаимодействия субъектов. 

По данным исследования, в общем массиве сообщений молодежных СМИ вертикальные и горизонтальные взаимодействия представлены в соотношении 45 : 55. В государственной прессе больше представлена “вертикаль” – 57 : 43, в негосударственной прессе – “горизонталь” – 43 : 57. Представление о содержательных параметрах вертикальных и горизонтальных взаимодействий, описанных в государственной и негосударственной молодежной прессе, дают данные табл. 3.

Первая характеристика содержания взаимосвязей по горизонтали и по вертикали – цели одного субъекта по отношению к другому (т.е. к контрсубъекту). Эти цели могут быть как конструктивными, функциональными (создание, развитие, улучшение, поддержка), так и деструктивными, дисфункциональными (консервация, изоляция, разрушение, уничтожение). Целью субъекта может быть и избегание взаимодействия с контрсубъектом. По версии государственной молодежной печати, вертикальные отношения господства и подчинения не отличаются от горизонтальных координационных отношений с точки зрения целей, которые субъекты перед собой ставят. И в том и в другом случае конструктивные цели взаимодействующих субъектов оказываются абсолютно доминирующими. Иная картина в негосударственной прессе. В ее интерпретации вертикальные отношения между государством и гражданами, государством и общественными структурами в большинстве случаев оказываются опосредованными деструктивными целями.

Таблица 3. Направленность и характер взаимодействия субъектов в сообщениях молодежной прессы, %

	Вариант ответа
	Гос. пресса

"вертикаль"
	Гос. пресса

"горизонталь"
	Негос. пресса

"вертикаль"
	Негос. пресса

"горизонталь"

	Цели по отношению к контрсубъекту:
– конструктивные

– деструктивные

– избегание
	85.3

4.9

2.9
	93.5

5.2

–
	30.8

84.6

14.4
	91.3

23.0

1.6

	Характер взаимодействия:
– конфликт

– контроль

– компромисс

– партнерство
	9.8

8.8

1.0

80.4
	7.8

1.3

–

85.7
	62.5

20.2

8.7

7.7
	15.1

5.5

15.9

61.9

	Инструменты  взаимодействия:
– Конституция

– законы

– декреты

– обращение, заявление

– выборы

– выступления в СМИ

– запреты, репрессии

– митинги

– переговоры

– собрания

– забастовки

– подкуп

– воспитание, пропаганда

– неформальная коммуникация

– искусство

– суд, расследование

– награждение
	–

5.9

17.6

0.8

2.9

4.9

0.8

2.9

11.7

41.2

–

–

14.7

15.7

2.0

0.8

20.6
	–

–

1.3

2.6

5.2

6.5

–

5.2

20.8

70.1

–

–

18.2

15.6

7.8

–

14.3
	–

12.5

14.4

14.4

3.8

12.5

46.2

20.2

4.8

7.7

1.0

2.9

8.7

1.0

4.8

3.8

–
	1.6

2.4

0.8

11.1

3.2

10.3

5.6

11.1

5.6

7.1

0.8

2.4

31.0

21.4

27.8

2.4

0.8


Относительно часто субъекты избегают взаимодействия. Причем деструктивность целей характерна и для импульсов “сверху вниз” и для импульсов “снизу вверх”, т.е. как для государства – в отношении граждан и структур гражданского общества, так и для граждан и структур гражданского общества – в отношении государства. Горизонтальные взаимосвязи, напротив, весьма конструктивны. Более 90% из них реализуют позитивные, конструктивные цели субъектов в отношении друг друга. 

С целями субъектов тесно связан характер их взаимодействия – конфликтный, компромиссный или партнерский. В государственной молодежной прессе характер взаимоотношений по горизонтали и по вертикали чаще всего партнерский, предполагающий совместную деятельность для достижения единой цели. Негосударственные газеты, как и в предыдущем случае, противопоставляют вертикальные и горизонтальные отношения. Для первых характерен конфликт взаимодействующих субъектов, а также контроль со стороны вышестоящего над нижестоящим. Значительно меньше случаев компромисса, еще меньше партнерства. Горизонтальные отношения в обществе – зеркальное отражение вертикальных. Среди них преобладают партнерские отношения, компромисс, хотя и конфликт отнюдь не редкость. Конфликтных ситуаций в горизонтальных отношениях между социальными субъектами в негосударственной прессе представлено больше, чем конфликтных ситуаций в вертикальных отношениях, презентированных в прессе государственной. 

Таким образом, общественные отношения в государственной молодежной печати предстают гармоничными и сбалансированными как по горизонтали, так и по вертикали. Если вспомнить основных субъектов деятельности, описываемых в этих изданиях, то можно дополнить вывод тем, что источником этой гармонии являются структуры государственной власти и президент. Они включены во многие ситуации и взаимодействия в качестве одного из субъектов.

В интерпретации негосударственной молодежной прессы, нормальные отношения между государством и субъектами гражданского общества по сути дела блокированы. Стороны не принимают друг друга. Внутри общества, между гражданами и общественными организациями, наоборот, взаимодействия устойчивы и гармоничны, партнерство преобладает над конфликтами, конструктивизм над деструктивностью.

Помимо рассмотренных, взаимодействия субъектов в обществе имеют еще один, инструментальный аспект, иными словами, их можно охарактеризовать с точки зрения инструментов и способов, используемых субъектом для реализации социального взаимодействия или воздействия на контр-субъекта. Условно эти инструменты и способы можно разделить на юридические, политические, коммуникационные, символические, теневые.

Судя по сообщениям прессы, юридические инструменты чаще всего используются во взаимоотношениях субъектов по вертикали. И в государственной, и в негосударственной прессе правовые документы по частоте их упоминания как регуляторов социального взаимодействия выстраиваются в одинаковый ранжированный ряд: на первом месте указы президента – они регулируют взаимодействие по вертикали чаще всего, на втором месте – законы, на третьем – Конституция страны, которая в проанализированной совокупности сообщений ни разу не упоминалась как документ, регулирующий общественные отношения. Упомянутый ранжированный ряд представляет собой перевернутую (искаженную) пирамиду по отношению к правовому государству, в котором наибольшей важностью обладает Конституция, далее – законы и, в последнюю очередь, подзаконные акты. 

Политические способы взаимодействия чаще упоминаются негосударственной прессой для характеристики вертикальных взаимодействий. Это запреты и репрессии – с одной стороны, митинги, демонстрации, пикеты – с другой стороны. В государственной прессе приоритетны переговоры и собрания, совещания, важное место занимает воспитание, пропаганда, пронизывающие отношения в обществе и по вертикали, и по горизонтали. “Теневые” способы взаимодействия субъектов (подкуп, шантаж и т.д.) изредка упоминаются негосударственной прессой, а государственной не упоминаются вообще. Скорее всего это свидетельствует не столько о благополучии общества, сколько о слабой информированности СМИ и неразвитости жанра журналистского расследования. 

Сравнительно часто и в государственной, и в негосударственной молодежной прессе отношения в обществе реализуются на базе “символических” средств. В первом случае это награждения и благодарности от имени государства и президента, во втором – это искусство (музыка, живопись, арт-перформансы). Нетрудно заметить принципиальную разницу этих символических средств взаимодействия. Награждения реализуют взаимосвязи по вертикали и презентируют единство и гармонию государства и общества. Искусство реализует взаимосвязи по горизонтали между субъектами приблизительно одного социального статуса. Таким образом, подчеркивается интегрированность общества внутри себя и отчужденность его от государства.

Результаты контент-анализа показали, что в государственной и негосударственной молодежной прессе описывается как будто не одно, а два разных белорусских общества. Одно из них гармонично, другое конфликтно, одно представлено многообразием общественных организаций и лидеров, другое – ограниченным кругом госструктур. Но оба далеки от стандартов общества гражданского.

4. Ценностный диапазон молодежных газет
Одной из основ гражданского общества является устойчивый консенсус всех граждан и групп, составляющих общество, по базовым ценностям. К таким базовым ценностям относятся прежде всего частная собственность и рынок. Они первостепенны, т.к. являются экономической основой гражданского общества. Право на частную собственность и вытекающие из него свобода предпринимательства и право на свободный труд являются основополагающими правами личности. Кроме того в качестве базовых ценностей можно назвать идеалы свободы, национальной независимости и суверенитета, демократии и справедливости, терпимость к существующим между людьми различиям, готовность идти на компромиссы, чтобы достигнуть согласия, стремление к легитимным формам политического поведения, критическое и взыскательное отношение к власти, убежденность в превосходстве эволюционного реформистского пути развития. Особую группу составляют ценности правового государства – приоритет закона, разделение властей, приоритет суда в решении проблем. Некоторые исследователи считают, что правовое государство является неотъемлемой частью развитого гражданского общества, другие выводят правовое государство за рамки гражданского общества. Но в любом случае они предполагают друг друга, а принципы правового государства являются ценностью в гражданском обществе. 

Исследуя проблему влияния СМИ на формирование молодежи как активого созидателя и субъекта гражданского общества в Беларуси, мы предусмотрели идентификацию соответствующих ценностей в текстах СМИ. Контент-анализ должен был ответить на вопрос, на какие именно ценности гражданского общества и правового государства ориентируют молодежные газеты свою аудиторию. Результаты анализа представлены в табл. 4.

Таблица 4. Ценности гражданского общества в молодежной прессе, %

	Ценности
	Весь

массив
	Государственная пресса
	Негосударственная пресса

	1.Приоритет закона

2. Закон как механизм 

взаимодействия и контроля

3. Разделение властей

4. Приоритет суда в разрешении проблем

5. Свободные выборы как 

основной легальный механизм 

общества

6. Активность субъектов в 

утверждении верховенства закона
	5.3

1.1

0.4

0.7

1.5

1.8
	5.7

1.9

–

–

0.9

–
	5.0

–

0.8

1.3

2.1

2.4

	1. Права человека в целом

2. Равенство перед законом

3. Право на невмешательство в личную жизнь

4. Право на свободу собраний, митингов, шествий

5. Право на благоприятную 

окружающую среду

6. Право на свободу объединений

7.Право на свободу передвижения

8. Право на свободу слова

9. Право на доступ к информации

10. Активность субъектов в 

защиту прав человека

11. Патриотизм

12. Консолидация молодежных организаций
	9.1

3.5

0.7

0.9

2.0

1.5

0.2

7.8

2.2

2.9

9.1

4.9
	4.7

2.8

–

–

0.5

0.5

–

0.5

–

–

14.2

4.2
	12.9

2.4

1.3

2.6

2.9

2.9

2.5

12.4

4.2

5.5

4.6

5.4

	1. Гражданское общество в целом

2. Гражданское общество как 

базис демократии

3. Общественные организации как элемент гражданского общества

4. Активность субъектов в 

создании и деятельности 

общественных структур
	3.1

0.4

5.4

8.0
	1.4

–

–

6.1
	4.6

0.8

12.8

9.6

	1. Национальный суверенитет

2. Национально-культурное 

возрождение

3. Белорусский язык

4. Интеграция с Россией

5. Активность субъектов в 

утверждении национальной идеи
	4.0

6.2

2.7

3.8

1.9
	0.5

1.9

–

8.0

–
	7.1

10.0

5.0

–

2.9

	1. Рыночная экономика в целом
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Результаты анализа ценностного содержания молодежной прессы показывают, что и в государственной и в негосударственной печати почти не уделяется внимания экономическим ценностям гражданского общества, хотя, как было сказано ранее, именно частная собственность и рыночная экономика являются основой всех свобод человека и гражданского общества в целом. Невнимание молодежной прессы к экономическим аспектам проявляется, как уже отмечалось, и на уровне тематики, и на уровне ценностных суждений. С относительно высокой интенсивностью упоминалась только одна экономическая по содержанию ценность – право на достойный уровень жизни.

Не являются интенсивно пропагандируемыми СМИ ценностями и вера, религия, христианская мораль. Мы потому предусмотрели их идентификацию в ходе контент-анализа, что в глубинном интервью с лидерами молодежных организаций (Ефимова Н.В. Идеология и политика молодежных организаций в интерпретации их лидеров. Аналитический доклад НИСЭПИ) последние настойчиво высказывали мысль о необходимости воспитания молодого поколения в традициях христианской морали и интеграции идеологии нового общества с ценностями религии. Однако эти идеи, как видно из эмпирических результатов, пока еще не стали темой широкого обсуждения и пропаганды в СМИ.

Постоянно присутствуют, обсуждаются и пропагандируются в молодежной прессе четыре блока ценностей. Условно их можно обозначить следующим образом: “национальный суверенитет”, “гражданское общество”, “правовое государство”, “права человека”.

Для государственной молодежной прессы характерна высокая интенсивность обращения к ценностям Российско-Белорусской интеграции и патриотизма при низкой интенсивности обращения к таким ценностям, как суверенитет, белорусский язык, национально-культурное возрождение. Негосударственная пресса, напротив, постоянно пропагандирует ценность национально-культурного возрождения, а также суверенитета и белорусского языка. При этом она значительно реже обращается к ценности “патриотизм”. Это не означает, что приверженность национальному суверенитету перестала быть патриотизмом. Но само слово в современной политике и пропаганде приобрело такой оттенок значения (близкий к словосочетанию “советский патриотизм”), который делает его адекватным для сторонников Российско-Белорусской интеграции и неадекватным для сторонников  суверенитета Беларуси.

Ценность гражданского общества в целом и отдельных его составляющих довольно слабо пропагандируются как государственной, так и негосударственной молодежной прессой. Исключение составляют две: “общественные организации – представители и выразители многообразия общественных интересов” и “активность субъектов в создании и функционировании общественных структур”. К обеим ценностям значительно чаще обращаются негосударственные молодежные газеты. Именно общественные, независимые от государства структуры являются на страницах прессы выражением гражданского общества вообще (а не рыночная экономика и частная собственность). Хотя это вполне страведливо и правильно – интерпретировать гражданское общество как развитую систему общественных организаций – в этой интерпретации есть и некоторая однобокость. Она возникает вследствие недооценки прессой экономической основы гражданского общества и недостаточно интенсивного обращения к соответствующим ценностям.

Приоритет закона, разделение властей, приоритет суда в разрешение возникающих проблем и другие ценности правового государства с приблизительно одинаковой интенсивностью пропагандируются как государственной, так и негосударственной молодежной прессой. Ни в одной, ни в другой эти ценности не стали доминирующими.

Иначе обстоит дело с правами человека. Негосударственная пресса с высокой интенсивностью пропагандирует право на свободу слова, на свободу объединений, на благоприятную окружающую среду и права человека в целом, как принцип. Хотя и редко, но раскрывается ценность большинства конкретных прав и свобод современного демократического общества. Государственная молодежная печать чаще всего обращается к ценности прав человека в целом и редко упоминает ценность конкретных прав – особенно, права на защиту от вмешательства в личную жизнь, права на свободу передвижения и выбора места жительства, права на доступ к информации. Таким образом, диапазон прав человека, которые представляются молодежной аудитории как  ценность, в негосударственных СМИ шире, чем в государственных.

Но, пожалуй, самое существенное различие между государственной и негосударственной молодежной прессой с точки зрения ценностей, которые они пропагандирют и защищают, заключается в следующем. По каждому блоку (национальный суверенитет, рыночная экономика, правовое государство, гражданское общество, права человека) предусматривалось фиксировать случаи, когда в качестве самостоятельной ценности выступает активность рядовых (не облеченных властью) субъектов в утверждении ценностей гражданского общества, в создании и функционировании его структур. В негосударственной прессе ценность самодеятельной активности субъектов выражена отчетливо. Государственная пресса отмечает как ценность только активность в создании и функционировании общественных структур. Если гражданское общество – это прежде всего самодеятельная активность свободных, равноправных и юридически независимых друг от друга и от государства граждан, их добровольных объединений, то пропаганда активности во всех сферах жизнедеятельности общества как безусловной ценности и есть пропаганда гражданского общества как такового.

5. Основные выводы
Молодежная печать Беларуси сегодня представляет собой не монолитную систему, а совокупность ряда газет, внутренне поляризованную по оси государственные издания – негосударственные издания. Они образуют пространство, в котором самовыражаются различные социальные субъекты, сталкиваются точки зрения, мнения, позиции, формулируются идеи. В случайном и хаотичном броуновском движении информации проступают закономерности и тенденции социальных процессов. Печать одновременно отражает деятельность социальных субъектов, оценивает ее с точки зрения целей общественного развития и пытается направить и организовать эти усилия, повлиять на них. 

Анализ содержания прессы направлен на то, чтобы по бесспорным эмпирическим индикаторам определить, какие закономерности и тенденции отражают СМИ и в каком направлении стремятся повлиять на них.

Как выяснилось в результате изучения государственной и негосударственной молодежной прессы, во всех изданиях производственно-экономические темы оказались вытеснены темами политическими, а ряд тем, в принципе неполитических, приобрели устойчиво политический оттенок, это прежде всего экология и рок-музыка.

Однако политизированность государственной и негосударственной молодежной прессы имеет принципиально разный характер. Такой вывод следует из анализа субъектов, действующих в сфере политики. В первом случае политика – это сфера самодостаточной активности институтов государственной власти и президента, во втором случае – сфера активности разнообразных общественных организаций и молодежных лидеров. Первая модель политической деятельности, предлагаемая молодежной аудитории, тяготеет к прошлому, к тоталитарному государству, в котором активными могут быть только облеченные властью государственные структуры. Вторая – модель гражданского общества, демонстрирующая активность независимых субъектов – граждан и их объединений. Гражданское общество – это развитые и саморегулирующиеся взаимосвязи по горизонтали между гражданами и их объединениями, но также и сбалансированные равноправные связи по вертикали, т.е. с государством и его институтами. В молодежных СМИ преобладают описания общественных отношений по вертикали, как, возможно, более существенных для социальной реальности Беларуси.

В государственной молодежной прессе отношения по вертикали и по горизонтали предстают гармоничными, мотивированными конструктивными целями субъектов с одной и с другой стороны. Однако это отношения “избранных” субъектов, представляющих, в основном, государство и его структуры. В негосударственной прессе отношения по вертикали резко конфликтны и потому фактически блокированы, тогда как отношения по горизонтали, напротив, конструктивны. Государство и общество противопоставлены друг другу, они не находят общего языка. И в том, и в другом случае описанные общественные отношения далеки от стандартов гражданского общества.

