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Народ и бизнес не едины

Уважаемые читатели!

Перед Вами очередной выпуск ежеквартального информационно-аналитического бюллетеня НИСЭПИ, последний за 1997 г. В нем представлены материалы, подготовленные в рамках проекта «Преодоление антирыночных стереотипов в посткоммунистической Беларуси», осуществляемого при содействии Фонда Евразия, фрагменты докладов, сделанных на региональных семинарах НИСЭПИ, проводимых при поддержке Информационной службы США (USIS) в Республике Беларусь, информация о новом проекте института, посвященном развитию информационной инфраструктуры рыночной экономики в Беларуси, начатом недавно при поддержке Центра международного частного предпринимательства.

Наш бюллетень выходит уже полтора года, и мы искренне надеемся, что Вы находите в нем интересные материалы и полезную информацию. Мы стараемся совершенствовать бюллетень, а поэтому любые Ваши замечания и пожелания для нас крайне важны и они не останутся без внимания.

Дирекция НИСЭПИ

ИНФОРМАЦИЯ НА СЛУЖБЕ ОБЩЕСТВА

Олег Манаев, доктор социологических наук, профессор, директор НИСЭПИ

Научно-исследовательская деятельность Независимого института социально-экономических и политических исследований (НИСЭПИ) показывает, что одним из важнейших факторов, сдерживающих развитие демократии, гражданского общества и рыночной экономики в Беларуси, является их чрезвычайно слабая информационная инфраструктура. Практически все ее элементы – соответствующие структуры, механизмы сбора, анализа, хранения и распространения информации, изучения потенциальной и реальной аудитории, качество самой информации и эффективность ее воздействия – часто весьма слабы, неразвиты и разрозненны. Причем это касается деятельности всех новых социальных субъектов: политических партий и NGOs (таким был один из выводов проекта «Формирование общественных лидеров в посткоммунистической Беларуси»), структур частного предпринимательства (что стало очевидно при осуществлении проекта «Преодоление антирыночных стереотипов в посткоммунистической Беларуси»), и даже независимых средств массовой информации! Это, в свою очередь, приводит к снижению доверия населения не только к государственным институтам, но и к структурам рыночной экономики и гражданского общества, а также к СМИ (например, по данным нашего июньского опроса, на открытый вопрос о доверии белорусским СМИ лишь каждый третий опрошенный отметил белорусское радио, каждый четвертый – белорусское телевидение, каждый девятый – белорусскую газету, а готовность голосовать на парламентских выборах за какую-либо политическую партию выразило менее 5% респондентов). Одна из причин такого положения заключается в неумении (а порой и нежелании) этих структур и их лидеров работать с широкой публикой, производить и распространять информацию, нужную прежде всего публике, а не только самим структурам и лидерам.


Таблица 1



Основные результаты деятельности НИСЭПИ: 1992-1997






1992
1993
1994
1995
1996
1997
Итого



Исследовательские проекты
3
3
6
8
4
6
30



Аналитические доклады
2
15
17
26
36
20
116



Выступления в СМИ
25
27
104
251
153
183
743*



Конференции и семинары
2
1
3
6
8
5
25**



* Из них 20% – выступления по радио и телевидению.

** Из них 6 международных и 18 региональных.













Именно поэтому в ноябре 1997 г. НИСЭПИ начал новый проект «Развитие информационной инфраструктуры рыночной экономики Беларуси», осуществляемый при поддержке Центра международного частного предпринимательства (CIPE, Washington, D.C.). Цель его состоит в содействии продвижению ценностей и принципов частного предпринимательства через развитие его информационной инфраструктуры, прежде всего через средства массовой информации. Особое внимание в проекте будет уделяться негосударственным СМИ. Например, проблема негосударственного телевидения в Беларуси заключается не только в «тотальной государственной монополии на эфир» (что в принципе верно), но и в том, что даже существующие телекомпании очень слабо и нескоординированно продвигают ценности и принципы рыночной экономики. Так, весьма качественная программа «Экономикст», которая производится телекомпанией ФИТ (Фабрика информационных технологий) и идет по Белорусскому телевидению (до 1998 г. выходила в эфир по 10 минут в будние дни, а с 1998 г. стала выходить еженедельно по 25 минут), почти не затрагивает событий и проблем экономической жизни в регионах Беларуси, а ее реальная аудитория ограничивается, в основном, Минском и его окрестностями. С другой стороны, шестнадцать телекомпаний, имеющих эфир во многих регионах страны (они объединены в телевизионную вещательную сеть) и имеющие совокупную потенциальную аудиторию около 3 миллионов зрителей, уделяют очень мало внимания экономическим проблемам, а их собственные программы охватывают небольшой круг зрителей. Совершенствование координации их деятельности, подбор высококвалифицированных экспертов, которые могли бы стать постоянным авторским активом экономических программ, предоставление аналитической информации социально-экономического характера – такие задачи будут решаться в рамках нового проекта НИСЭПИ. 

Для решения этих задач предполагается осуществить целый комплекс научно-исследовательских и других процедур. Так, будет проведено два национальных опроса, два опроса экспертов, сравнительный контент-анализ информационных передач на экономические темы государственного и негосударственного телевидения, два научно-практических семинара для тележурналистов и экспертов-экономистов и др. Как обычно, результаты этих процедур будут максимально широко представлены общественности в виде публикаций в СМИ и нашем информационно-аналитическом бюллетене, аналитических докладах, направляемых лидерам важнейших государственных и негосударственных структур, публичных выступлениях и т.д. Иными словами, новый проект НИСЭПИ будет способствовать развитию информационной инфраструктуры рыночной экономики Беларуси. Впрочем, предоставление белорусскому обществу актуальной информации и аналитических разработок по важнейшим социально-экономическим и политическим проблемам является главным принципом нашей деятельности, о чем красноречиво говорят ее основные результаты (табл. 1).

РЕГИОНАЛЬНЫЕ СЕМИНАРЫ НИСЭПИ

Игорь Пелипась, кандидат экономических наук, зам. директора НИСЭПИ

НИСЭПИ в рамках проекта «Преодоление антирыночных стереотипов в посткоммунистической Беларуси» при содействии Фонда Евразия и Информационной службы США (USIS) в Республике Беларусь начал очередную серию региональных семинаров. Первый семинар состоялся 31 октября – 1 ноября 1997 г. в Могилеве и был посвящен проблеме антирыночных стереотипов в общественном сознании и путям их преодоления. 

В качестве основных докладчиков на этом семинаре выступили директор НИСЭПИ, доктор социологических наук, профессор Олег Манаев, заместитель директора НИСЭПИ, кандидат экономических наук Игорь Пелипась, доцент кафедры истории Беларуси Могилевского государственного университета, кандидат исторических наук Игорь Марзалюк, зав. отделом НИИ Министерства экономики, кандидат экономических наук Михаил Залесский, ведущий научный сотрудник НИСЭПИ, экономический обозреватель газеты «Белорусский рынок», кандидат экономических наук Леонид Злотников.

В ходе семинара рассматривались следующие вопросы: экономические ориентации населения Беларуси и их динамика, роль негосударственной экономической деятельности в формировании экономического сознания и преодолении антирыночных стереотипов, электоральные предпочтения и экономические ценности, эволюция белорусского менталитета и ряд других вопросов, связанных с проблемой преодоления антирыночных стереотипов.

Второй семинар, посвященный выяснению роли СМИ в формировании экономического сознания, состоялся 19-20 декабря 1997 г. в Бресте. Основными докладчиками на семинаре выступили директор НИСЭПИ, доктор социологических наук, профессор Олег Манаев, главный редактор газеты «Брестский курьер» Николай Александров, обозреватель газеты «Белорусский рынок», кандидат философских наук Константин Скуратович, доцент кафедры политологии и социологии Брестского государственного университета, кандидат философских наук Анатолий Лысюк, ведущий научный сотрудник НИСЭПИ, кандидат философских наук Надежда Ефимова.

На семинаре обсуждались проблемы формирования экономического сознания через массовую коммуникацию, выяснялась роль СМИ в формировании и преодолении антирыночных стереотипов, а также роль государственных и негосударственных структур в формировании экономического сознания через массовую коммуникацию. Особое внимание было уделено рассмотрению проблем региональных СМИ в формировании экономического сознания населения Беларуси.

В работе этих семинаров активное участие принимали представители различных негосударственных и государственных структур, политических партий и общественных объединений, профсоюзов, молодежных организаций, деловых кругов, национальных и региональных средств массовой информации, посольства США в РБ и Фонда Евразия, ученые и студенты ВУЗов, сотрудники НИСЭПИ. Материалы семинаров нашли отражение как в национальных, так и в региональных СМИ, включая радио и телевидение. Ниже представлены некоторые наиболее интересные, на наш взгляд, фрагменты докладов, представленных на семинарах в Могилеве и Бресте.

ГІСТАРЫЧНЫЯ АСПЕКТЫ ФАРМІРАВАННЯ АНТЫРЫНКАВАЙ СВЯДОМАСЦІ БЕЛАРУСАЎ

Iгар Марзалюк, кандыдат гiстарычных навук

На вялікі жаль да сённяшняга дня людзі, якія актыўна займаюцца палі-тычнай дзейнасцю, не бяруць пад увагу спецыфіку ментальнасці свайго народа, не ведаюць механізмаў функцыяніравання масавай свядомасці. Таму ідэальны малюнак, створаны адпаведнай літаратурай, папросту не пацвярджаецца практыкай, а каштоўнасці, якія лічацца важнымі для інтэлігенцыі нібыта апрыёрна, самадастаткова, для большасці беларусаў так не выглядаюць. Аднак на пытанне, чаму ў беларускім этнасе на сённяшні дзень выразна прасочваюцца такія моцныя антырынкавыя тэндэнцыі, можа адказаць толькі веданне гіста-рычных рэалій, бо без ведання прычынаў немагчыма паўплываць на іх вынікі.

Для таго, каб капіталістычныя каштоўнасці сталі дамінантай у свядомасці насельніцтва Еўропы, спатрэбілася ства-рэнне новай этыкі, спецыфічнай у параўнанні з феадальнай, традыцыйнай хрысціянскай этыкай, – этыкі пратэстантызму. Менавіта новы працоўны этас – этас бюргера – кардынальна адрозніваўся ад маралі рыцара, селяніна. Перамога горада над вёскай была перамогай новай культуры, новай ідэалогіі, новага стаўлення да працы і чалавека.

У XVI ст. на беларускіх землях ВКЛ атрымаў распаўсюджанне рэфармацыйны рух. Ужо ў другой палове 50-х гадоў XVI ст. прапаганда беларускіх і ўкраінскіх паслядоўнікаў рэфармацыі набывае значны размах, выклікаючы трывогу нават у Канстантынопалі. Канстантынопальскі патрыярх звярнуўся да караля з патрабаваннем выдаць «лютараў» з праваслаўных рэгіёнаў Рэчы Паспалітай. Рускі летапісец так бачыў тое, што адбывалася ў гэты час на беларускіх землях: «Безбожная Литва поклонение святых икон отвергше, святыя иконы пощепали и церкви разорили и пожгли и крестьянскую веру и закон оставльше и люторство восприяша. И не токмо мирстии людие, но и игумены, и чернци, и попы, и дияконы греческого закона крестьянскую веру оставльше».
Заўважым, што Рэфармацыя ахапіла пераважна частку магнацтва, шляхты, гараджан і практычна не закранула сялянства. Аднак акрамя «класічнага» варыянта Рэфармацыі, сутнасць якога была ў адмове ад традыцыйнага каталіцызма ці праваслаўя, у беларуска-украінскім гарадскім асяроддзі паўстаў і праваслаўны варыянт рэформы царквы – брацтвы.
У дарэвалюцыйнай рускай гісторыя-графіі звычайна падкрэсліваліся анты-ўнійныя аспекты дзейнасці праваслаўных брацтваў. Аднак шэраг сучасных дасле-дчыкаў, аналізуючы дзейнасць брацтваў, разглядаюць іх як праваслаўны эквівалент Рэфармацыі. З гэтым цалкам можна пагадзіцца. Рэфармацыйныя тэндэнцыі ў ідэалогіі брацкага руху проста немагчыма не заўважыць. Гэта знайшло адлюстраванне і ў імкненні ўвасобіць у жыцці прынцып «таннай царквы», адпавядаючай патрэбам гарадскога «паспольства», і ў палітыцы адносінаў да праваслаўнай іерархіі.

Мяшчанства беларускіх і ўкраінскіх гарадоў прыкладала велізарныя высілкі для таго, каб паставіць пад кантроль дзейнасць духавенства. Гэта цалкам зразумела, калі мы ўзгадаем, якім быў склад духавенства і яго маральныя якасці. Такая тэндэнцыя значна ўмацавалася ў другой палове XVI ст. ва ўмовах крызіса праваслаўнай царквы, што працягваў паглыбляцца.

Ідэалагічная праграма брацтваў – узнаўленне запаветаў першаапостальскай царквы, «благачыннасці». Характэрна, што менавіта брацтвы выступалі ініцыятарамі ачышчэння праваслаўнага культа ад язычніцкіх напластаванняў і забабонаў.

Рэфармацыйныя тэндэнцыі брацкага руху не маглі не прывесці да адкрытага канфлікту паміж міранамі і праваслаўнай іерархіяй. Брацтвы пры дапамозе грошаў дамагліся ад Канстантынопальскага патрыярха права стаўрапігіі (г.зн. непадкантрольнасці епіскапам і мітрапаліту ў эканамічнай, выдавецкай і інш. сферах царкоўнай дзейнасці). Усё гэта ставіла іх практычна па-над царкоўнай іерархіяй. «Епископ в доходы церковные устопаватися не мает» – вось галоўная эканамічная перамога Магілёўскага ды іншых брацтваў. Сталёвай рукой брацтвы ставілі пад жорсткі кантроль мясцовае гарадское духавенства, якое, па сутнасці, было ператворана ў службоўцаў, цалкам залежных ад прыхода, які выплочваў яму фіксаваны заробак. Без ведама прыхажанаў святар не мог распараджацца царкоўнай уласнасцю. Больш таго, дзеля кантролю над ім абіраліся два шафары, якія пільна назіралі за ўсімі фінансавымі справамі, а праз год давалі падрабязную справаздачу аб прыбытках і затратах. Калі святар не задавальняў мяшчанаў, то яны пазбаўлялі яго прыхода і выбіралі са свайго асяроддзя іншую кандыдатуру. А епіскап не павінен быў адмаўляць у высвячэнні абранага імі. Адзінае, ён мусіў назіраць, каб кандыдат у святары быў граматным і ведаў Святое Пісьмо.

Цікава, што менавіта ў гэты час пад уплывам ідэй Рэфармацыі рэзка змяняецца стаўленне да жабракоў. Калі раней яны разглядаліся як пасрэднікі паміж Богам і заможнымі людзьмі дзеля выратавання душ апошніх, і таму лічыліся больш угоднымі Богу, чым багатыя, то зараз жабрацтва пачынае лічыцца дапушчальным толькі пры ўмове страты працаздольнасці і калецтва. Магістраты беларускіх гарадоў усталёўваюць жорсткі кантроль за тым, каб здаровыя людзі не пабіраліся. Такіх пачыналі выганяць з гарадоў. Усяляк падкрэсліваецца каштоўнасць стваральнай працы і карыснасць сумленна здабытага багацця. Інакш кажучы, у беларускім горадзе ў XVI – п. XVII ст. пачынае панаваць дух пратэстантызма, складаецца новая працоўная этыка. Цікава ў сувязі з гэтым адзначыць імкненні брацтваў узняць грамадскі прэстыж свецкіх, непрывілеяваных саслоўяў. Упершыню ў царкоўна-рэлігійным пісьменстве сцвярджалася, што нямала святых і пакутнікаў былі з «купцов», «мытников», «жолнеров».

У XVI – пачатку XVII стст. у горадзе складваецца новая працоўная этыка. Яе ўжо можна назваць уласна гарадской. Цікавы паказчык у сувязі з гэтым – адносіны да п’янства. «Культура піцця» у яе гарадскім варыянце прынцыпова адрозніваецца ад шляхецкай. Бясспрэчна, кепскі той гаспадар, які не частуе гасцей да цёмнай ночы і не выпускае іх на золку, каб яны ішлі, трымаючыся за сцены і хістаючыся. Аднак гэтак піць можна толькі на свята ды ў гасцях. Побытавае п’янства выклікае пагарду і агіду. П’яніца – аб’ект здзекаў з боку іншых сяброў супольнасці, бо п’янства адвучае чалавека працаваць, робіць яго гультаём ды лотрам. Вельмі красамоўна пра гэта сведчаць шматлікія «прызнанні» – прысягі, што давалі гарадскому магістрату схільныя да п’янства месцічы. У выпадку невыканання прысягі магістрат мог пасадзіць п’яніцу ў турму, накласці на яго штраф.

Паказчыкам агульнагарадской працоўнай этыкі з’яўляецца стаўленне да працы. Адносіны да працы як да каштоўнасці, якой можна ганарыцца, мы бачым і ў купецкім асяроддзі. Высакародства шляхціча грунтавалася на яго паходжанні. А купец часцей за ўсё мог супрацьпаставіць гэтаму толькі ўласную прадпрыймальнасць і ашчаднасць. Паказальны ў сувязі з гэтым тастамант памерлага ў 1706 годзе Малахія Гутаровіча Казкевіча, бурмістра магілёў-скага, які набыў сваю «властность пачавши працавати от своих лет малых и одважаючысе по дорогах, што набыл, а не от родича моего Андрея Казкевича мне не зостало ничого суммы, ено за ласкою Божыею и за благословенем родичов и за Бозкое помочью и за старанем моим и за працою застало, тады моего набытку от Бога даного до шафунку». Тастамант Малахія Казкевіча заслугоўвае ўвагі, каб на ім спыніцца больш падрабязна. У ім, як у кроплі вады, знайшлі адлюстраванне тыя стэрэатыпы гарадской свядомасці і асэнсавання значнасці ролі трэцяга саслоўя, як ні ў якім іншым дакуменце. Цікава, што Казкевіч патрабуе, каб «дачок маіх так старэйшых, як і малодшых ні за каго каб не выдавалі толькі за людзей сярэдніх, у багацці мерных, бо каторыя ні ў багацці выраслі ні ў роскашы... хто без родзічаў застаўся ў убостве і самі зарабілі, з малых год працавалі і працуюць», то такія людзі ведаюць, як ашчаджаць і захоўваць грошы. Разам з гэтым ён загадвае, каб не выдавалі замуж «ні ў якім выпадку ні за мешчаніна віленскага, ні за мінскага, ні за слуцкага, ні за шляхціча найбагацейшага», а толькі «за мешчаніна тутэйшага ў Магілёве».

Як бачым, праца ў вачах аднаго з багацейшых людзей Магілёва канца XVII ст. з’яўляецца галоўным крытэрыем павагі ў дачыненні да чалавека, а мяшчанін магілёўскі куды больш пажаданы зяць, чым «шляхціч найбагацейшы»! Казкевіч не лічыць сваю гандлёвую справу грахоўнай і нізкай. Ягоны прыбытак і поспех «от Бога даны».

Цікава выглядае сама працэдура ахвяраванняў на цэрквы і касцёлы ў купецкіх тастамантах. Той жа Казкевіч, ахвяруючы на храмы грошы, паводзіць сябе як разлічваючы ўсё пакупнік, які імкнецца атрымаць максімальную выгоду. Выратаванне ад пакутаў пекла магчыма пры ўмовах дабрачыннасці ды шматкроць паўтораных за ахвяравальніка царкоўных службаў. Казкевіч шчодра адорвае цэрквы, шпіталі, жабракоў. Аднак нават у сваім тастаманце ён застаецца адданым гандлёвай этыцы — толькі добрасумленна выкананая работа мусіць быць узнагароджана. Таму хоць ён і выдаткоўвае «на чарняцоў, або папоў злотых тысяч два», але загадвае «...айцам сумы не даваць, а квота каб дахадзіла айцам за іх працу». Аўтара тастаманта працягваюць непакоіць кліенты, якія не разлічыліся з ім за рэчы ды грошы, пазычаныя ў яго: «...адыскаць у Ракушаў альбо грошы, альбо звон, няхай мая субстанцыя дарма не гіне».

Як вядома, эканамічнаю мэтай сярэднявечнага грамадства было стварэнне неабходнага, а імкненне займець для сябе большае – гэта грэх гардыні. Купец жа прагне атрымоўваць прыбытак, ён рэалізуе тавар не па тым кошце, за які набыў, і таму мусіць выклікаць недавер. Аднак магілёўскае купецтва лічыла гэта справядлівым, бо «...усе разам цягнем цяжар розных цяжкасцяў у паслугаванні гораду, то хочам... шукаць і атрымоўваць прыбытак ад свайго гандлю».

Праца і грошы – вось што з’яўляецца неабходнымі з пункту гледжання купецтва ўмовамі для кіравання справамі ды дасягнення павагі. «Усялякае кіраванне надзейней за ўсё ўмацоўваецца ды падтрымоўваецца сілаю грошай, і калі іх не стане, рэдка можна ўтрымацца на вышыні пашаны» — у гэтым квінтэсэнцыя рацыі магілёўскага купецтва XVII стагоддзя.

Аднак фізічнае знішчэнне насельніцтва беларускіх гарадоў падчас вайны 1654–1667 гг., калі яго страты склалі да 70% ад даваеннага ўзроўню, прывяло да знікнення таго сацыяльнага саслоўя беларускага грамадства, што з’яўляўся носьбітам новых, капіталістычных па свайму духу каштоўнасцяў. Беларусы сталі этнасам з непаўнавартаснай сацыяльнай структурай. Знікае беларускі купец, знікае прадпрыймальны беларускі рамеснік, і самае галоўнае – разам з імі знікае стаўленне да працы і грошаў, характэрнае для Еўропы Новага Часу.

Застаецца беларуская вёска з традыцыйнай сістэмай каштоўнасцяў непарэфармаванага хрысціянства, якія практычна без зменаў захаваліся да нашых дзён. Пры гэтым вядома, што адносіны да працы ў сярэднявеччы былі дваістыя. Неабходнасць працаваць — наступства першароднага грэху. Абагачэнне і накапленне ў такой сістэме светапогляда ёсць з’ява грахоўная. Збяднелыя ды немаёмасныя, лічылася, стаялі бліжэй да Хрыста, чым уласнікі. Сумленная праца для селяніна – гэта найперш праца ўласнымі рукамі, літаральнае выкананне запавету аб здабыванні хлеба ў поце твара свайго. Гандаль жа, асабліва ліхвярства, з’явы надзвычай грахоўныя, бо купец нажываецца на тавары, прадае яго па большаму за сапраўдны кошт. Ліхвяр (правобраз сённяшняга банкіра), даючы грошы пад працэнты, нажываецца на тым, што Госпадам дадзена ўсім бясплатна – на часе. У выніку чалавек з падобнымі перакананнямі разглядае прадпрымальніка, гандляра як ілжывага, несумленнага спекулянта. Магчымасць зрабіцца заможным сумленным шляхам прынцыпова адмаўляецца. Займацца гандлем сорамна. Кожны з нас можа пачуць падобныя меркаванні на вуліцы любога беларускага горада, мястэчка, вёскі. Пераважная большасць сучасных беларусаў выйшла з вёскі. У лепшым выпадку яны з’яўляюцца гараджанамі ў другім ці трэцім пакаленні. «Сена на асфальце» – лепей М. Стральцова не скажаш...

Ёсць яшчэ адзін надзвычай істотны аспект у светапоглядзе большасці сучасных беларусаў. Яны ўспрымаюць свет ірацыянальна. Аграрная культура – культура з цыклічным успрыманнем часу. Селянін шчыра верыў у тое, што час, па сутнасці, вяртаецца. Кожны год прыходзіць тая ж самая зіма, вясна, лета, восень. Адсюль вынікае неабходнасць паўтораў, узнаўленняў першасных рытуальных архітыпаў у выглядзе святаў дзеля атрымання ўраджаю, добрага надвор’я і г.д. Сённяшні беларус, галасуючы на рэферэндуме альбо выбарах, шчыра верыць у магчымасць вяртання мінулага. Для гэтага толькі неабходна здзейсніць пэўны магічны акт. Прагаласаваць, аднавіць Саюз і г.д. Адразу пасля гэтага мусіць стаць добра.

Такім чынам, можна канстатаваць той факт, што на сённяшні дзень структуры свядомасці большасці насельніцтва Беларусі, па-сутнасці, застаюцца характэрнымі для традыцыйнага феадальна-аграрнага грамадства. Выклікана гэта ў першую чаргу той жудаснай сацыяльна-дэмаграфічнай катастрофай, якую перажыла Беларусь у XVII ст. (вайна 1654–1667 гг.), якая карэнным чынам змяніла структуру беларускага соцыума.

СВОБОДНАЯ ПРЕССА В УСЛОВИЯХ НЕСВОБОДЫ (социологический портрет независимых СМИ в белорусском интерьере)
Олег Манаев, доктор социологических наук, профессор

Общественно-политическая ситуация в Беларуси, которая и раньше характеризовалась, по сравнению со своими соседями, лишь зачатками демократии, рыночной экономики и прав человека, за последний год стала быстро приобретать черты закрытого общества. Система политических сдержек и противовесов президентской власти после фактического разгона законно избранного парламента и Конституционного суда, замены избираемых населением местных Советов назначаемой сверху «исполнительной вертикалью», подчинения судебных органов, включая адвокатуру, исполнительной власти, оказалась не просто нарушенной, она практически исчезла. Три традиционные ветви власти слились воедино, а точнее, оказались подчиненными исполнительной власти, во главе которой, по новой Конституции, стоит президент. В каком положении находится сегодня «четвертая власть» – средства массовой информации? 

1.  Медиа-пейзаж

В Беларуси существует весьма разветвленная система СМИ, охватывающая своим влиянием практически все население. Так, на 1.07.97 здесь было официально зарегистрировано около 800 периодических изданий и свыше 200 телерадиостанций и компаний, большая часть которых созданы негосударственными структурами. Однако сами по себе эти цифры мало о чем говорят: на самом деле абсолютное большинство этих телерадиостанций и компаний существуют только на бумаге и никогда не выходили в эфир и не произвели ни одной программы. В действительности, помимо Гостелерадио, имеющего свои представительства во всех областях страны, в стране действует полтора десятка негосударственных телестанций, имеющих эфир и производящие собственные 20-30 минутные ежедневные (или два-три раза в неделю) программы в ограниченных регионах (как правило, средних городах), несколько десятков кабельных телекомпаний, распространяющих свою продукцию (чаще всего нелицензионные фильмы) в городских микрорайонах, и несколько телекомпаний, производящих оригинальные программы, но не имеющих своего эфира (как, например, ФИТ). С негосударственным радио положение еще более убогое: в Минске действуют только две FM станции: «Радио Рокс» и «Радио Би Эй», еще несколько станций действуют в регионах. Что же касается прессы, то, во-первых, значительная часть зарегистрированных изданий выходит мизерным тиражом, не периодически или не выходит вообще; во-вторых, общественно-политических изданий, имеющих реальную аудиторию, всего несколько десятков (основная же масса – рекламные и развлекательные издания) и распространяются они почти исключительно в городах; в-третьих, тиражи, а следовательно, и аудитории государственных и негосударственных периодических изданий, совершенно несопоставимы: например, совокупный разовый тираж десятка независимых столичных газет (400000 экз.) едва дотягивает до тиража лишь одной ежедневной президентской газеты «Советская Белоруссия»; наконец, в-четвер-тых, большая часть негосударственных изданий контролируются государством (через соучредительство, финансирование, руководящие кадры, разнообразные льготы и пр., как, например, газета столичного Комаровского рынка «Славянский набат») и проводит вполне официальную идеологию, а потому не может рассматриваться как независимая. Независимых информационных компаний в стране еще меньше: на национальном уровне фактически действует лишь одна компания БЕЛАПАН.


Таблица 1



Включенность населения РБ в систему 

электронных СМИ, %*




Электронные СМИ
1995
1996
1997



Смотрят регулярно телеканалы:






ОРТ
91.0
86.2
90.7



Белорусское телевидение
82.7
65.8
66.4



РТР
66.5
52.8
58.1



НТВ
17.5
16.0
27.7



Слушают регулярно радиоканалы:






Белорусское радио
69.3
65.3
55.0



Молодежный канал (Россия)
32.7
30.0
29.9



Маяк (Россия)
28.3
22.2
21.9



Радио «Свобода»
6.7
5.4
5.2




* Заметим, что в данной таблице важны не сами по себе цифры (поскольку точные характеристики включенности в электронные СМИ можно получить только через медиа-дневники, а не опросы), а соотношения и тенденции, которые, на наш взгляд, вполне устойчивы. Здесь и далее приводятся данные национальных опросов НИСЭПИ (в июне 1995 г. опрошено 1414 человек, в июне 1996 г. – 1535 человек, в июне 1997 г. – 1433 человека, во всех случаях по репрезентативной вероятностной выборке опрашивалось население страны от 16 лет и старше, ошибка выборки = 3%). 


Таким образом, на самом деле практически вся система СМИ в Беларуси, особенно электронные, контролируется государством. Поскольку же государство фактически контролируется президентом, почти все СМИ через структуры исполнительной власти контролируются Александром Лукашенко.


Таблица 2



Сравнительная характеристика доверия аудитории к различным СМИ





Коэффициент доверия*
1995
1996
1997
В сред-нем



Радио «Свобода»
0.91
0.94
0.90
0.92



ОРТ
0.43
0.51
0.47
0.47



Белорусское телевидение
0.31
0.28
0.39
0.33



РТР
0.29
0.35
0.24
0.29



Белорусское радио
0.27
0.19
0.35
0.27





*  Т.е. соотношение количества доверяющих к количеству слушателей и зрителей.










Правда, медиа-пейзаж Беларуси имеет одну отличительную черту – территория страны почти полностью покрывается деятельностью российских СМИ: передачи ОРТ может принимать практически все население, РТР – три четверти, СПБ канал – 60% и НТВ – примерно треть, многие продолжают выписывать или покупать российские газеты (по данным многочисленных опросов, самая читаемая газета в стране – российские «Аргументы и факты» с белорусским вкладышем). И эта часть системы СМИ, воздействующая на жителей Беларуси, оказывается в определенной мере независимой от белорусских властей. К этому следует прибавить также и передачи западных радиостанций (прежде всего радио «Свобода»), аудитория которых сократилась по сравнению с советскими временами, но не исчезла (по нашим данным, сегодня она составляет 12-15%). Еще несколько процентов населения имеет возможность смотреть зарубежные телепередачи через спутниковую антенну.

Именно независимые СМИ внутри страны (главным образом пресса) и российские электронные СМИ являются для граждан Беларуси источником объективной информации о том, что, как и почему происходит в их собственной стране. 

2. Аудитория масс-медиа

Реальное воздействие СМИ на белорусское общество, однако, не совсем совпадает с тем, как построена в республике система СМИ. Как видно (табл. 1), чисто технический тотальный охват населения контролируемыми электронными СМИ еще не значит, что белорусские власти имеют такую же тотальную аудиторию. Что же касается реального воздействия на аудиторию, картина меняется еще больше (табл. 2).

Совершенно очевидно, что реальное влияние СМИ на аудиторию (кумулятивным индикатором которого здесь выступает доверие) не просто меньше, чем ее «охват», но имеет совсем иную иерархию. Коэффициент, например, 0.92 для радио «Свобода» означает, что почти все его слушатели доверяют этому источнику, а следовательно, адекватно воспринимают передаваемую информацию и оценки. Коэффициент 0.27 для БР означает, что лишь один из четырех слушателей доверяет этому источнику и адекватно воспринимает его передачи. Конечно, масштабы воздействия БР и радио «Свобода» на белорусскую аудиторию несопоставимы (как минимум 10:1), но эффективность этого воздействия явно не в пользу БР.

В свете этих данных становится понятным, почему президент и его команда прилагают столько усилий – политических, экономических, юридических и пр. – для того, чтобы нейтрализовать или хотя бы уменьшить влияние российских электронных СМИ на белорусскую аудиторию. «Дело Шеремета», получившее международный резонанс и доставившее столько неприятностей президенту, объясняется цифрами приведенных таблиц: 90% регулярных зрителей ОРТ против 66% регулярных зрителей БТ и коэффициент доверия ОРТ 0.47 против коэффициента доверия БТ 0.33. Международные неприятности значат гораздо меньше, чем падение доверия к власти внутри собственной страны (поскольку оно может привести к потере самой власти).

Ïðîáëåìà êîíòðîëÿ íàä ÑÌÈ, à ñëåäîâàòåëüíî, è íàä äîâåðèåì ýëåêòîðàòà, ñòàíîâèòñÿ äëÿ áåëîðóññêèõ âëàñòåé âñå áîëåå ñåðüåçíîé, ïîñêîëüêó íà ôîíå ïàäåíèÿ äîâåðèÿ ê îñíîâíûì ãîñóäàðñòâåííûì è îáùåñòâåííûì èíñòèòóòàì ÑÌÈ íà÷èíàþò èãðàòü âñå áîëåå âàæíóþ ñîöèàëüíóþ ðîëü. Òàê, ñîãëàñíî äàííûì íàöèîíàëüíîãî îïðîñà, ïðîâåäåííîãî â ñåíòÿáðå íûíåøíåãî ãîäà ëàáîðàòîðèåé «Íîâàê», ðåçóëüòàòû êîòîðîãî áûëè íåäàâíî îïóáëèêîâàíû â ãàçåòå «Èìÿ», СМИ становятся более авторитетным социальным институтом (а не только источником информации), чем правительство, парламент и даже правосудие! Причем независимые СМИ, несмотря на неравные условия, начинают даже выигрывать у своих государственных конкурентов.

3. Эффективность влияния
Теперь выясним, как влияют СМИ на белорусскую аудиторию, как потребление массовой информации и доверие к ней сказывается на общественном сознании и социальной деятельности. Следуя методологии знаменитого французского социального исследователя Ф. Броделя, который полагал, что существование человека в обществе определяется не столько социальными институтами, сколько совокупностью социальных установок, ценностей, норм, ролей и т.п., которые он назвал «структурами повседневности», посмотрим, как взаимосвязаны эти характеристики с отношением людей к СМИ (табл. 3).


Таблица 3



Взаимосвязь отношения к СМИ со «структурами повседневности», %*



Из числа тех, кто 

считает, что:
Считают СМИ самым эффективным средством выражения своего мнения и воздействия на власти 
Из числа тех, кто 

считает, что:



Капитализм является более приемлемым строем для Беларуси
42.6
33.4
Социализм является более приемлемым строем для Беларуси 



Частная собственность экономически более эффективна
42.8
30.8
Государственная собственность экономически более эффективна



Предпочитают высокий заработок, но с высоким риском потерять работу
40.1
33.3
Предпочитают невысокую зарплату на гарантированной работе



Определяют свое материальное положение как высокое или выше среднего
54.2
34.3
Определяют свое материальное положение как бедное или ниже среднего



Собираются продолжать заниматься негосударственной экономической деятельностью
42.6
32.9
Не собираются продолжать заниматься негосударственной экономической деятельностью



Иностранцы могут владеть землей в Беларуси
40.6
35.2
Иностранцы не могут владеть землей в Беларуси



Связывают надежды на выход из экономического кризиса с  белорусскими предпринимателями
43.3
34.5
Не связывают свои надежды на выход из экономического кризиса с белорусскими предпринимателями



Связывают надежды на выход из экономического кризиса с иностранными инвестициями
47.0
33.4
Не связывают свои надежды на выход из кризиса с иностранными инвестициями



Связывают надежды на выход из экономического кризиса с политическими партиями
46.6
35.7
Не связывают свои надежды на выход из кризиса с политическими 

партиями



Могли бы стать членом политической организации
46.2
30.5
Никогда не могли бы стать членом политической организации 



Могли бы оказывать поддержку своему кандидату на выборах
37.0
27.7
Никогда не могли бы оказать поддержку своему кандидату на выборах



Очень интересовало, кто станет депутатом от округа
43.2
27.4
Совсем не интересовало, кто станет депутатом от округа 



Знают о фактах злоупотреблений в ходе выборов в своем округе
45.7
35.7
Не знают о фактах злоупотреблений в ходе выборов в своем округе 



Голосовали против восстановления советской символики на референдуме
44.5
33.7
Голосовали за восстановление советской символики на референдуме



Поддерживаемый кандидат отрицательно относится к деятельности 

президента
45.7
35.7
Поддерживаемый кандидат положительно относится к деятельности президента



* Таблица читается следующим образом: из всех опрошенных, голосовавших против восстановления советской символики на референдуме 15 мая 1995 года, 44.5% считают СМИ самым эффективным средством выражения своего мнения и воздействия на власти; а из всех опрошенных, голосовавших за восстановление советской символики, так считают только 33.7%. Данные опроса 1995 г.


Очевидно, что люди с демократическими и рыночными установками и поведением, с нормальным экономическим статусом, гораздо выше оценивают социальную роль СМИ, чем их антагонисты. Разница между ними вполне ощутимая – от 10 до 20%. Люди с противоположными установками воспринимают СМИ по привычке, скорее как средство выражения официального мнения, чем своего собственного, средство воздействия власти на общество, а не общества на власть.

Эффективность влияния СМИ видна еще больше, когда разделяешь их на государственные и независимые (табл. 4). Примерно такая же картина наблюдается и при сравнении установок слушателей государственного и независимого радио (в данном случае радио «Свобода» рассматривается как независимая от белорусских властей) – табл. 5.


Таблица 4



Экономические установки читателей государственной и независимой прессы, %









Экономические установки
Читатели независимой прессы

(17.9%)*
Читатели «Советской Белоруссии» (14.1%)



Предпочитают экономику:
рыночную с незначительным госрегулированием

рыночную со значительным

госрегулированием

плановую
56.2

30.3

10.4
21.1

35.3

41.2



Предпочитают заработок:

высокий, но не гарантированный

невысокий, но гарантированный
57.4

39.0
23.6

74.3



Наиболее эффективная форма собственности: 

государственная

частная

другая
20.4

69.7

8.5
57.8

32.7

7.9



Допустимость купли-продажи земли в Беларуси:
допустима без ограничений или с некоторыми ограничениями

недопустима вообще
79.2

15.6
56.5

35.7



Допустимость частной собственности на землю для граждан Беларуси:

да

нет
81.1

11.6
58.4

31.0



Допустимость частной собственности на землю в Беларуси для иностранцев:

да

нет
36.6

44.5
7.5

83.7



Нужно ли проводить в Беларуси рыночные реформы:
да

нет

затруднились ответить
75.9

5.4

16.7
53.5

11.9

33.5



Отношение к перепродаже товаров:
это честный, скорее честный заработок

это нечестный, скорее нечестный заработок
58.3

35.1
25.9

67.9





* В этой группе объединены читатели столичных независимых газет: «Свабода», «БДГ», «Имя», «Народная воля», «Белорусский рынок», «Свободные новости» и «Белорусская газета». Для чистоты сравнения группы выделены так, что они не пересекаются между собой, т.е. постоянные читатели «СБ» не являются одновременно постоянными читателями независимой прессы и наоборот. Данные опроса 1997 г.








Разница между аудиторией президентской газеты и государственного радио, с одной стороны, и аудиторией независимой прессы и радио «Свобода», с другой стороны, не просто большая, они противостоят друг другу почти зеркально.

Эффективность влияния СМИ на общество, особенно на электорат, несомненно, понимают и белорусские власти, и потому делают все возможное для усиления своего контроля над ними. И, надо признать, эти усилия приносят определенные плоды (табл.6).


Таблица 5



Политические и экономические установки слушателей Белорусского радио и радио «Свобода», %*



Политические и 
Обычно доверяют



экономические установки
Белорусско-

му радио 
Радио «Свобода» 



Восстановление СССР:
за

против

затруднились ответить
45.7

39.9

14.4
25.1

62.9

12.0



Восстановление роли КПСС:
за

против

затруднились ответить
17.7

62.1

20.2
8.7

79.6

11.7



Предпочитают заработок:

невысокий, но гарантированный

высокий, но не гарантированный 
53.9

46.1
31.5

68.5



Возлагают надежды на преодоление кризиса:

на нынешнее руководство страны

на новых демократических лидеров
18.8

25.5
6.4

53.8





* Данные опроса НИСЭПИ ноября 1994 г. (опрошено 1460 человек).









Таблица 6



Изменение отношения к президенту в зависимости от включенности в сферу влияния государственных электронных СМИ, %



Связывают надежды на выход Беларуси из экономического кризиса с президентом
1995

(45.4)
1996

(47.6)
1997

(50.7)



Регулярные слушатели Белорусского радио:

да

нет
51.7

48.3
55.9

44.1
63.7

36.3



Регулярные зрители Белорусского телевидения:

да

нет
49.4

50.6
57.7

42.3
61.2

38.8







Таблица 7



Независимость СМИ в РБ в оценке

лидеров мнений, %*



Положение СМИ
Лидеры мнений в целом
Лидеры мнений гос. структур
Лидеры мнений негос. структур



СМИ в РБ независимы
1.4
0.0
2.4



СМИ в РБ зависимы политически, но независимы экономически
2.8
0.0
4.8



СМИ в РБ зависимы экономически, но независимы политически
5.6
10.0
2.4



СМИ в РБ зависимы и политически, и экономически
84.7
76.7
90.5



* Опрос проводился НИСЭПИ в декабре 1995 г.






Всего за два года – с июня 1995 г. до июня 1997 г. – число сторонников президента среди регулярных зрителей БТ и слушателей БР возросло на 12%. Если через год пребывания президента у власти количество его сторонников и не сторонников среди аудитории белорусского радио и телевидения было почти равным, то через три года это соотношение стало 1:1.7.

Контроль властей над государственными СМИ установлен практически полный. Над негосударственными СМИ такой контроль установить не удается, поэтому по отношению к ним применяется иная тактика.

4. Масс-медиа и власть
Вот как распределились ответы на вопрос: «Как Вы оцениваете политическое и экономическое положение СМИ в Беларуси?» ста ведущих политиков, бизнесменов, ученых и журналистов – лидеров мнений, знающих реальное положение СМИ не понаслышке (табл. 7).

Как видно, абсолютное большинство лидеров мнений, в том числе и в госструктурах, не считают масс-медиа в Беларуси свободными. Популярное среди власть предержащих мнение о том, что если свободу СМИ сегодня что и ограничивает, так это нехватка средств – не соответствует действительности. Политическая зависимость – это прежде всего «нехватка» свободы.

Подлинный «фактор зависимости» обнаружился при ответе на вопрос: «Если Вы считаете, что СМИ в РБ зависимы, то от кого?» (табл. 8).

Таблица 8



Факторы зависимости СМИ в РБ в оценке 
лидеров мнений, % 





Зависимость СМИ
Лидеры мнений в целом
Лидеры мнений гос. структур
Лидеры мнений негос. структур



От президента
81.9
73.3
88.1



От других властных структур
64.4
60.0
76.2



От политических партий и общественных организаций
25.0
36.7
16.7



От отечественных предпринимателей
22.2
36.7
11.9



От международных организаций и иностранного капитала
15.3
23.3
9.5



От корпоративных интересов самих журналистов
20.8
33.3
11.9



От спроса аудитории
18.1
33.3
7.1






Комментарии, как говорится, излишни: ни партии, ни отечественный или иностранный капитал, ни сами журналисты или аудитория существенно не влияют на положение масс-медиа. Степень их свободы (или несвободы) определяется главным образом властными структурами, и прежде всего главой государства. Весьма показательно, что в этом убеждены и лидеры мнений из государственных структур.

Давление белорусских властей на СМИ, прежде всего на независимые, достигло такого масштаба, что стало вызывать недовольство уже не только элиты, но и всего общества. Так, согласно данным национального опроса, проведенного в сентябре нынешнего года Центром социологических и политических исследований БГУ, результаты которого были недавно опубликованы в газете «7 дней», именно в сфере СМИ политика президента Лукашенко получила больше отрицательных, чем положительных оценок.

Формы и механизмы этого давления весьма многообразны.

О политическом давлении говорят больше всего и в стране, и за рубежом – потому что оно заметнее всего. Избиения, высылка и аресты журналистов стали нормой отношений белорусских властей с независимыми (или неподконтрольными) СМИ: дело корреспондента радио «Свобода» и политического обозревателя «БДГ» Юрия Дракохруста (июнь 1996 г.), корреспондента НТВ Александра Ступникова (март 1997 г.), корреспондента ОРТ Павла Шеремета (август 1997 г.) – лишь самые свежие и нашумевшие примеры. Еще более эффективным механизмом политического давления на СМИ является почти тотальная монополизация СМИ исполнительной властью, которая осуществляется в самых разных формах: переподчинение их напрямую президенту (так произошло с Гостелерадио, Белорусским домом печати, крупнейшими ежедневными газетами), включение редакторов региональных изданий в номенклатуру исполнительной вертикали, монополизация системы распространения периодических изданий и т.д.

Не менее эффективным механизмом давления на независимые СМИ стало так называемое «правовое регулирование». Формально белорусская Конституция гарантирует гражданам свободу распространения информации и выражения мнений, но масса других законодательных и подзаконных актов, включая и Закон о печати и других СМИ, предоставляют властям широчайшие возможности для произвола. Многие международные миссии критиковали белорусский Закон о печати от 12.01.95, который позволял властям учреждать свои СМИ и концентрировать их безо всяких ограничений. Складывается впечатление, что белорусские власти внимательно читают западные рекомендации и поступают вплоть до наоборот. Так, вместо того, чтобы сделать медиа законодательство более демократичным, они принимают такие поправки к Закону о печати, которые открывают путь для поистине тотального контроля и произвола. Согласно новой редакции Закона, Госкомитет по печати становится безраздельным хозяином над всеми печатными изданиями независимо от их принадлежности (соответственно Министерство связи – над электронными СМИ, а Министерство культуры – над кино и видео). Теперь он и регистрирующий орган (может зарегистрировать, а может и нет), и орган управления (может приостанавливать деятельность изданий на срок до 12 месяцев), и орган цензуры (дает оценку распространяемой информации), и суд (принимает меры взыскания к редакциям, которые нарушают установленные правила). Поводов для этого искать не придется: новая редакция Закона признает злоупотреблением свободой СМИ «распространение сведений, порочащих честь и достоинство президента РБ, должностных лиц, статус которых установлен Конституцией РБ» – т.е. любая публикация (неважно, объективная она или нет), не понравившаяся высокопоставленному чиновнику, может быть использована как повод для фактического закрытия газеты. И таких «новаций» в Законе множество. Что же касается обязанностей властей перед СМИ и обществом, то они не только не усилены (как было рекомендовано западными экспертами), а наоборот, сведены практически к нулю. Например, по предложению администрации президента, исключена часть статьи, наказывавшей должностные лица за отказ в предоставлении СМИ сведений о деятельности государственных органов. А целый раздел Закона о порядке освещения деятельности высших органов государственной власти в СМИ вообще исключен, так как «получил крайне негативную оценку президента РБ». Правда, в последний момент новая версия Закона была отклонена верхней палатой Национального собрания, но в контексте нынешнего общественно-политического развития страны угроза его принятия остается. Об этом говорит, в частности, недавнее решение Высшего хозяйственного суда РБ о закрытии независимой газеты «Свабода». 

Еще более эффективной формой «легальной» борьбы с независимыми СМИ стала в Беларуси правоприменительная деятельность. Не проходит и месяца, чтобы суды не выносили решений по искам об оскорблении чести и достоинства журналистами различных СМИ, искам о нарушении журналистами общественного порядка и пр. Десятки журналистов независимых СМИ оштрафованы на суммы от 3000000 до 70000000 рублей (совокупный штраф депутату и журналисту Валерию Щукину) – при средней по стране зарплате 2000000 рублей в месяц. До сих пор такие процессы каждый год исчислялись десятками, с новым Законом о печати их может стать сотни. Такие иски, как правило, проигрываются журналистами не только из-за зависимости судей от исполнительной власти, но и потому, что у них нет денег для оплаты адвокатов (к тому же специалистов в области медиа права в Беларуси почти нет).

Поневоле вспоминаются дебаты трех-четырехлетней давности, когда многие журналисты, политики, ученые, юристы обсуждали тогда еще проект белорусского Закона о печати. Скептики полагали, что в сложившейся общественно-политической ситуации такой закон лишь легитимизирует контроль властей над прессой, а не защитит ее, и потому выступали против. Большинство же поддержало закон, который, по их мнению, несмотря на несовершенства, приблизит Беларусь к правовому государству, тогда как отсутствие правового регулирования лишь усилит «телефонное право» власть имущих и правовой нигилизм общества. Действительность, однако, превзошла все ожидания: именно такие законы и порождают правовой нигилизм, а демократия может развиваться (точнее говоря, выживать) не благодаря, а вопреки закону. 

И все-таки самым широко используемым – наименее заметным для публики, но зато самым эффективным механизмом удушения независимых СМИ в Беларуси – стал механизм экономический, используемый поистине в бесчисленных формах. Оплата типографских услуг (если они оказываются вообще доступными), бумаги, распространения, аренды помещений и др. для независимой прессы обходится в среднем вдвое дороже, чем для прессы государственной. Если же к этому прибавить, что почти вся государственная пресса получает государственные субсидии и разнообразные льготы, а независимая пресса вынуждена рассчитывать лишь на деньги читателей и рекламу, их материальное положение оказывается вообще несравнимо. Государство является собственником ключевых элементов материально-технической базы СМИ: десятка крупнейших типографий (включая Белорусский дом печати, только на базе которого и могут печататься национальные ежедневные газеты), всей системы распространения периодики (включая «Белсаюздрук» и почту), радиочастот и передатчиков. Несколько независимых столичных газет до сих пор вынуждены печататься в Литве.

Расторжение договоров (на типографские услуги, распространение, аренду помещений и пр.) – один из самых любимых способов экономического давления властей на независимые СМИ. Так, в 1996 г. с независимой информационной компанией БЕЛАПАН был неожиданно расторгнут договор об аренде помещений «по техническим причинам», хотя впереди по договору был еще целый год. Подлинная причина объяснялась просто: хозяином здания стало управление делами администрации президента. С большим трудом компания нашла новое подходящее помещение, но спустя год и оно перешло в те же руки. БЕЛАПАН вновь оказался под тем же «дамокловым мечом».

Аналогичные механизмы по отношению к независимым электронным СМИ действуют в иной форме. С 1 сентября 1996 г. была лишена эфира независимая столичная FM радиостанция 101.2, которая помимо собственных информационных и аналитических программ ежедневно транслировала информационные выпуски BBC, Deutshe Welle и Польского радио: ее сигнал якобы стал мешать некоей государственной службе. Примерно так же была закрыта и Гродненская независимая радиостанция «НБК». С ежедневной передачей «Экономикст» независимой телекомпании ФИТ, которая стала превращаться в реальную альтернативу новостным передачам государственного телевидения, поступили еще проще: ее первый выпуск «в рабочем порядке» передвинули в сетке вещания с 7.45 на 9.30, уменьшив тем самым ее утреннюю аудиторию в несколько раз.

К этому следует прибавить, что собственные материально-технические возможности независимых СМИ, как правило, несоизмеримы с государственными. Практически во всех редакциях независимых СМИ катастрофически не хватает оборудования: редакционно-издательских комплексов, компьютеров для набора, качественных принтеров и сканнеров, фотооборудования, автомобилей. Так, почти во всех редакциях независимых СМИ журналисты вынуждены ждать очереди для работы на компьютере (в среднем приходится один компьютер на трех журналистов, тогда как в крупнейших государственных газетах картина совсем иная), а репортеры телекомпании ФИТ вынуждены «расписывать» две профессиональные видеокамеры на неделю вперед. Газета «Свабода» не имеет редакционной машины, и при необходимости главный редактор вынужден развозить репортеров на место события на собственной машине. Редакционную машину «Белорусской деловой газеты» прямо в гараже сожгли неизвестные «злоумышленники». Информационная компания БЕЛАПАН не имеет мобильных телефонов и ее корреспонденты по парламенту и по уличным акциям вынуждены бегать в поисках свободного таксофона.

Весьма распространенным способом экономического давления на независимые СМИ стали проверки контрольных и налоговых органов. В течение 1996-1997 гг., например, «БДГ» проверялась 16 раз (!) налоговой инспекцией и полицией, Службой контроля президента и пр. Каждая такая проверка занимает обычно несколько дней. Трудно себе представить, сколько времени и нервов вынуждены тратить редакторы на подобные процедуры. Почти вся независимая пресса Беларуси прошла через судебные процессы, возбужденные по искам налоговых органов, требовавших выплатить государству огромные суммы (от $ 10000 до $ 30000!) за прибыль с нераспроданного тиража и бесплатного распространения нескольких тысяч экземпляров во время рекламной кампании.

В последнее время наиболее эффективным механизмом экономического давления на независимые СМИ стало «отключение» их от рекламы. Несмотря на множество политических и прочих препятствий независимые СМИ стали выходить на самоокупаемость, оставляя позади государственных конкурентов не только по качеству информации, но и ее цене. 

Так, месячная подписка на информационный пакет независимой компании БЕЛАПАН стал в 5 раз (!) дешевле подписки на информацию государственной компании БЕЛИНФОРМ, производство программ телекомпании ФИТ стало обходиться в 6 раз (!) дешевле, чем производство программ на государственном телевидении. Поэтому власти стали оказывать сильнейшее давление на рекламодателей независимых СМИ. Приходят к руководителю фирмы и говорят: «Будешь давать рекламу в эти газеты – будешь иметь неприятности». Поскольку частный бизнес находится под таким же давлением государства и сам борется за выживание, он вынужден передавать рекламу в государственные СМИ. О государственных предприятиях нечего и говорить, туда достаточно просто телефонного звонка. Подобных примеров – десятки. К объективному фактору сокращения предпринимательской активности и капиталов добавляется и фактор субъективный – страх. 

Только за последний год рекламный рынок для независимых СМИ сократился более чем на 40%. Так, доходы от рекламы в «Свабода» сократились вдвое и составляют только 5%, на ФИТе рекламное время сократилось с 2 часов до 20 минут в месяц, т.е. в 6 раз! Два-три года назад у этой телекомпании было свыше 300 хоздоговоров на размещение рекламы почти со всеми ведущими фирмами страны, а сегодня их меньше 50. На подписчиков информационного пакета БЕЛАПАНа оказывается прямой нажим властей, чтобы они отказывались от подписки: только за последний год компания потеряла таких важных подписчиков как Гостелерадио и правительственную ежедневную газету «Рэспубліка». 

В итоге независимые СМИ, чтобы оставаться самоокупаемыми, вынуждены сокращать масштабы своей деятельности и поднимать цены на свою продукцию. А когда читатели обнаруживают в газетном киоске независимую «БДГ» стоимостью 8000 руб. и президентскую «Советскую Белоруссию» за 2000 руб., многие поневоле покупают последнюю. Именно по этой причине, например, «Свабода» вынуждена была в 1997 г. на две трети сократить распространение своего тиража в регионах страны, а ФИТ готовится к переводу новостной программы «Экономикст» с ежедневного на еженедельный выход.

Î÷åâèäíî, ÷òî â ñòðàíå, ãäå ãîñóäàðñòâî ñìîòðèò íà ÷àñòíîå ïðåäïðèíèìàòåëüñòâî êàê íà âðàãà è ïîëíîñòüþ êîíòðîëèðóåò ýêîíîìèêó, ÑÌÈ ïî îïðåäåëåíèþ íå èìåþò ýêîíîìè÷åñêîé áàçû äëÿ íåçàâèñèìîñòè. Ñåãîäíÿ, ïî îáùåìó ïðèçíàíèþ ëèäåðîâ íåçàâèñèìûõ ÑÌÈ, èõ óñïåøíîå ôóíêöèîíèðîâàíиå êàê áèçíåñà íåâîçìîæíî: áåç âíåøíåé ïîìîùè, ïðåæäå âñåãî ôèíàíñîâîé, îíè íå â ñîñòîÿíèè íå òîëüêî ðàçâèâàòüñÿ, íî äàæå âûæèòü. 
5. Перспективы: развитие или выживание?

Несмотря на тяжелейшие условия, многие независимые СМИ пытаются думать о своем будущем и готовят разнообразные проекты на перспективу. Недостатка в конкретных инициативах и людей, способных их осуществить, нет. Главная проблема в том, что для их осуществления нет денег. Если многие независимые СМИ в России, Украине и Балтии возникали и развивались с помощью инвестиционных кредитов, то в Беларуси они, как правило, вынуждены брать коммерческие кредиты, но это не 6-12% годовых, а как минимум 30-36%. Поэтому большая часть независимой прессы сегодня – в огромных долгах. По мнению большинства лидеров независимых СМИ, в Беларуси возможны два основных сценария дальнейшего развития событий.

Первый сценарий – «Сохранение». Независимые СМИ получают средства, которые позволяют им «держаться на плаву», т.е. поддерживать тот уровень, на котором они находятся сегодня (оплачивать долги и текущие расходы). При этом их возможности конкурировать с государственными СМИ за аудиторию и влияние на общественное мнение в условиях возрастающего давления властей будут неуклонно уменьшаться. Самое же главное, что при этом варианте они остаются под «дамокловым мечом» зависимости от государства – типографий, эфира, арендуемых помещений, системы распространения и пр., а также новой редакции Закона о печати, позволяющей быстро «выключать» неугодные СМИ. Перспективы этого варианта остаются не совсем ясными, поскольку СМИ остаются зависимыми не только от государства (технически), но и от того, кто предоставляет средства «на сохранение».

Второй сценарий – «Развитие». Независимые СМИ получают средства, которые позволяют им осуществить свои проекты, создать собственную материально-техническую базу, включающую оснащение самих редакций, объединенную типографию, систему распространения, информационный центр, рекламную кампанию, укрепление и расширение кадрового состава, оплату адвокатов на судебных процессах и др. При этом варианте их аудитория увеличивается не менее чем на 25% (прежде всего за счет регионов), влияние на общественное мнение возрастает, а главное – их материально-техническая зависимость от государства резко снижается. Примерно через год эта база позволит независимым СМИ выйти на самоокупаемость и стать настоящим бизнесом.

Разумеется, реализация обоих сценариев зависит от того, как будет складываться общественно-политическая ситуация в стране. По мнению большинства лидеров независимых СМИ, более вероятно, что в течение ближайшего года белорусские власти будут ужесточать свой режим. Политическая оппозиция и все сколь-нибудь влиятельные негосударственные структуры – депутаты не сдавшегося Верховного Совета 13-го созыва, изгнанные члены Конституционного суда, лидеры ряда политических партий, активисты независимых профсоюзов и молодежных объединений, наиболее влиятельные бизнесмены и лидеры NGOs и, конечно же, независимые СМИ – будут первыми мишенями. В случае такого развития событий независимые СМИ вынуждены будут издаваться в подполье (по типу польских независимых СМИ во времена борьбы «Соëèäàðíîñòè» ñ âîåííûì ðåæèìîì).
Но это – краткосрочная перспектива. Что же касается среднесрочной перспективы – на ближайшие два-три года – она, по общему мнению, представляется более оптимистической. Внешняя изоляция и отсутствие внутренних социально-экономических ресурсов (финансовых, топливно-энергетических и технологических) неизбежно приведут или к смене политического курса, или к смене политического лидера и его команды. Поэтому для независимых СМИ, также как и для всего негосударственного сектора Беларуси, главная задача на ближайший год – выжить, выстоять и заложить основы для будущего развития. Конечно, скорость и острота этих процессов будет определяться прежде всего не внутренними, а внешними факторами: жесткой и бескомпромиссной позицией по отношению к белорусским властям со стороны США и Европейского Союза, с одной стороны, и Москвы, с другой. Ясно, что «включение» внутренних факторов социальной трансформации невозможно без поддержки и развития независимых СМИ, которые в этих условиях играют роль не только единственного публичного источника объективной информации, но и единственной публичной трибуны для выражения мнений, не совпадающих с мнением властей, а также самого эффективного средства публичной коммуникации, взаимосвязи различных субъектов гражданского общества. С другой стороны, эффективное функционирование независимых СМИ также невозможно без поддержки частного бизнеса и крупнейших NGOs, прежде всего независимых научно-исследовательских и аналитических центров, поставляющих СМИ уникальную информацию, концепции и прогнозы социального развития. 

В заключение отметим, что проблема сохранения и развития независимых СМИ в Беларуси сегодня уже не является проблемой только СМИ, а превратилась в проблему сохранения и развития гражданского общества в нашей стране. Так же, как и проблема сохранения социальной стабильности и развития демократии в Беларуси стала проблемой сохранения стабильности и демократии во всей Европе. Во время гражданской войны в Югославии работало 26 независимых радиостанций, поддерживаемых Западом, однако и при такой массированной поддержке потребовалось политическое и даже военное вмешательство, чтобы не дать войне вырваться за пределы страны. Беларусь, оказавшаяся сегодня между Востоком и Западом, если оставить ее наедине со своими проблемами, может стать детонатором для всей Европы.

ИДОЛЫ И ДЕМОНЫ НЕПРОСВЕЩЕННОГО СОЗНАНИЯ

Николай Александров

После долгого заточения и кормления с руки птицы и звери, выпущенные из клеток на свободу, обычно погибают, отвыкнув от естественных условий существования. Они уже не могут самостоятельно добывать себе пищу, их забивают более сильные особи, с ними не создают семейных пар представители вольной дикой фауны. Таков закон природы, позволяющий ей выживать и развиваться, сохраняя все свое великолепие и разнообразие.

Коммунальный социализм, из клетки которого выбралась десятимиллионная Беларусь, оставил тяжкое наследие – немалая часть населения республики оказалась не приспособлена к свободе, у многих, особенно пожилых людей, атрофировалась естественные природные способности: умение реагировать на изменение ситуации, готовность к использованию скрытых резервов организма и интеллекта, прогностическое избежание грядущих опасностей, создание запаса прочности и т.д.

Два года назад, в октябре 1995 г. Брест был потрясен самоубийством прямо на рабочем месте регулировщика радиоаппаратуры Брестского радиотехнического завода Виктора Гончарука – он обмотал руки оголенным проводом и подключился к электросети. Двадцать восемь лет проработал он на этом предприятии. И не выдержал свалившихся перемен, когда начались перебои с зарплатой, сокращения штатов, вынужденные отпуска, уходы коллег в предпринимательские структуры...

Оказавшееся на промежуточном этапе сознание имеет два направления пути: назад, к привычному и устоявшемуся укладу, пусть даже убогому, но безопасному; и вперед – в рассчитанную (или не рассчитанную) неизвестность, в рискованное предприятие, полагаясь на свои силы, способности, знания. И на этом промежуточном сумеречном переходе человеку сопутствуют идолы и демоны, способные совершенно отвратить его от движения к свету в конце туннеля. Что это за существа?

Идол коллектива. Или, если угодно, – идол стада. Это внушенное: «Не отбивайся от коллектива; не высовывайся; не лезь по перед батьки в пекло», – имеет чисто социалистические корни (а еще ранее – крестьянско-общинные, родоплеменные). Морально коллектив стоял в советским обществе неизмеримо выше индивидуума. Колхоз – выше колхозника, завод – выше работника, народ – выше конкретных Васи или Зоси. Соответственно и правота сторон или истинность действий взвешивалась количественными показателями («Весь взвод не в ногу, а ты в ногу?»). Именем народа клялись, от имени народа ставили к стенке. И теперь для многих количественные показатели электората имеют сакральное значение. И вряд ли их убедит даже такой аргумент: в докоперниковскую эпоху народы, населяющие Землю, считали, что она плоская; они могли бы подтвердить это голосованием на референдуме по поводу «плоскости» Земли, но от этого она не перестала бы быть круглой.

Идол сурового, но справедливого правителя. Это родной харизматический брат идола коллектива. Потому что там, где множественность, там должна быть некая руководящая единица. Поводырь, старшина, вождь, батька, пастырь. Иначе стадо разбредется и заплутает в тумане. А какой же пастырь без бича и окрика? Он может быть иногда неправым, может делать больно, может кой-кого изгонять из стада («паршивую овцу»), но без него будет куда хуже.

Идол верховного знания. Сверху – виднее, чем снизу. Некоторые действия власти кажутся нам неправильными, но это потому, что мы якобы не все знаем о масштабах действий, о тайных и явных пружинах, о врагах и злопыхателях, коих множество, о желаниях, чаяниях и настроениях народа. А ТАМ за всю державу бессонно думают, далеко глядят.

Идол «старшего брата». Причем этот «старший брат» обыгрывается в двух ипостасях. С одной стороны, как заклинания, звучат слова об общности исторической судьбы, о единых корнях славянства, о дружбе, скрепленной кровью, о невозможности существовать порознь. С другой – «старший брат» приводится как негативный пример для подчеркивания достоинств Беларуси: Россия криминализирована, там зарплаты по полгода задерживают, там коррупция в правительстве и т.д.

Идол социальных завоеваний. Это любимый конек-горбунок коммунистической газеты «Мы и время». Бесплатная медицина, бесплатное образование, забота о малоимущих, сирых и увечных, отсутствие безработицы и т.д. – это преподносится как Эдем, которого мы можем лишиться, если пойдем без оглядки в рынок.

Идол памяркоунасцi и миролюбия. У нас в республике не льется кровь, нет гражданской войны, киллеры не ведут массового отстрела банкиров и членов правительства. Все это выдается как заслуга первого государственного лица. К этому можно добавить, что когда у руля России находился Сталин, там также не было гражданских смут.

А идолам сопутствуют демоны – пугала, страшилки.

Демон неизвестности. Для сознания, привыкшего к определенным ценностям и меркам бытия, страшен переход к новому, неизведанному, непознанному. Это насчет синицы и журавля. Поколение, лишившееся «гробовых» накоплений, боится любых реформ, предпочитая сохранять плохонькое, но надежное статус-кво, нежели лишаться последнего.

Демон «шоковой терапии». Ох, сколько уже нас пугали Литвой, Польшей, Россией! В результате – полное отсутствие реформ, вялая экономика, сползание в кому...

Демон БНФ. Это – искусственное создание, идеологическое пугало, сотворенное в недрах официального «министерства правды». Утверждается примерно следующее: вот если победит БНФ – всех заставят говорить по-белорусски, ходить в костелы, с Россией установят границы, русские в Беларуси станут людьми второго сорта и пр. Поэтому все, даже здравое, на что падает тень БНФ, в определенных кругах населения приобретает качества негатива. Например, «Хартия-97».

Демон «бывших, рвущихся к власти». Под эту марку легко записать всю оппозицию. Люди не очень-то любят начальников, считая, что быть «при кресле» и не нагреть руки – невероятно. А тут президента ругают бывший главный банкир, бывший спикер парламента, бывшие министры... Ну конечно, мало нахапали, хотят еще.

Демон внутреннего и внешнего врага. Многочисленные стервятники, акулы, волки только и ждут момента, чтобы нашего теляти съесть. Это они, враги, подкидывают денежки для оппозиции и для независимых СМИ, разлагают молодежь чернухой и порнухой, заражают СПИДом население, выводят народ на митинги и демонстрации. Это они окопались в российском правительстве и на ОРТ, НТВ, РТР. Масоны, пособники спецслужб, слуги доллара...

Демон однозначной альтернативы. Запад – Восток. Социализм с человеческим лицом – «дикий» капитализм. Дружба народов – национальная ограниченность. Мир – война. Лукашенко – Позняк (или: Лукашенко – Кебич). Все эти альтернативные пары предполагают необходимость выбора и оценки (позитив – негатив). Наделение «положительным зарядом» одной стороны автоматически дает отрицательную подсветку другой стороне. Манипуляторы от власти обычно весьма эффективно используют этого демона в своих пропагандистских целях.

Демон «сохатости». Будь ты хоть семи пядей во лбу, но если ты профессор, или доктор наук, или банкир, или просто интеллигент, – не бывать тебе властителем дум электората. Наш вождь должен быть от сохи, с трудным детством, прошедший закалку землей, станком и армейским строем, он обязан уметь приложить своих недругов метким народным присловьем, ему к лицу простоватая хитреца и откровенность.

Демон хутора. Валентин Распутин на встрече российских писателей с президентов РБ изрек, что общечеловеческие ценности разрушают державную Русь, ее исконные духовные устои и нравственность. С этим утверждением солидарен и наш президент (применительно к Беларуси и славянскому миру). Это ментальная черта белорусского электората – недоверие к цивилизованной Европе, стремление к доморощенной органолептике.

РЕГИОНАЛЬНЫЕ СМИ И ПРОБЛЕМА МЕНТАЛЬНОЙ ТРАНСФОРМАЦИИ В ПОСТСОВЕТСКОЙ БЕЛАРУСИ: ПОЛИТИЧЕСКИЙ И СОЦИАЛЬНО-ПСИХОЛОГИЧЕСКИЙ АСПЕКТЫ

Анатолий Лысюк, кандидат философских наук

Роль СМИ в ментальной трансформации общества определяется качественной определенностью конкретного политического режима. Не вдаваясь в дискуссию по этому вопросу, мы констатируем, что часто звучащие в современных независимых СМИ утверждения, что современное белорусское общество попало в тиски именно тоталитарного режима вполне допустимы для использования в качестве публицистических «перлов», но не более. Они не соответствуют действительности хотя бы потому, что публично звучат в независимых, оппозиционных и к тому же свободно распространяемых газетах, а известно, что тоталитаризм предполагает тотальный контроль над обществом и подавление всех очагов не только гражданского общества, в том числе он совершенно не допускает существование независимых СМИ. Тоталитаризм в Беларуси обнаруживается, но как потенция, как возможность, но отнюдь не как реальность. В условиях действительного тоталитарного режима все СМИ этатизированы, служат единой «генеральной линии» и используются как инструмент господства и управления в качестве важнейшего средства манипулирования господствующим классом социальными массами. Разумеется, в подобных условиях существование независимых СМИ просто невозможно.

Принципиально иная ситуация со СМИ, в том числе и региональными, их возможностями влиять на общественное и обыденное сознание складывается в условиях авторитарного режима, который, стремясь по своей природе к максимальной концентрации политической власти в руках авторитарного лидера, допускает при этом существование независимых от него экономических, социально-политических и ментальных структур, однако до тех пор и таких пределов, при которых они потенциально или реально не начинают посягать на его властные прерогативы. В полной мере это касается и СМИ. Вместе с тем, степень воздействия авторитарной власти на СМИ, а также степень их реальной независимости в значительной степени зависят, с одной стороны, от ее политической направленности (левый или правый авторитаризм), а с другой, от уровня ее же иррациональности. 

Для современной Беларуси актуальной политической проблемой и реальностью является левый авторитаризм, который уже утвердил в стране свое политическое господство. Какое же влияние он оказывает на СМИ, как общенациональные, так и региональные, а через них на ментальные трансформационные процессы в стране, и в первую очередь на преодоление советизированных ценностных ориентаций как экономического, так и политико-идеологических плана?

Во-первых, в отличие от тоталитаризма авторитаризм допускает существование независимых газет, в том числе и оппозиционных. Поэтому в Брестской области в настоящее время издается 17 независимых газет, в том числе и 2 откровенно антипрезидентских («Брестский курьер», «Шлях»). Официальных же государственных газет в области – 19.

Во-вторых, белорусский авторитаризм по своей природе является левым, а значит сущностно нацелен на реанимирование/закрепление советизированных политических представлений, антирыночных стереотипов и ориентаций.

В-третьих, левоавторитарный политический режим подавляет и ограничивает деятельность оппозиционных режиму независимых газет, так как именно они представляют для него наибольшую политическую опасность. Но так как авторитарный режим в силу утилитарных причин обычно заинтересован в том, чтобы «соблюсти лицо», то прямое силовое подавление независимых СМИ допускается только в крайнем случае. Однако у режима существует широкая гамма средств, в первую очередь экономического порядка, для воздействия на оппозиционные СМИ. Региональная специфика данной проблемы состоит в первую очередь в том, что местные оппозиционные СМИ в силу естественного отсутствия влияния на «большую политику» и неизвестности в высших политических кругах, не представляют непосредственной опасности для режима, а следовательно, они не подвергаются активному политическому и экономическому прессу.

В-четвертых, белорусский авторитаризм выступает в популистской оболочке, он эгалитарен, т.е. сущностно сориентирован, с одной стороны, на апелляцию к поддерживающему мнению социальных масс, а значит, ради обеспечения политической поддержки он берет на себя обязательства по обеспечению народа «хлебом и зрелищами». С другой стороны, белорусский авторитаризм публично нацелен на противопоставления себя и социальных масс господствующей элите/бюрократии. Однако региональные государственные СМИ лишены антиэлитарной направленности. Дело в том, что местные СМИ, как государственные, так и независимые, неразрывно связаны с региональной государственной элитой, а значит не в состоянии противопотавить себя ей. Поэтому газетные материалы тяготеют, с одной стороны, к глобализации поднимаемых проблем, а с другой, склонны к мелочному бытописанию. Как следствие этого, публикации не задевают как персоны местных лидеров, так и их непосредственные интересы. Поэтому президентская тема борьбы с бюрократизмом, с коррупцией совершенно ими не подхватывается. Таким образом, все региональные СМИ, каждая по своему, в той или иной степени торпедируют официальный, антирыночный и антилиберальный по своей природе авторитарный популизм.

В-пятых, белорусскому авторитаризму свойственен также плебисцитарный характер, т.е. его сила, влияние, способ существования основаны на непосредственной связи, «контакте» лидера с массами, в первую очередь посредством аудиовизуальных СМИ. Однако региональные официальные СМИ, в отличие от общенациональных, не являются проводником между властной волей авторитарного лидера и социальными массами. В первую очередь по причине малого эфирного времени. Кроме этого областной телеканал функционирует в «мертвое» эфирное время, частично к тому же пересекаемое популярными телесериалами. И самое главное, касающееся всех официальных СМИ: в них практически полностью исчезает фигура А.Лукашенко, а следовательно, становится невозможным и трансляция или ретрансляция его властных интенций.

В-шестых, современный белорусский авторитаризм в определенной мере пропитан элементами харизмы. Региональные же официальные СМИ, с одной стороны, как мы уже отмечали, в целом замалчивают фигуру белорусского президента, а с другой, если и касаются этой персоны, то без публикации материалов, ее возвеличивающих или сакрализирующих. Региональные независимые же, в особенности партийно-политические газеты, политический образ А.Лукашенко в целом идологизируют и демонизируют через публикации материалов, в которых в качества основного источника белорусских проблем называется исключительно белорусский президент. 

В-седьмых, белорусский левый авторитаризм с неизбежностью противоречит интересам региональной экономической и политической элиты, ибо либерализация и суверенизация страны отвечает ее коренным властным и экономическим интересам. Не являясь активным проводником официальной политической и идеологической линии, региональные официальные СМИ, а через них местная элита, не обладают смелостью для того, чтобы публично заявить о своих особых идеологических позициях и политических преференциях. Отсюда отсутствие энтузиазма в осуществлении «генеральной линии». Отсюда же и неопределенность своих позиций. 

В-восьмых, белорусский авторитаризм имеет иррациональную садомазохистскую природу. Известно, что садизм по своей сути есть стремление к неограниченному господству, а мазохизм – ощущение растерянности и беспомощности индивида/ социальных групп и стремление для преодоления этого ощущения  опереться на внешнюю силу, – в нашем случае на авторитарного лидера с тем, чтобы обрести, растворившись в нем, новые жизненные смыслы и основания. Роль государственных СМИ при этом заключается, в 

·  демонстрации патерналистского характера авторитарной власти; 

·  пропаганде идеологии вождизма, распространении новых/старых целей и ценностей; 

·  четком и ясном обозначении «врагов», препятствующих из реализации; 

·  формировании у социальных масс установки на невозможность, без властной воли лидера, решить их проблемы. 

Общенациональные государственные СМИ в целом выполняют эту «миссию». Региональные же официальные СМИ в силу вышеобозначенных причин только в той ее части, которая касается патернализма властей и социальной пассивности масс. Кроме этого, иррациональной природе авторитарного лидера традиционно характерна его непредсказуемость, подозрительность и невосприимчивость к критике. Отсюда неизбежные силовые атаки на оппозиционные СМИ, в том числе и бессмысленные, создание многочисленных препятствий для их нормального функционирования. Региональные независимые СМИ в этом отношении находятся в более предпочтительном состоянии, так как лишены взыскующего ока властителя, испытывая, однако, как и все независимые СМИ мощное давление государства, которое в значительной степени ограничивает их социализаторские возможности, направленные на преодоление антирыночных стереотипов.

Помимо политических существенную роль на поприще ментальной трансформации постсоветского белорусского общества через региональные СМИ отыгрывают социально-психологические аспекты их деятельности. Каковы же они? 

1. Эффективность информационного воздействия в огромной степени определяется его перманентностью, тотальностью и масштабностью. В этом отношении большое значение имеет тиражность газет и объем радио и телевещания. Особую роль при этом по степени воздействия на массовое сознание отыгрывают аудиовизуальные СМИ. Однако региональные радио и телевидение настолько технически, профессионально и экономически, особенно на фоне общенациональных и российских каналов, беспомощны, что являют собой исключение из общего правила, а следовательно не оказывают серьезного влияния на аудиторию. 

2. Содержание и эффективность информационного воздействия региональных СМИ во многом определяется их функциональной направленностью. Общереспубликанские государственные СМИ, являясь «орудием» в руках авторитарного режима, выполняют две важнейшие и взаимосвязанные функции: функции руководства, с одной стороны, и пропаганды, с другой. Информирование при этом является средством манипулирования. Однако в региональных государственных СМИ на первый план выходят другие функции, а именно, функция информирования, представленная в первую очередь публикацией местного официоза. Как следствие этого, местные государственные СМИ резко снижают тонус пропагандистского антилиберального накала, задаваемого общенациональными, и по большому счету выполняют функцию «консервации» наличных советизированных ментальных установок. В определенной степени способствуют они и их эрозии посредством погружения читателя в мир житейско-утилитарных проблем, где правит бал не иллюзия и вера, а прагматический интерес, в результате чего происходит преодолению «сна разума», деиллюзации сознания. Что же касается независимых региональных СМИ, то они выполняют относительно ментальных трансформаций несхожие функции. Рекламно-информационные СМИ создают информационную рыночную среду. Партийно-политические занимаются как организационными вопросами, так и соответствующей их направленности пропагандой и агитацией, обладая при этом весьма ограниченными возможностями. Мало того, что они выходят нерегулярно, однако и тиражность их очень мала: проБНФовский «Шлях» – 1000 экз., коммунистическая «Коммунист Полесья» – 3000экз., газета ЛДПБ «Брестские ведомости» – 5000 экз. По сути дела единственной газетой, которая целостно и гармонично работает по созданию новой ментальной либерально-демократической среды в Брестском регионе и делает это профессионально, является «Брестский курьер». Отчасти и «Вечерний Брест».

3. Информационное воздействие СМИ в огромной степени определяется уровнем профессионализма журналистов. Известно, что передаваемая информация будет оказывать желаемое воздействие только тогда, если будет «упакована» в соответствующую форму. Однако государственные региональные СМИ, совершенно не обремененные заботой о коммерческом успехе своих изданий и, соответственно, их качеством, но зато нацеленные на выполнение целевых установок местных властей, по своей природе ориентированы на личностный и политический конформизм журналистов, а не на степень их профессионализма. В этом отношении они полностью проигрывают журналистам, представляющим оппозиционную прессу, в которой собраны «лучшие перья» региона. Поэтому и при меньших совокупных тиражах оппозиционная пресса обладает большим потенциалом воздействия на массовую аудиторию. 

4. Степень информационного воздействия СМИ зависит также и от наличия или отсутствия доверия к источнику информации. В регионах в качестве основного источника информации, представленной в региональных государственных СМИ, чаще всего выступает местные органы власти. Однако по данным социологических исследований (Брестская область) именно местная власть пользуется наименьшим доверием: по области ей доверяют 22.9%, в то время как не доверяют 73.5%. Незначительным доверием пользуются институты белорусского государства, представители которых часто представлены на страницах на страницах газет. Так, например, правосудию «доверяют» и «не доверяют» соответственно 40.7% и 52.5%, милиции – 28.3% и 63.4%. В целом же государственным СМИ доверяет 38,3%, а не доверяет – 50.9%. Независимым же СМИ, как и государственным СМИ, доверяет также 38%, однако, не доверяет им гораздо меньше – 31.8%. («Брестский курьер», № 44, 1997). Высокая степень недоверия относительно как местных органов власти и государственных институтов, так и государственных СМИ резко снижает эффективность их идеологического и социально-психологического воздействия на массовую аудиторию. Недоверие к источнику информации подвергает эрозии официальные пропагандистские усилия. В этом отношении позитивное значение в Брестском регионе имеет тот факт, что уровень недоверия относительно независимых СМИ значительно ниже, чем по государственным СМИ.




5. Информационное сообщение только тогда бывает эффективным, когда в нем оптимально решена проблема знаковой кодификации и декодификации. Человек только тогда адекватно воспримет переданную информацию, если она выражена в знаках и символах, понятных и приемлемых для потребителя газетной продукции. Для Брестского региона в первую очередь это проблема выражена в языке издания. Следует отметить, что практически все независимые издания региона (исключение газета «Шлях» и украинская национальная газета) используют естественный для региона русский язык. Иная ситуация обстоит с официальными изданиями. Среди областных в использовании языка наблюдается равенство: «Заря» выходит на русском языке, а «Народная трыбуна» на белорусском. Среди городских и районных изданий 10 газет выходят на белорусском языке, 3 на русском и 2 на русском и белорусском одновременно. Кроме этого, привлекательность газетного текста возрастает, когда в ней используются слова и термины, по поводу как содержания, так и знаковых символов которых наблюдается общность позиций газеты и читателя. Последние из текста выделяют и воспринимают только знакомые и личностно значимые лексические единицы, отторгая при этом инородные. Поэтому, например, использование в газетном материале понятий, почерпнутых из советской эпохи, создает своеобразную «зону доверия» между газетой и той частью населения страны, которая до сих пор считает себя «советскими белорусами». И наоборот, для демократических региональных СМИ по-прежнему актуальным и не до конца решенным является поиск и нахождение языковой семантики, призванной породить языковую «зону доверия» у аудитории с тем, чтобы ретрансляция на нее  демократических ценностей имела желаемый эффект. Из региональных оппозиционных изданий достаточно своеобразную и эффективную семантическую среду создал только «Брестский курьер». 
6. Информационные воздействия только тогда достигают поставленных целей, когда наличествует ценностная идентификация газеты и ее аудитории. Для того, чтобы оценить то «ценностное поле» в регионе, в рамках которого функционируют местные СМИ, необходимо определить его содержание. Для этого было бы целесообразно использовать использовать двухуровневую шкалу Г.Айзенк: горизонтальная – левые/правые; вертикальная – авторитаризм/демократия.

Когда мы на эту шкалу «накладываем» политико-идеологические взгляды граждан Брестского региона, то бросается в глаза их явно выраженная двуполюсность. С одной стороны, в левом верхнем углу концентрируются левоавторитарные взгляды примерно 60-70% жителей региона. Как раз эту политическую нишу активно разрабатывает А.Лукашенко, черпая оттуда политическую силу и поддержку. С другой стороны, в правом верхнем углу сосредоточены люди (около 25%), придерживающихся праводемократических взглядов. И практически считанные проценты граждан региона исповедуют леводемократические (современная ПКБ) и правоавторитарные (белорусские жириновцы) политико-идеологические ценности, испытывая при этом сильное тяготение к центру. 

Каким же образом демократические СМИ, в том числе и региональные, могут повлиять на процесс ментальной трансформации в пользу демократических ценностей? Первое, что необходимо знать, – то, что ни в коем случае не надо делать. Им совершенно бессмысленно дрейфовать ни влево, ни вверх по вертикали авторитаризма – там малолюдная политическая пустыня. Равно как и бесперспективно вторгаться в политические владения А.Лукашенко. Эта ниша уже заполнена.

В этих обстоятельствах деятельность оппозиционных демократических изданий должна основываться на трех китах. Необходимо сохранить жесткость и принципиальность при отстаивании собственных политико-идеологических позиций. Очевидно, что А.Лукашенко и его команда представляют исторически умирающие ценности-банкроты, а значит их неизбежная эрозия в недалекой перспективе востребует новые, целостные, апробированные жизнью политические ориентации. Ими могут быть только либеральные и неоконсервативные. Следовательно, демократические СМИ ни в коем случае не должны «размазывать» свои принципиальные позиции в угоду электорату.

7. Эффективность информационного воздействия зависит от эмоциональной и образной насыщенности газетного материала, благодаря которым новые идеи приобретают своих сторонников своей символико-эмоциональной привлекательностью. Это как раз та сфера, где демократические СМИ могут легко переигрывать и переигрывают своих политических оппонентов. С одной стороны, по той причине, что государственные СМИ практически полностью «выпали из времени» и оперируют в своей деятельности прежним советизированым образным материалом. Если мы, к примеру, в качестве анализа обратим наше внимание на визуальные газетные материалы, представленные в газетных заголовках, фотографиях, карикатурах и пр., на страницах двух брестских региональных газет – официальной областной «Зари» и демократического «Брестского курьера», то обнаружим колоссальную несхожесть их визуальных рядов. У «Зари» – это невыразительные заголовки типа «На таможне без перемен» или «Отныне школа носит имя своего ученика» и т.п., безликие, во многом случайные фотографии и отсутствие каких-либо картинок и карикатур. Другое качество визуального материала в «Брестском курьере» – острые, содержательные заголовки, выразительные рисунки и фотографии, компоновка материала, ориентированная на легкость восприятия. А кроме этого, наличествует демонстрация эмоционально-личностного отношения к излагаемому материалу, что традиционно значительно повышает степень доверия к нему. Однако личностно значимые материалы можно найти только в независимых СМИ, работа журналиста в которых является и его личностным выбором. Государственные же СМИ живут по иным законам. Журналист в них является частью государственной машины с весьма ограниченными возможностями для проявления собственного «Я», что, естественно, не может не сказываться на формализации, а значит, и качестве публикуемого материала. 

Какими же новыми возможностями обладают  региональные СМИ по дальнейшей ментальной трансформации белорусского общества?

Их новые возможности связаны с ростом социально-экономической и политической напряженности в Брестском регионе, о чем свидетельствуют последние опросы общественного мнения. Так, по мнению 47.5% респондентов, представляющих г. Брест (ноябрь 1997 г.), материальное положение их семей ухудшилось. 50.5% опрошенных придерживаются мнения, что с ноября 1996 г. ухудшилось и экономическое положение страны. 53% респондентов указали и на ухудшение внутриполитической обстановки в стране («Брестский курьер», №48, 1997). Кроме этого, социологические опросы фиксируют тенденцию, пусть медленную, но верную снижение политического рейтинга белорусского президента, персонифицирующего и актуализирующего антирыночные, антилиберальные настроения в стране. Так, например, институту президентства, естественным образом ассоциирующимся с А.Лукашенко, не доверяет в Бресте 42.4% респондентов, а лично А.Лукашенко – 34.5%. На возможных в ближайшее время президентских выборах за него ни в коем случае не проголосовали бы 25.2% опрошенных («Брестский курьер», №44, 1997). Эти ментальные тенденции с неизбежностью подвергают эрозии левоавторитарные установки, пока еще исповедуемые большинством граждан Беларуси. В этих обстоятельствах наступательность, аргументированность, профессионализм, активность, даже агрессивность независимых демократических СМИ в огромной степени может простимулировать прорыв Беларуси в новое ментальное пространство.

НА ОБЛОМКАХ ВЕЛИКОГО МИФА: ЦЕННОСТИ СОВЕТСКОГО ОБРАЗА ЖИЗНИ В БЕЛОРУССКИХ СМИ

Константин Скуратович, кандидат философских наук

Один из главных приемов, используемый СМИ в манипулятивной пропаганде, это утверждение мифа о превосходных качествах социализма в СССР и величии этой страны, об отсутствии эксплуатации, высоком уровне социальной защищенности, безопасности и прочих приятных вещах.

В «теоретическом» виде этот миф тиражирует «Беларуская думка», основателем которой является Администрация президента РБ. Центральные, а особенно районные и многотиражные газеты следуют в этом русле в лучших традициях партийной журналистики.

Поэтому имеет смысл обратиться к прошлому, к тем показателям, которые объективны в той степени, насколько объективными могут быть цифры. Возьмем экономику СССР в части заработной платы наемного работника. В 1913 г. в России она равнялась 24.2 рубля (в пересчете в рубли по золотому паритету) и в 1.7 – 4.6 раза была ниже чем в других странах. В 1987 г. средняя зарплата в СССР, пересчитанная на основании официального курса валют по котировке Госбанка СССР, она была в 5-6 раз ниже заработной платы наемных работников большинства европейских стран, США и Японии. 

Рубль был единицей достаточно условной, поэтому номинальную зарплату имеет смысл скорректировать с учетом натурального потребления основных продуктов питания. В 1900-1905 гг. например, среднегодовое потребление мясопродуктов городскими рабочими в России (по данным бюджетных обследований) составляло 38.5 кг. В Великобритании – 33.1 кг., в Германии – 43.5 кг, во Франции и США – 56-66 кг.

В 1987 г. в СССР среднедушевое потребление мяса и мясопродуктов (без субпродуктов и костей) составляло 45 кг. Очевидно, что мясной довесок в виде 6,5 кг. колбасы, это слишком дорогая плата, за десятки миллионов жизней, отданных великой идее. 
О хронической бедности простой советской семьи свидетельствует и структура расходов семейных бюджетов. В 1980 г., в апогей застоя, в среднем семья тратила на продукты питания 26% своих расходов, что значительно превышало аналогичные показатели стран, с которыми мы «соревновались» (по сравнению с США – в 2.4 раза). И это только на закуску. А на выпивку тратился каждый десятый «семейный» рубль, в 5-7 раз больше, чем в развитых странах мира.

Миф о бесплатности государственных социальных гарантий предшествовал революции, разжигал революционный пожар и с тех пор неизменно сопутствует социализму. У белорусов ныне, и это относится к представителям самых различных социальных слоев, этот миф вызывает наибольший прилив ностальгических чувств.

Можно согласиться, что, например, образование было бесплатным, то есть за него платили все, но не платила конкретная семья. Вместе с тем, стипендии были мизерными и семья тратила много денег на содержание отпрыска в студенческом общежитии или, не дай Бог, на частной квартире. С другой стороны, образование при социализме никогда не было равнодоступным, можно сказать, что оно было титульным (чтобы не употреблять всуе термин «элита»).

Официальная идеология боролась с элитарностью, но по сути элит у нас не было. Существовала титульная организация политики, экономики и социальной сферы, где блага распределялись исключительно «по чину». 

Мифологическая природа тезиса о бесплатности социальных гарантий становится очевидной при сопоставлении численности студентов на 10000 человек населения: в 1987 г. в СССР их насчитывалось 178, а в США – 321 человек. 

Экономический рост в СССР, особенно его качество, эта ныне банальная, а в прежние годы, совершенно запретная тема для критики не на бытовом уровне. Что касается качества, то тут достаточно просто: стоит представить как советский «народный автомобиль» – «Запорожец» выглядит на фоне «Фольксвагена» (немецкого), как все насчет качества становится понятным.

Но и с количеством не все в порядке. В 1913 г., например, национальный доход на душу населения в Российской империи в 2.3 раза превосходил аналогичный показатель Японии, а через 70 лет был в два с лишним раза ниже. С 1860 г., когда СОП на душу населения в России составлял 40% от уровня США, этот показатель колебался, падал, но в 1987 г. составлял только 37% от американского. В абсолютном же выражении отставание СССР выросло с 510 до 5412 тыс. долларов, то есть увеличилось в 10.6 раза.

Впрочем, многие люди и у нас, и на Западе до сих пор испытывают магическое очарование темпами экономического роста в СССР. Да, по сравнению с 1913 г. производство совокупного общественного продукта выросло в 100 раз. Эту тему эксплуатируют практически все официальные и официозные белорусские издания. В доказательство обычно прибегают к одуряющему перечислению: количество врачей, койко-мест, тонно-километров, и просто километров, которых не было в дореволюционной Беларуси или «во всходних кресах пры польскiм часе».

Кроме того, экономический рост в СССР никогда не был органическим: увеличение объемов производства и даже рост производительности труда не находил адекватного выражения в росте благосостояния народа, а ресурсы расходовались непроизводительно. Если взять, например, производство электроэнергии, то в 1987 г. в СССР было произведено около 6 тыс. кВт/час на душу населения, что больше, чем в Великобритании и Японии, меньше, но сопоставимо, с показателями Франции и ФРГ, и почти в два раза меньше, чем в США. 

Характерная для современного белорусского общество атмосфера подозрительности и поиск врагов виновных является типичной реакцией на безответственность, которая перенесена в государственный аппарат от прежних времен. Следует ли говорить, что так постоянно воспроизводится иллюзия о необходимости «сильной личности», с помощью которой общество надеется восстановить дисциплину и порядок, а саму жизнь сделать более предсказуемой. На этой основе воспроизводится миф и креативной силе диктатуры, способной подчинить всех и мобилизовать все ресурсы. Миф живучий, но совершенно непродуктивный.

СССР историческими оказался последней в мире империей. Вдобавок имперская идеология старой Россией как нельзя лучше наложилась на коммунистическую, ввиду чего подготовка мировой революции рассматривалась Советами как стратегическая цель, а революционная война как средство ее достижения. Поэтому подготовка к войне стала перманентной.

Соответственно этой цели росли военные расходы и численность вооруженных сил. В 1975 году, когда, по оценкам зарубежных экспертов, численность ВС СССР составила 4,6 миллионов человек, был, наверное достигнут самый высокий уровень милитаризации общества за всю обозримую мировую историю – под ружье было поставлено 18,1 человек на 1 тыс. населения. Для сравнения: в Великобритании этот показатель равнялся 6.2; в США – 10; в ФРГ – 8.0 (в ГДР – 13.0), а в Японии – 2.1 человека на 1 тыс. населения.

Миф о военной угрозе со стороны Запада, эксплуатировался самым нещадным способом, что позволяло представлять СССР оплотом мира во всем мире. 

Ныне миф о враждебном отношении Запада к славянскому миру вновь служит манипулятивным целям и препятствует раскрепощению общества, либерализации экономических отношений и утверждению в нем демократических прав и свобод.

Еще один способ, которым поддерживаются антирыночные стереотипы в обществе, – это утверждение о преимуществах коллективных форм хозяйствования на земле, принадлежащей государству, или, в интерпретации манипуляторов, всему народу. В Беларуси этот миф имеет свои особенности, определяемые мясо-молочной специализацией ее сельского хозяйства и особым менталитетом населения. Что касается специализации, то она определяла Беларуси роль генерального поставщика мясо-молочных ресурсов и картофеля главным столицам страны – Москве и Ленинграду. Поэтому Беларусь пользовалась дешевыми союзными ресурсами – зерном, покупаемым за нефтедоллары у мировых производителей.

Естественно, что показатели сельхозэкономики Беларуси превышали общесоюзные, а валовые были вполне сравнимы с показателями европейских стран. Но только не на душу населения, ни, тем более, на одного занятого в сельском хозяйстве. Если же отвлечься от мистификаций, то производительность колхозного труда легко установить по тому факту, что колхозам сопутствуют и соответствуют мельчайшие личные подсобные хозяйства, конкурирующие с ними. Будь у колхозов более высокая производительность, этих хозяйств, конечно же, не было бы.

В нынешнем веке весь мир претерпел кардинальные изменения, но Беларусь он изменил полностью. Здесь полностью уничтожен традиционный образ жизни, занятий, культура и язык. Сейчас в возникшем на этом месте монолите наметились трещины, но существует опасность, что они превратятся в пропасти.

И, как утверждает Михаил Залесский, полярные представления о ценностях разделяют нацию в трех проекциях: на жителей больших городов и сельских жителей, на старших и молодых и, наконец, на сторонников капитализма и социализма. 

Это объективное деление, но его нельзя превращать в пропасть, противопоставляя сторонников либеральных и национальных ценностей. И то и другое необходимо Беларуси, а сплав этих ценностей в итоге даст то, что принято называть народом.

ВЗЯТЬ СЛОВО, ЧТОБЫ ЕЩЕ РАЗ ПОВТОРИТЬСЯ

Нàäåæäà Ефимова, кандидат философских наук

Социологи Независимого института социально-экономических и политических исследований провели анализ содержания (контент-анализ) публикаций белорусской прессы 1996-1997 гг. на экономические темы. Объектом анализа стали государственные газеты «Советская Белоруссия» («СБ»), «Народная газета» («НГ»), «Витебский рабочий» («ВР»).

Как свидетельствуют данные последнего национального опроса, проведенного НИСЭПИ в декабре 1997 г., постоянная аудитория «СБ» составляет 12.4% взрослого населения республики, постоянная аудитория «НГ» – 8.7%. Эти показатели несколько выше, чем у других газет. Региональную прессу и, в частности «ВР», по данным того же исследования, постоянно читают в среднем 2.7% населения в каждом регионе. Таким образом, выбранные для контент-анализа газеты относятся к числу сравнительно наиболее массовых и многотиражных в республике изданий.

Хотя количественный критерий является не самым тонким и убедительным показателем влияния СМИ на аудиторию, однако он прост и очевиден. Та газета, которую читают и выписывают больше читателей, имеет в принципе и больше шансов воздействовать на мнения, убеждения, ценностные ориентации людей. Исходя из этого, названные газеты потенциально относятся к наиболее влиятельным.

Но говоря о влиянии газеты, необходимо иметь в виду, что это не только влияние собственно газеты – ее редакции и журналистов. Прессу активно используют различные институты. Оставим сейчас за скобками тот факт, что деятельность государственной прессы в современной РБ в основном определяется одним институтом – исполнительной властью. Даже учитывая данный момент, можно в «общем оркестре газеты» идентифицировать голоса разных субъектов. Такая идентификация возможна, во-первых, по характеру авторства и, во-вторых, по характеру персонажей сообщений, опубликованных в прессе. Данные контент-анализа на этот счет таковы (табл. 1).


Таблица 1



Социально-профессиональная структура совокупности авторов и совокупности персонажей 

сообщений государственной прессы, %





Авторы:
СМИ в целом
«СБ»
«НГ»
«ВР»



Журналисты
75.5
63.7
80.7
70.3



Специалисты, ученые
4.4
3.7
4.3
5.1



Представители власти
17.6
26.3
10.3
16.2



Политики-оппозиционеры
0.4
0.3
0.7
0.3



Представители бизнеса
1.9
2.3
1.0
2.4



Представители госэкономики
4.1
3.7
3.0
5.7



Персонажи (герои) СМИ:







Президент
11.5
14.3
15.3
4.7



Представители высших органов власти
28.1
35.3
29.0
19.5



Представители местной власти
15.2
11.7
12.7
21.3



Руководители госпредприятий
28.5
30.0
32.3
23.0



Работники госпредприятий
20.5
16.0
14.3
31.4



Руководители негосударственных предприятий, предприниматели
14.2
14.0
20.7
7.8



Работники негосударственных предприятий
3.7
0.3
4.0
6.8



Иностранные предприниматели
3.7
5.3
4.3
1.4



Российские деловые круги
2.3
2.7
3.7
0.7



Другие
0.9
0.7
1.7
0.3










Как видим, в государственной прессе чаще других (за исключением журналистов, естественно) выступают авторы-представители власти. Их удельный вес в совокупности выступающих несопоставим ни со специалистами и учеными, ни с бизнесменами и представителями госэкономики. Это не смотря на то, что контент-анализу подвергались материалы не на политические, а исключительно на экономические темы. В совокупности персонажей, объектов описания в СМИ, также наибольший удельный вес составляют представители власти – они фигурируют в 54.8% сообщений. При этом более половины из них представляют высшие органы власти. Приведенные средние цифры варьируют в зависимости от издания: в «СБ» представители высших органов власти описываются в 1.3 раза чаще. На втором месте после институтов власти – государственные предприятия и их руководители. Предприниматели, частные владельцы, руководители и рядовые работники негосударственных предприятий занимают гораздо более скромную позицию. В качестве персонажей они фигурируют в 17.9% сообщений, а в качестве авторов статей или интервьюируемых – лишь в 2.3% сообщений. Такая разница легко объясняется. Персонаж, хотя описание его актуализирует в массовом сознании ту социально-профессиональную группу и тот институт, к которым он принадлежит, может оцениваться автором как положительно, так и отрицательно, ему могут приписывать далекие от истины цели, поступки и качества. Он объект описания, не более того. В качестве автора он субъект, имеющий возможность лично изложить свою позицию. Предприниматели становятся предметом разговора в газете сравнительно часто; субъектом выражения мнения, позиции – очень редко, опережая только представителей оппозиционных партий и движений, выступающих персонажами или авторами в ничтожно малом количестве сообщений. 

В целом, состав субъектов, фигурирующих в госпрессе в качестве «героев» и особенно авторов материалов, дает основание охарактеризовать ее как откровенно официозную. Как в период расцвета административно-командной системы, суждения по экономике высказываются на страницах печати не специалистами и учеными, не бизнесменами и хозяйственниками, а представителями власти. Любопытно, что «уровень официозности» выше у столичной прессы и несколько ниже у прессы региональной. Здесь реже дают слово представителям власти и чаще тем, кто непосредственно занят в сфере практической экономики, государственной и негосударственной. Дальше от всевидящего ока – чуть больше свободы.

Помимо авторов и персонажей сообщений, институты, воздействующие на массовое сознание через СМИ, репрезентированы в лице экспертов, носителей авторитетного мнения, на которое ссылаются авторы материалов для подкрепления собственной аргументации.

Приведенные в таблице цифры свидетельствуют, что наиболее популярны в государственной прессе ссылки на статистику и данные научных исследований. Такие ссылки создают ощущение объективности, к тому же они не соотносятся в массовом сознании ни с каким социальным институтом. Следующая по частоте использования ссылка, напротив, имеет ярко выраженный институциональный характер. Это ссылка на президента – персонификацию института исполнительной власти. Особенно интенсивно на мнения, оценки, заявления президента ссылается «СБ», главная государственная газета. Значительно реже авторы в государственной прессе ссылаются на закон или положение закона. Например, в «СБ» почти в 4 раза чаще аргументом выступают высказывания главы исполнительной власти, чем положения закона. Вот вам и ответ на риторический вопрос: «Кто для нас закон?» 


Таблица 2



Характер ссылок и примеров сообщениях прессы, %



Ссылки
СМИ 
в целом
«СБ»
«НГ»
«ВР»



На мнение народа
5.8
5.7
8.7
3.0



На президента
18.5
23.3
13.3
18.9



На законы
8.9
6.0
8.3
12.5



На статистику, научные данные
30.7
17.7
41.0
33.4



На исторические факты (досоветский период)
0.1
0.3
–
–



На исторические факты (советский период)
7.2
12.0
6.0
3.7



На опыт развитых стран
7.4
10.3
9.0
2.7



На опыт России
8.4
12.7
8.0
4.4



На опыт стран Восточной Европы
2.9
5.7
2.3
0.7










Нет сомнения, что сама исполнительная власть на вопрос «Кто для нас закон?» ответила бы однозначно – «интересы народа». Однако результаты контент-анализа показывают, что к мнению народа (т.е. к общественному мнению) государственная пресса не очень склонна апеллировать. Ссылки на общественное мнение встречаются в 3 раза реже, чем ссылки на высказывания президента и в 5 раз реже, чем ссылки на статистику.

Сравнительно часто авторы материалов на экономические темы аргументируют свои положения и выводы тремя видами ссылок: на советский период, на современную Россию, на развитые страны Запада. Существенно меньше рассматриваются в прессе экономические реформы в странах Балтии и Восточной Европы. Почему? Ведь мы же оказались с ними в очень близком положении, но они продвинулись гораздо дальше, добились известных успехов в развитии экономики – вот и поучиться бы у них, рассказать в прессе, как и за счет чего поднимались другие. Однако этот ценный опыт обходится стороной. Судя по частоте ссылок, опыт России нам, по мнению авторов, ближе. Однако – существенная деталь – ссылки на современную российскую экономику чаще всего (в 68% сообщений) идут со знаком «минус». Ссылки на процветающий Запад достаточно традиционны, но неконструктивны, т.к. не сопровождаются  описанием механизма достижения тех же результатов. Опыт Запада при всей его привлекательности слишком далек, и потому ссылки на него – скорее фигура речи, чем практическое предложение. Остается один положительный и реально достижимый пример – экономика советского периода.

Итак, основной вывод состоит в том, что из всех институтов общества государственная пресса чаще всего предоставляет слово институту исполнительной власти. И в самом этом факте, пожалуй, нет ничего плохого. Вот только слово это дается и используется для того, чтобы – в который уж раз – повторить старое.

ТЕНЬ БУДУЩЕГО

Михаил Залесский, кандидат экономических наук

Наш вопрос: «Какую страну мы построим себе, какой порядок?» Все меняется быстро: мировоззрение людей, их представления о счастливой жизни, других людях, государстве. Радикальные перемены, постигшие Беларусь в 20 столетии, уничтожили традиционный образ жизни, занятий, культуру и язык белорусов. Новый коммуникативный и социальный сдвиг только начался и трещины едва заметны. Не хотелось бы видеть на их месте пропасти. 

Желая заглянуть в будущее с помощью единственного доступного нам инструмента – анкетного опроса (опрос НИСЭПИ, июнь 1997 г.), сосредоточимся на мнениях молодежи, тех, кому сегодня от 16 до 24 лет. Вполне закономерно, что воззрения молодых сильно отличаются от отеческих и дедовских подходов к жизни. Вот перечень ценностей, где разница всего больше: права человека (-71); индивидуализм (-65 (++)); совесть (-64 (++)); чувство долга (-54); интернационализм (-47); семья (-46 (++)); профессионализм (-41); равенство (-39*); труд (-32 (++)); гуманизм (-30;) вера в бога (-30 (++)) (* – отмечено понятие, центральное в статистическом плане; ++ – отмечены ценности, базовые, традиционные для народа).
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Понимание равенства отражается на восприятии таких фундаментальных для будущего нации категорий как собственность и демократия. Очевидно, что сравнение средних по месту жительства и возрасту не выявляет никаких различий. Дело в том, что подлинных антагонистов можно увидеть, заглянув за стабильную среднюю, скрывающую мину замедленного действия: сельские собственники – 14, тип «L» (граждане полагающие, что живут хуже, чем на Западе из-за происков внутренних и внешних врагов) – 28; и нам открывается противоположное понимание равенства, достойное стать предметом отдельного исследования. 

Полярные представления о ценностях разделяют нацию в трех проекциях: на жителей больших городов и сельских жителей, на старших и молодых и, наконец, на сторонников капитализма и социализма. В большинстве случаев, чем старше человек и дальше живет от большого города, тем больше ему по душе какой-нибудь сорт социализма, за исключением, конечно, сельских собственников (рис. 1). Ярче всего это иллюстрирует отношение к правам человека (рис. 2). На среднюю по селу очевидно влияют пенсионеры. В отношении индивидуализма картина еще интереснее (рис. 3). Видимо кроме западного радио и телевидения на городскую молодежь влияет пример «новых белорусов» – красивая жизнь и новые рабочие места, а сельские капиталисты, вернувшись к истокам частнособственнического народного мировоззрения не создают новых рабочих мест для молодежи. В этом аспекте колхоз морально побеждает. Но городская молодежь все меньше ценит совесть, а значит и моральные победы (рис. 4). Остается пожалеть, что группа, сохраняющая в наиболее полной мере важнейшую особенность национального характера, относительно малочисленна. То же можно сказать и про чувство долга.

Правда интерпретировать этот результат можно только с учетом того, что оценка чувства долга статистически сильно связана с оценкой равенства. Примеров же верности слову в бизнесе и политике у нас пока слишком мало.

Общеизвестно, какими темпами идет разрушение института семьи, но пока ее роль высоко оценивают даже группы, дающие наибольший процент разводов. Примечательна разница между городской молодежью и сельскими собственниками, для которых семья продолжает оставаться экономически необходимым условием существования, как, впрочем, и для большинства трудоспособных жителей деревни.

Похоже городская молодежь в полной мере осознает, что в мире новых технологий профессионализм непременный атрибут нормальной жизни (рис. 5). Но сопоставляя оценки профессионализма и труда мы видим, абсолютно противоположные тенденции. Уж не потому ли, что труд все меньше становится гарантированным источником благополучия. Особенно разочарование в труде затронуло городскую молодежь (рис. 6).

А вот законы и законность остаются предметом почтения всех без изъятия белорусов: в любых разрезах оценка колеблется вокруг 60 пунктов, обеспечивая высокое место этой ценности в рейтингах.

Здесь мы можем видеть лишний раз подтверждение тезиса о «серединном пути» белорусов между Востоком и Западом. Закон может быть божеский и человеческий, может быть добрый и злой. Но самое главное, хотят ли его выполнять. Безуспешность усилий научных атеистов очевидна, нетрудно спрогнозировать, что усилия православных атеистов ожидает также участь. Запад побеждает в городе и проигрывает в деревне. У городской молодежи впервые показатель веры ниже показателя гуманизма, а их сельские сверстники демонстрируют обратный и весьма контрастный результат, превосходя в том даже своих дедушек и бабушек.

Зеленый доллар идет на смену вере, гуманизму и атеизму (рис. 7). Первоначальное накопление капитала уже отразилось на молодежи. Но Восток и Запад снова поделили сферы влияния. Равная любовь городских и сельских молодых к деньгам, затмившим все остальные их ценности, сочетается со вдвое меньшей любовью к демократии у сельской молодежи (рис. 8). Т.е. деньги они любят как кулаки, а демократию, как ветераны НКВД. Чья точка зрения на сочетание этих ценностей возобладает, решит жизнь.


Таблица 1



Ответы на вопрос «Какие из приведенных ниже понятий, Вы связываете с достойной и счастливой жизнью?»



Ответы среднего белоруса
Ответы белоруса 16-24 лет



порядок
66.50
деньги
62.10



труд
63.10
семья
58.90



семья
60.30
законность
56.40



законность
59.60
свобода
52.50



деньги
47.70
безопасность
51.70



безопасность
45.00
порядок
51.40



права человека
43.20
права человека
51.30



совесть
42.60
труд
47.70



свобода
42.50
совесть
34.70



духовность
27.90
собственность
30.30


Городская молодежь считает идеалом толерантного профессионала, упорного и образованного, трудолюбивого, ответственного, предприимчивого и гостеприимного, человека с высоким чувством собственного достоинства. В деревне, судя по всему, будет обитать несколько иной тип: трудолюбивый, ответственный, образованный, упорный, щедрый, гостеприимный и верующий в бога профессионал с высоким чувством собственного достоинства.

Порадуемся патологической неколебимости основ белорусского менталитета, но чувствуете разницу, западная толерантность и предприимчивость ушла из колхозной деревни и вернется туда только из города, как и другие западные, рыночные ценности. 

Они вернутся в государство, где будут сочетаться социальные гарантии и равенство со свободой убеждений и неприкосновенностью частной собственности, прибыльность труда с его дисциплиной, уважение к закону с невмешательством в частную жизнь; таким, во всяком случае видят его сегодня молодые. 

Ну, а насчет забытой и сельской и городской молодежи демократии следует сильно подумать. Если верить одному прогнозисту на это есть 12 лет.

Общество изменяется, но многие и не догадываются как быстро и необратимо это происходит. Новое прет как гриб из под асфальта.

И вовсе не по желанию оппозиции, просто 1973 г., когда родились первые из опрошенных нами молодых людей, ознаменовался тем, что городское население сравнялось по численности с сельским, и детей в городе стало рождаться больше чем в деревне (табл. 2). 


Таблица 2




Рождаемость в городе и в деревне





Родилось детей
Превышение



год
в городе
в селе
в городе



1973
73470
72334
1136



1974
81137
64429
16708



1975
88882
56937
31945



1976
91675
55680
35995



1977
94259
54123
40136



1978
97486
53094
44392



1979
98944
51994
46950



1980
100942
50556
50386



Итого
726795
459147
267648


Жаль конечно, что в десятке у молодых не оказалось духовности, в десятке среднего белоруса не оказалось собственности, у тех и других мало демократии. Впрочем, станет больше богатых и демократия укрепится. Ведь она как ничто другое защищает от бедных и государства.

НАРОД И БИЗНЕС НЕ ЕДИНЫ

Игорь Пелипась, кандидат экономических наук

В ноябре-декабре 1997 г. Независимый институт социально-экономических и политических исследований (НИСЭПИ) в рамках проекта «Преодоление антирыночных стереотипов в посткоммунистической Беларуси» при содействии Фонда Евразия провел опрос представителей деловых кругов Беларуси. Всего было опрошено более 120 руководителей частных предприятий г. Минска и всех регионов страны. Цель данного опроса – выяснение мнения по некоторым жизненно важным для экономического развития вопросам наиболее экономически активной и компетентной части белорусского общества – представителей деловых кругов. Ниже представлены наиболее общие результаты этого опроса. В ряде случаев для сравнения проводятся данные полученные в ходе общенациональных опросов взрослого населения Беларуси.* 

Как видно из табл. 1, большинство (около 70%) предпринимателей полагают, что в 1997 г. экономическая ситуация в Беларуси ухудшилась. Население страны в целом дает более оптимистические оценки и, как показывают данные последнего общенационального опроса, проведенного НИСЭПИ в ноябре-декабре 1997 г., этот оптимизм в течение года имел тенденцию к росту. Итак, мнения представителей деловых кругов и населения в целом при оценке экономической ситуации существенно расходятся. 

На первый взгляд нет единства среди предпринимателей и «народа» и по поводу необходимости государственного регулирования цен. Более 40% населения убеждено, что государство должно осуществлять регулирования цен на все виды товаров и услуг. Среди предпринимателей сторонников тотального ценового контроля мало – менее 5%. Однако и сторонников свободного ценообразования среди бизнесменов не так уж и много – около 30%, большинство же – за регулирования цен на отдельные товары и услуги. Таким образом, и население в целом, и представители деловых кругов в принципе допускают государственное вмешательство в экономическую деятельность через регулирование цен, хотя и с различной степенью интенсивности (табл. 1).

Вопрос о частной собственности на землю является одним из ключевых при проведении рыночных реформ. Очень часто политики (как в Беларуси, так и в России) используют этот вопрос в далеких от экономики целях, ссылаясь на неприятие населением как частной собственности на землю, так и возможности ее купли-продажи. Как мы уже неоднократно отмечали, опираясь на данные многочисленных исследований, белорусское общество весьма терпимо относится к частной собственности на землю и купле-продаже земли. Представители деловых кругов в этом вопросе практически единодушны – более 90% выступают за возможность купли-продажи земли при определенной регламентации со стороны государства. Как показывают данные двух последних общенациональных опросов НИСЭПИ, такого мнения придерживается более половины населения Беларуси.


Таблица 1



Оценка изменения экономической 
ситуации в текущем году, %




Представители 
деловых кругов
Население (данные 
национальных опросов)




декабрь 1997 г.
июнь 1997 г.
декабрь 1997 г.



Существенно ухудшилось
38.2
–
16.6



В некоторой степени ухудшилось
30.9
–
24.5



Итого ухудшилось
69.1
51.0
41.1



Практически не 
изменилось
19.5
30.2
25.6



В некоторой степени улучшилось
8.9
–
22.6



Существенно улучшилось
2.4
–
10.1



Итого улучшилось
11.3
18.7
32.7





Отношение к государственному 
регулированию цен, %




Представители 
деловых кругов
Население (данные 
национальных опросов)




декабрь 1997 г.
июнь 1997 г.
декабрь 1997 г.



Должно на все товары и услуги
4.9
43.8
41.0



Должно, но только на некоторые товары и услуги
65.0
37.1
38.7



Не должно, цены должны быть свободными
26.8
9.6
9.5



Затрудняются ответить
2.4
9.0
10.3





Отношение к купле-продаже земли, %



Допустимость купли-продажи земли 
Представители 
деловых кругов
Население (данные 
национальных опросов)




декабрь 1997 г.
июнь 1997 г.
декабрь 1997 г.



Допустима без всяких ограничений
20.3
7.4
7.9



Допустима, но с определенными ограничениями
71.5
45.5
43.4



Итого допустима
91.8
52.9
51.3



Недопустима вообще
3.3
36.6
30.0



Затрудняются ответить
3.3
10.0
18.3









Достаточны интересны различия между представителями деловых кругов и население в целом в предпочитаемом типе экономике (табл. 2). Если в ответах предпринимателей наиболее часто (более 41%) упоминались страны с рыночной экономикой, где весьма высок уровень социальной защиты населения и государственного регулирования экономики, то у населения в целом наибольшее число ответов получила экономика бывшего СССР (около 30%).

Как следует из табл. 2, представители деловых кругов в большей степени, чем население в целом поддерживают идею защиты местных производителей от зарубежных конкурентов. Население, главным образом, как потребитель, здесь оказалось более «рыночно» ориентировано, хотя более 50% все же поддерживает протекционистскую политику, опасаясь, видимо, роста безработицы из-за низкой конкурентоспособности отечественных предприятий. 

Большинство предпринимателей и населения отрицательно относятся к неплательщикам налогов (табл. 2). Однако представители деловых кругов, несущие значительно большее налоговое бремя, более терпимы к тем, кто старается минимизировать свои издержки, уклоняясь от уплаты многочисленных налогов.


Таблица 2



Предпочитаемый тип экономики, %




Представители 

деловых кругов
Население (данные национального опроса) 




декабрь 1997 г.
июнь 1997 г.



Как в бывшем СССР
1.6
27.5



Как в Польше или странах Балтии
24.4
6.9



Как в нынешней России
1.6
0.9



Как в Швеции, Дании, 

Норвегии
41.5
19.5



Как в США
17.1
10.3



Как в нынешней Беларуси
1.6
4.2



Затрудняются ответить
4.1
28.7




Отношение к протекционистской политике государства, %



Должно ли государство ограничивать ввоз зарубежных товаров, чтобы поддержать свои предприятия?
Представители 

деловых кругов
Население (данные национального опроса) 




декабрь 1997 г.
июнь 1997 г.



Да
61.8
50.8



Нет
28.5
27.9



ЗО
8.9
21.0



Отношение к неплательщикам налогов, %



Осуждают ли тех, кто уклоняется от уплаты 

налогов?
Представители 

деловых кругов
Население (данные национального опроса) 




декабрь 1997 г.
июнь 1997 г.



Да
33.3
46.2



Скорее да, чем нет
26.0
19.1



Скорее нет, чем да
30.9
20.4



Нет
7.3
13.8








Как показывают наши данные, СМИ выступают основным источником получения информации по вопросам экономики как для предпринимателей, так и для населения в целом. Однако у представителей деловых кругов важное место занимают различные каналы получения специальных знаний в области экономики, в то же время роль выступлений высших руководителей государства для них имеет значительно меньшее значение, чем для населения в целом.


Таблица 3



Основные трудности и приоритеты (указаны позиции, по которым число ответивших превысило 20%)





Что больше всего мешает работать
Что необходимо предпринять для улучшения экономической ситуации




%

%



Нестабильность законодательства
72.4
Создать благоприятные экономические и правовые условия для деятельности предприятий всех форм собственности
85.4



Высокие налоги
60.2
Активно применять к неэффективным предприятиям процедуру банкротства
36.6



Инфляция
43.1
Ускорить проведение приватизации
35.0



Бюрократизм и некомпетентность госчиновников
41.5
Развивать рынок ценных бумаг
31.7



Неблагожелательное отношение государственных служащих
27.6
Усилить антимонопольную деятельность
22.8



Таможенные барьеры
21.1











В ходе опроса представителей деловых кругов выяснялось, что в наибольшей степени мешает им эффективно работать. Всего было выделено около 20 различных позиций. В табл. 3 представлены в порядке убывания наиболее значимые ответы (левая часть таблицы). Как видим, все указанные позиции непосредственно связаны с деятельностью государства, точнее, неэффективным выполнением государством своих функций в экономической сфере. Что же, по мнению предпринимателей, необходимо предпринять для улучшения дел в экономике? Ответ на этот вопрос дает правая часть таблицы, из которой следует, что государство должно создать более благоприятные условия для развития бизнеса, активнее проводить экономические реформы и создавать рыночные институты.


Таблица 4



Наиболее целесообразные формы 

объединения предпринимателей для 

публичного выражения и защиты их 

интересов, %





Территориальные союзы предпринимателей
37.4



Отраслевые союзы предпринимателей
28.5



Деловые клубы
24.4



Политические партии, общественные движения
17.9



Торгово-промышленные палаты
15.4



В этом нет необходимости
6.5



Затруднились ответить
9.8


Большинство опрошенных предпринимателей осознает, что для выражения и защиты своих интересов необходимы совместные действия. Наиболее целесообразные формы объединения предпринимателей представлены в табл. 4. Как видим, представители деловых кругов в целом осознают необходимость объединения предпринимателей для публичного выражения и отстаивания интересов белорусского бизнеса, что, на наш взгляд, в нынешних сложных условиях функционирования бизнеса весьма актуально.

Подводя итоги, можно сделать ряд выводов. Во-первых, наиболее экономически активная часть белорусского населения – представители деловых кругов – наиболее чутко реагируют на любые изменения экономической ситуации. Их оценки динамики экономической ситуации в 1997 г. существенно менее оптимистичны по сравнению с оценками населения в целом. По основным экономическим вопросам, белорусские предприниматели, как и следовало ожидать, демонстрируют более ярко выраженные прорыночные ориентации по сравнению с оценками населения в целом.

Во-вторых, и представителей деловых кругов и население в целом роднит определенное неприятие (понятно, что речь идет о средних величинах) принципов свободной рыночной экономики. И те, и другие не приемлют свободного ценообразования, допускают активное вмешательство государства в экономическую деятельность, выступают за политику протекционизма, хотя мотивы таких предпочтений, видимо, различаются.

В-третьих, представители деловых кругов, отмечая основные трудности в своей деятельности, фактически предъявляют претензии государству за неэффективное выполнение своих функций в области экономики и высказываются за продолжение и развитие экономических реформ. Таким образом, можно сделать вывод, что белорусские предприниматели ожидают от государственных структур более взвешенной политики по отношению к бизнесу, ведущей не к конфронтации, а к взаимовыгодному сотрудничеству. Без этого надеяться на реальный и долгосрочный экономический рост вряд ли возможно.




** НИСЭПИ выражает признательность Белорусскому союзу предпринимателей и лично В.Н. Карягину за содействие, оказанное при проведении опроса представителей деловых кругов.
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