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СОЦИОЛОГИЧЕСКИЙ ПОРТРЕТ СТОРОННИКОВ ГРАЖДАНСКОЙ 

КАМПАНИИ "НАШ ДОМ" И ЕЕ ЛИДЕРА
В опросе НИСЭПИ, проведенном в сентябре 2011 г., в ходе интервью задавались 10 вопросов об отношении к гражданской кампании "Наш дом" и к ее лидеру О. Карач. Полученные данные приведены в табл. 1-10, где также представлена динамика результатов восьми опросов, начиная с декабря 2009 г.
Таблица 1. Динамика ответов на вопрос: "Как Вы оцениваете деятельность гражданской кампании "Наш дом"?", %
	Вариант ответа
	12'09
	03'10
	06'10
	09'10
	12'10
	03'11
	06'11
	09'11

	Положительно
	5.4
	5.4
	5.3
	8.5
	10.6
	8.6
	6.1
	6.8

	Отрицательно
	1.6
	2.4
	1.4
	2.8
	4.2
	2.5
	1.6
	2.4

	Безразлично
	10.6
	17.8
	10.8
	9.8
	6.7
	6.7
	4.4
	5.9

	Ничего про это не знаю
	82.4
	73.9
	82.1
	77.5
	77.7
	68.1
	61.0
	45.4

	НО/ЗО
	5.4
	0.5
	0.4
	1.4
	0.8
	14.1
	26.9
	39.5


Таблица 2. Динамика ответов на вопрос: "Знаете ли Вы о деятельности гражданской кампании "Наш дом"?", %
	Вариант ответа
	03'11
	06'11
	09'11

	Да
	16.8
	11.9
	14.2

	Нет
	82.1
	88.1
	85.3

	НО
	1.1
	0
	0.5


Таблица 3. Динамика ответов на вопрос: "Если Вы положительно оцениваете Гражданскую кампанию "Наш Дом", то почему? ". % (возможно более одного ответа)

	Вариант ответа
	09'10
	12'10
	03'11
	06'11
	09'11

	Они защищают права простых людей
	3.9
	6.8
	3.7
	4.0
	3.9

	Они борются с произволом чиновников
	3.5
	6.4
	5.2
	2.9
	3.8

	Они помогают решать реальные вопросы, которые стоят перед обществом
	3.0
	3.8
	4.1
	2.4
	3.7

	Они – веселые ребята
	0.9
	1.2
	0.2
	1.1
	0.4


Таблица 4. Динамика ответов на вопрос: "Если Вы отрицательно оцениваете Гражданскую кампанию "Наш Дом", то почему?", % (возможно более одного ответа)

	Вариант ответа
	09'10
	12'10
	03'11
	06'11
	09'11

	На людей им наплевать, они борются за власть
	1.5
	2.3
	1
	0.9
	2.2

	Они – идут против власти, мутят воду
	1.2
	1.6
	0.8
	0.7
	0.9

	Они нарушают законы
	1.0
	1.1
	1.0
	0.7
	0.7

	Клоуны какие-то
	1.5
	1.1
	0.8
	0.9
	0.3


Таблица 5. Динамика ответов на вопрос: "Как Вы оцениваете лидера гражданской кампании "Наш дом" Ольгу Карач?", %
	Вариант ответа
	12'09
	03'10
	06'10
	09'10
	12'10
	03'11
	06'11
	09'11

	Положительно
	4.1
	4.8
	4.6
	6.9
	10.2
	6.9
	5.2
	5.8

	Отрицательно
	1.4
	1.9
	1.7
	2.4
	3.4
	1.7
	2.0
	2.1

	Безразлично
	8.7
	15.8
	9.3
	7.3
	5.8
	5.4
	3.0
	3.8

	Ничего о ней не знаю
	85.8
	77.3
	83.9
	71.2
	77.7
	73.7
	64.4
	77.4

	НО/ЗО
	4.1
	0.2
	0.5
	12.2
	2.9
	12.2
	25.4
	10.9


Таблица 6. Динамика ответов на вопрос: "Если Вы положительно относитесь к Ольге Карач, то почему? (возможно более одного ответа)

	Вариант ответа
	09'10
	12'10
	03'11
	06'11
	09'11

	Болеет за народ, реально помогает людям 
	2.9
	5.5
	3.4
	2.8
	2.7

	Вызывает доверие
	3.0
	3.6
	2.8
	2.2
	2.4

	Настоящий лидер
	1.6
	3.4
	1
	1.3
	1.9

	Красивая женщина
	1.6
	2.1
	0.7
	1.2
	0.6


Таблица 7. Динамика ответов на вопрос: "Если Вы отрицательно относитесь к Ольге Карач, то почему? (возможно более одного ответа)

	Вариант ответа
	09'10
	12'10
	03'11
	06'11
	09'11

	Карьеристка, рвется к власти
	1.5
	2.2
	1.2
	1.3
	1.8

	Женщинам вообще незачем лезть в общественную деятельность
	1.5
	0.8
	1.4
	0.6
	1.5

	Ничего не понимает ни в экономике, ни в политике
	0.5
	1.1
	0.7
	0.9
	1.1

	Популистка, все время критикует власть
	0.5
	1.6
	0.6
	0.3
	0.5


Таблица 8. Динамика ответов на вопрос: "Получали ли Вы когда-нибудь какие-либо информационные материалы (листовки, газеты, СМС, электронные рассылки) от гражданской кампании "Наш Дом"?

	Вариант ответа
	12'09
	03'10
	06'10
	09'10
	12'10
	03'11
	06'11
	09'11

	Да 
	7.6
	9.4
	9.4
	12.5
	15.0
	11.1
	8.9
	11.3

	Нет 
	91.7
	90.3
	89.9
	65
	83.0
	79.2
	80.5
	54.2

	НОЗО
	0.7
	0.3
	0.7
	22.5
	2.0
	9.7
	10.6
	34.5


Таблица 9. Динамика ответов на вопрос: "Соответствуют ли деятельность гражданской кампании "Наш Дом" интересам таких людей, как Вы?

	Вариант ответа
	09'10
	12'10
	03'11
	06'11
	09'11

	Да 
	7.1
	8.9
	6.7
	5.8
	6.1

	Нет 
	10.4
	14.7
	13.6
	7.6
	4.9

	ЗО/НО
	82.5
	76.4
	79.7
	86.6
	89.0


Таблица 10. Динамика ответов на вопрос: "Если государство нарушило Ваши права, куда Вы в первую очередь обратитесь за помощью?

	Вариант ответа
	12'09
	03'10
	06'10
	09'10
	12'10
	03'11
	06'11
	09'11

	В правоохранительные органы (милиция. прокуратуру. суд)
	24.2
	30.4
	33.9
	25.3
	28.4
	27.9
	23.3
	23.8

	В Администрацию президента
	18
	16.4
	20.6
	16.2
	10.3
	13.2
	11.7
	8.7

	К чиновникам (в горисполком. облисполком)
	13.6
	12.8
	13.9
	8.0
	7.1
	6.7
	5.9
	2.6

	В государственные газеты
	5.8
	7.1
	7.7
	4.9
	3.9
	6.2
	1.1
	2.7

	К депутату
	7.8
	6.8
	5.9
	4.6
	1.9
	2.4
	0.7
	2

	В независимые газеты
	6.2
	5.1
	5.7
	2.8
	1.8
	1.5
	2.2
	3.1

	В негосударственные организации
	4.7
	1.7
	3.8
	2.3
	1.9
	2.7
	11.1
	14.4

	В гражданскую кампанию "Наш Дом"
	0.8
	0.7
	1.0
	1.0
	0.6
	0.3
	0.7
	1.3

	Я сам себя защищаю
	11.8
	14.3
	14.0
	18.1
	13.8
	11.3
	12.9
	10.5

	Нет смысла защищаться. государство все равно выиграет
	35.1
	27.7
	23.1
	34.0
	29.7
	27.6
	29.5
	30.2


Сентябрьский опрос зафиксировал смену тенденции – спад популярности организации и ее лидера, наблюдавшийся в ходе двух предыдущих опросов (мартовского и июньского 2011 г.), сменился новым подъемом. Изменения пока очень невелики, индикаторы популярности еще не достигли показателей мартовского 2011 г. опроса, но тенденция налицо. Как в июне 2011 г. констатировалось однонаправленное снижение показателей популярности, так в сентябре налицо их согласованное, однонаправленное улучшение: улучшилось отношение и к кампании, и к ее лидеру, увеличилась доля отметивших, что "Наш дом" выражает интересы таких людей, как респонденты, а также доля сообщивших, что получали когда-либо информационные материалы кампании.

Это улучшение показателей могло явиться результатом как деятельности самой кампании, так и контекстуальных факторов.

Нынешней весной в Беларуси разразился острый экономический кризис, который сильно повлиял на многие социальные и политические установки и оценки белорусов. Это фиксируется и данными опросов: в сентябрьском опросе рейтинг А. Лукашенко достиг своего исторического минимума (20.5%) за все время его правления, доля тех, кто ответил, что их материальное положение за квартал ухудшилось, в сентябре сохранилась на уровне июня – около 75%.

В июньской аналитике отмечалось, что "экономические невзгоды и изменение оценок власти не привели к увеличению симпатий респондентов к кампании, наоборот, послевыборный тренд "нормализации" продолжился, как будто и не было никакого кризиса.

К сентябрю действие этих факторов, возможно, оказало определенное влияние. Как и в двух предыдущих опросах, ответы на вопросы табл. 1 и 2 оказались в высокой степени согласованными: на прямой вопрос о знании о кампании положительно ответили 14.2%, на вопрос об отношении к ней как-то определили свое отношение к нему 15.1%.

Данные табл. 11-17 демонстрируют динамику показателей, характеризующих отношение к кампании и ее лидеру, на большом временном интервале, в них приводятся данные по трем опросам 2011 г. и по сентябрьскому опросу 2010 г., который совпал с началом предвыборного подъема популярности организации и ее руководителя.
Таблица 11. Взаимосвязь между получением информационных материалов кампании "Наш дом" и отношением к ней, %*

	Получение  информацион-ных материалов от  кампании "Наш Дом"?
	Как Вы оцениваете гражданскую кампанию "Наш дом" ?

	
	Положительно
	Отрицательно
	Безразлично
	Ничего не знаю об этом

	
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11

	Да
	44.5
	61.2
	55.6
	50.3
	10.5
	14.1
	9.0
	18.9
	34
	21.8
	24.8
	30.2
	10.5
	2.9
	10.5
	0.6

	Нет
	3.9
	2.2
	1.4
	2.2
	2.0
	1.1
	0.9
	0.6
	8.3
	5.4
	2.6
	4.7
	85.3
	84.9
	95.0
	92.5


* Таблица читается по горизонтали

В сентябре сохранялась достаточно высокая эффективность информационных мероприятий кампании "Наш дом". Среди получавших информационные материалы кампании, половина относится к ней положительно, 30% безразлично. Обращает на себя внимание, что из получавших эти информационные материалы почти никто не сказал, что не осведомлен о кампании "Наш дом".
Данные табл. 12 показывают, что среди сторонников организации потребители ее информационной продукции составляют львиную долю.

Таблица 12. Взаимосвязь между отношением к кампании "Наш дом" и получением информационных материалов кампании, %*

	Получение  информационных материалов от  кампании "Наш Дом"?
	Как Вы оцениваете гражданскую кампанию "Наш дом" ?

	
	Положительно
	Отрицательно
	Безразлично
	Ничего не знаю 
об этом

	
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11

	Да
	65.4
	79.4
	81.3
	82.5
	46.5
	61.5
	50.0
	86.5
	43.3
	35.9
	50.8
	57.3
	28.5
	11.9
	13.0
	9.6

	Нет
	34.6
	20.6
	18.7
	17.5
	52.5
	38.4
	50.0
	13.5
	56.7
	64.1
	49.2
	42.7
	71.5
	88.1
	87.1
	90.3


* Таблица читается по вертикали

Обращает на себя внимание также рост в последнем опросе доли тех, кто получает информационные материалы кампании "Наш дом", среди противников организации и равнодушных, но осведомленных о ее существовании и деятельности. Иными словами, информационные мероприятия кампании "Наш дом" в меньшей степени, чем раньше, проходят мимо сознания аудитории, они порождают симпатии или антипатии или хотя бы осведомленность.
Данные табл. 12 косвенно подтверждают предположение о перестройке группы сторонников кампании в направлении увеличения в ней информационно-активных людей. Согласно полученным данным, это так по крайней мере в отношении потребления ими информации, исходящей от кампании.

Похожая ситуация наблюдается и в отношении лидера организации (табл. 13).

Таблица 13. Взаимосвязь между получением информационных материалов кампании "Наш дом" и отношением к ее лидеру*, %

	Получение  информационных материалов от  кампании "Наш Дом"?
	Как Вы оцениваете лидера гражданской кампании "Наш дом" Ольгу Карач?

	
	Положительно
	Отрицательно
	Безразлично
	Ничего не знаю 
о ней

	
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11

	Да
	39.5
	46.7
	44.8
	42.6
	11.6
	10.1
	12.7
	15.4
	21.1
	20.7
	13.4
	15.4
	26.8
	20.7
	29.1
	26.6

	Нет
	3.1
	2.1
	1.6
	1.5
	1.4
	0.7
	1.1
	0.7
	7.2
	3.8
	2.2
	3.8
	80.5
	89.8
	95.1
	94.0


* Таблица читается по горизонтали

Таблица 14. Взаимосвязь между отношением к О. Карач и получением информационных материалов кампании "Наш дом"*, %

	Получение  информационных материалов от  кампании "Наш Дом"?
	Как Вы оцениваете лидера гражданской кампании "Наш дом" Ольгу Карач?

	
	Положительно
	Отрицательно
	Безразлично
	Ничего не знаю 
о ней

	
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11

	Да
	70.8
	75.2
	75.9
	82.8
	59.5
	65.4
	56.7
	81.3
	35.7
	42.2
	40.0
	45.6
	26.6
	13.9
	14.6
	39.6

	Нет
	29.2
	24.8
	24.1
	17.2
	40.5
	34.6
	43.3
	18.8
	64.3
	57.8
	60.0
	54.4
	73.4
	86.1
	85.4
	60.4


* Таблица читается по вертикали

Здесь также наблюдается рост "полноты" информационного воздействия – среди сторонников О. Карач более 80% получали информационные материалы возглавляемой ею кампании. Как и в отношении кампании отметим рост доли получателей информации от нее среди противников и осведомленных, равнодушных в отношении О. Карач.

Данные табл. 15-16 свидетельствуют о том, что результаты структурной перестройки группы сторонников кампании "Наш дом", которая отмечалась в наших предыдущих аналитиках, сохранились и в сентябре, а по некоторых позициям процесс пошел еще дальше.

Таблица 15. Социально-демографический "портрет" сторонников и противников кампании "Наш дом"*, %
	Социально-демографические характеристики
	Как Вы оцениваете деятельность гражданской кампании "Наш дом"?

	
	Положительно
	Отрицательно
	Безразлично
	Ничего не знаю о ней

	
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11

	Возраст:

	18-29
	23.1
	28.5
	29.7
	35.0
	25.6
	15.8
	28.0
	19.4
	24.7
	25.5
	14.9
	23.6
	22.3
	23.0
	23.1
	22.4

	30-59
	56.9
	53.1
	62.6
	56.3
	53.5
	68.4
	60.0
	69.4
	66.7
	60.8
	58.2
	59.6
	50.5
	53.1
	52.6
	53.0

	60
	20.0
	18.5
	7.7
	8.7
	20.9
	15.8
	12.0
	11.1
	8.7
	13.7
	26.9
	16.9
	27.2
	23.8
	24.3
	24.6

	Пол:

	Мужской
	47.3
	57.7
	53.8
	58.3
	59.5
	61.5
	58.3
	51.4
	50.0
	54.9
	48.5
	58.9
	45.9
	42.6
	44.4
	43.2

	Женский
	52.7
	42.3
	46.2
	41.7
	40.5
	38.5
	41.7
	48.6
	50.0
	45.1
	51.5
	41.1
	54.1
	57.4
	55.6
	56.8

	Образование:

	Начальное
	0.8
	0.8
	0
	0
	11.4
	0
	0
	0
	1.3
	0
	3.1
	4.4
	4.5
	2.1
	7.0
	7.2

	Неполное среднее 
	8.5
	3.8
	3.3
	2.9
	9.1
	7.7
	7.7
	5.6
	6.7
	3.9
	4.6
	6.7
	13.8
	12.0
	7.4
	7.6

	Среднее общее
	39.5
	35.4
	34.1
	36.9
	38.6
	28.2
	34.6
	19.4
	39.3
	24.3
	33.8
	31.1
	37.6
	40.5
	37.1
	37.4

	Среднее специальное
	29.5
	27.7
	26.4
	29.1
	27.3
	25.6
	19.2
	47.2
	30.0
	33.0
	27.7
	30.0
	28.5
	28.2
	29.8
	28.9

	Высшее
	21.7
	32.3
	36.3
	31.1
	13.6
	38.5
	38.5
	27.8
	22.7
	38.8
	30.8
	27.8
	15.5
	17.1
	18.6
	18.8

	Статус:

	Руководитель предприятия, организации, владелец частного предприятия
	9.1
	11.4
	10.9
	12.8
	4.6
	23.3
	24.0
	8.1
	7.4
	13.9
	10.8
	12.3
	2.9
	3.2
	4.2
	4.6

	Работающий индивидуально
	5.3
	16
	14.1
	13.7
	7.0
	5.4
	4.0
	13.5
	4.0
	5.9
	6.2
	9.0
	4.0
	4.4
	5.2
	3.5

	Работник частного предприятия
	15.3
	18.3
	22.8
	28.4
	23.3
	2.7
	16.0
	16.2
	22.7
	16.8
	12.3
	19.1
	14.8
	16.4
	13.9
	17.5

	Госслужащий
	–
	9.9
	7.6
	7.8
	–
	10.8
	8.0
	13.5
	–
	5.9
	9.2
	7.9
	–
	7.4
	8.1
	5.5

	Работник госпредприя-тия
	35.9
	16.0
	19.6
	13.7
	27.9
	32.4
	36.0
	37.8
	46.7
	32.7
	23.1
	21.3
	37.4
	30.3
	31.1
	31.2

	Учащийся, студент
	6.9
	4.6
	8.7
	8.8
	9.3
	5.4
	4.0
	0
	5.3
	5.0
	3.1
	4.5
	6.2
	6.3
	6.1
	5.7

	Пенсионер (пенсия по возрасту, по инвалидности)
	20.6
	19.1
	8.7
	9.8
	20.9
	18.9
	8.0
	10.8
	9.3
	15.8
	29.2
	20.2
	28.3
	26.0
	26.4
	27.2

	Домохозяйка 
	1.5
	2.3
	2.2
	2.0
	2.3
	0
	0
	0
	2.0
	2.0
	1.5
	2.2
	2.6
	3.4
	2.3
	1.9

	Безработный
	4.6
	2.3
	5.4
	2.9
	4.7
	0
	0
	0
	2.7
	2.0
	4.6
	3.4
	3.9
	2.6
	2.6
	3.1

	Пользование Интернетом:

	Ежедневно
	26.9
	47.3
	56.5
	63.7
	23.8
	18.4
	0
	52.8
	21.9
	43.1
	27.3
	37.1
	13.8
	19.8
	21.5
	29.0

	Несколько раз в неделю
	17.7
	26.7
	19.6
	17.6
	9.5
	23.7
	32.0
	11.1
	21.9
	22.5
	12.1
	23.6
	13.2
	20.3
	15.4
	14.1

	Несколько раз в месяц
	12.3
	4.6
	3.3
	3.9
	16.7
	0
	24.0
	8.3
	19.2
	6.9
	9.1
	3.4
	12.3
	9.3
	7.0
	6.1

	Несколько раз в году
	2.3
	0.8
	1.1
	1.0
	7.1
	2.6
	0
	2.8
	2.6
	2.0
	1.5
	0
	3.9
	2.0
	1.3
	2.2

	Нет
	36.2
	20.6
	16.3
	13.7
	35.7
	47.4
	8.0
	19.4
	33.1
	24.5
	47.0
	27.0
	54.0
	44.9
	50.0
	44.7

	Не знаю, что это такое
	4.6
	0
	3.3
	0
	7.1
	0
	32.0
	0
	1.3
	1.0
	1.5
	5.6
	2.8
	3.5
	3.9
	3.8


* Таблица читается по вертикали 

Таблица 16. Социально-демографический "портрет" сторонников и противников лидера кампании "Наш дом"*, %
	Социально-демографические характеристики
	Как Вы оцениваете лидера гражданской кампании "Наш дом" Ольгу Карач?

	
	Положительно
	Отрицательно
	Безразлично
	Ничего не знаю о ней

	
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11

	Возраст:

	18-29
	25.5
	27.6
	24.1
	26.4
	32.4
	20.0
	30.0
	25.0
	22.3
	25.6
	24.4
	25.9
	22.3
	23.2
	23.0
	22.9

	30-59
	55.7
	52.4
	64.6
	59.8
	54.1
	60.0
	63.3
	59.4
	68.8
	64.6
	51.1
	62.1
	51.4
	52.7
	52.8
	53.1

	60
	18.9
	20.0
	11.4
	13.8
	13.5
	20.0
	6.7
	15.6
	8.9
	9.8
	24.4
	12.1
	26.3
	24.0
	24.1
	24.0

	Пол:

	Мужской
	49.1
	59.0
	48.7
	55.7
	51.4
	63.0
	54.8
	56.3
	52.7
	57.8
	52.2
	55.2
	45.6
	43.4
	44.8
	44.0

	Женский
	50.9
	41.0
	51.3
	44.3
	48.6
	37.0
	45.2
	43.8
	47.3
	42.2
	47.8
	44.8
	54.4
	56.6
	55.2
	56.0

	Образование:

	Начальное 
	3.8
	1.0
	0
	0
	2.7
	0
	0
	3.2
	0.9
	0
	0
	0
	4.1
	2.0
	7.0
	7.2

	Неполное среднее
	7.5
	4.8
	2.6
	2.3
	8.1
	7.4
	6.7
	6.5
	4.5
	4.8
	8.7
	7.0
	12.9
	11.4
	7.3
	7.5

	Среднее общее
	37.7
	34.3
	32.5
	34.5
	24.3
	33.3
	30.0
	25.8
	42.0
	21.7
	43.5
	26.3
	39.1
	39.8
	36.8
	37.5

	Среднее специальное
	25.5
	29.5
	28.6
	32.2
	40.5
	22.2
	20.0
	35.5
	32.1
	31.3
	19.6
	36.8
	28.8
	28.9
	29.9
	28.7

	Высшее
	25.5
	30.5
	36.4
	31.0
	24.3
	37.0
	43.3
	29.0
	20.5
	42.2
	28.3
	29.8
	15.2
	17.9
	19.0
	19.2

	Статус:

	Руководитель предприятия, организации, владелец частного предприятия
	10.4
	7.6
	14.2
	11.4
	5.4
	23.0
	17.1
	9.4
	9.9
	21.6
	11.3
	13.7
	2.6
	3.3
	4.1
	4.8

	Работающий индивидуально
	6.6
	18.1
	10.3
	16.1
	8.1
	7.7
	13.8
	12.5
	5.4
	3.6
	9.1
	6.9
	3.8
	4.4
	5.3
	3.8

	Работник на частном предприятии
	17.9
	19.0
	21.8
	25.3
	13.5
	11.5
	13.8
	15.6
	19.6
	10.8
	9.1
	19.0
	16.3
	16.5
	14.1
	17.9

	Государственный служащий
	–
	8.6
	2.6
	6.9
	–
	3.8
	10.3
	12.5
	–
	9.6
	13.6
	10.3
	–
	8.1
	8.2
	5.7

	Работник на государственном предприятии
	33.0
	16.2
	25.6
	14.9
	37.8
	26.9
	24.1
	34.4
	44.6
	33.7
	25.0
	27.6
	38.4
	29.7
	30.7
	30.4

	Учащийся, студент
	5.7
	5.7
	7.7
	9.2
	10.8
	7.7
	3.4
	0
	5.4
	3.6
	2.3
	5.2
	6.3
	6.2
	6.2
	5.7

	Пенсионер (пенсия по возрасту, по инвалидности)
	20.8
	21.0
	11.5
	14.9
	18.9
	19.2
	13.8
	15.6
	8.9
	12.0
	22.7
	15.5
	26.9
	25.6
	26.2
	26.5

	Домохозяйка 
	1.9
	1.9
	2.6
	0
	0
	0
	3.4
	0
	1.8
	2.4
	2.3
	0
	2.5
	3.4
	2.2
	2.2

	Безработный
	3.8
	1.9
	3.8
	1.1
	0
	0
	0
	0
	5.4
	2.4
	4.5
	1.7
	4.5
	2.8
	2.7
	3.2

	Пользование Интернетом:

	Ежедневно
	29.2
	40.6
	53.8
	61.4
	29.7
	15.4
	23.3
	41.9
	24.3
	43.9
	23.9
	43.1
	14.2
	21.1
	22.3
	29.8

	Несколько раз в неделю
	18.9
	31.1
	16.7
	15.9
	13.5
	26.9
	20.0
	9.7
	20.7
	19.5
	21.7
	12.1
	13.3
	20.5
	15.3
	15

	Несколько раз в месяц
	13.2
	3.8
	3.8
	4.5
	18.9
	3.8
	3.3
	9.7
	19.8
	9.8
	6.5
	3.4
	11.4
	8.9
	7.0
	6.0

	Несколько раз в году
	0.9
	0.9
	0
	0
	5.4
	0
	3.3
	3.2
	1.8
	1.2
	4.3
	1.7
	2.9
	2.1
	1.3
	2.2

	Нет
	33.0
	23.6
	21.8
	18.2
	24.3
	50.0
	43.3
	29.0
	33.3
	22.0
	41.3
	31.0
	55.3
	44.2
	49.4
	43.0

	Не знаю, что это такое
	4.7
	0
	3.8
	0
	8.1
	0
	6.7
	0
	0
	1.2
	2.2
	3.4
	2.8
	3.1
	3.7
	4.0


* Таблица читается по вертикали 

Доли ежедневных пользователей Интернетом среди сторонников кампании и среди сторонников ее лидера за текущий квартал еще больше увеличились, эти доли почти вдвое превышают долю ежедневных пользователей Интернетом среди опрошенных в целом. В то же время доли тех, кто вообще не пользуется Интернетом, как среди сторонников кампании, так и среди приверженцев ее лидера вдвое меньше, чем процент не пользующихся Интернетом в выборке в целом.
Среди сторонников кампании за квартал наблюдался дальнейший рост доли молодежи, также увеличилась доля мужчин и работников частных предприятий, последние уже составляют более четверти приверженцев кампании. Похожая ситуация и среди сторонников О. Карач: небольшой рост (точнее, возвращение на уровень марта 2011 г.) доли молодежи и мужчин, небольшое снижение доли лиц с высшим образованием, дальнейший рост доли учащихся и частников.
На динамику внутренней перестройки сторонников кампании наложились общие изменения в белорусском обществе, вызванные кризисом и падением доверия к власти. Но наложились парадоксальным образом (табл. 17).
Таблица 17. Политические предпочтения в зависимости от отношения к кампании "Наш дом"*, %

	Политические предпочтения
	Как Вы оцениваете деятельность гражданской кампании "Наш дом"?

	
	Положительно
	Отрицательно
	Безразлично
	Ничего не знаю о ней

	
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11

	Доверие президенту:

	Да
	38.0
	30.0
	9.8
	16.7
	67.4
	78.9
	70.8
	44.4
	67.4
	44.1
	28.8
	26.7
	51.1
	46.6
	37.3
	24.4

	Нет
	55.0
	66.2
	83.7
	75.5
	30.2
	18.4
	16.7
	50.0
	30.2
	48.0
	56.1
	66.7
	38.6
	43.0
	52.3
	62.0

	Доверие госСМИ:

	Да
	27.1
	26.9
	14.3
	14.7
	58.1
	60.5
	52.0
	38.9
	29.5
	27.5
	27.7
	26.7
	36.5
	43.3
	41.3
	26.2

	Нет
	62.8
	67.7
	83.5
	78.4
	34.9
	26.3
	36.0
	55.6
	55.0
	63.7
	63.1
	64.4
	47.1
	49.5
	50.3
	60.9

	Доверие негосСМИ:

	Да
	41.5
	70.0
	60.9
	51.0
	25.6
	30.8
	48.0
	40.5
	31.3
	38.2
	42.4
	39.3
	29.1
	48.1
	45.3
	30.7

	Нет
	43.8
	20.0
	28.3
	35.3
	60.5
	64.1
	40.0
	43.2
	51.3
	47.1
	43.9
	49.4
	49.4
	40.5
	40.0
	54.1

	Если государство нарушило Ваши права, куда Вы в первую очередь обратитесь за помощью?

	В правоохранительные органы
	22.3
	9.2
	10.0
	5.8
	37.2
	41.0
	29.2
	31.4
	15.3
	17.5
	22.4
	21.3
	26.2
	30.7
	24.1
	25.3

	В Администрацию президента
	13.2
	6.2
	4.4
	9.7
	7.0
	10.3
	8.3
	11.4
	10.7
	16.5
	7.5
	9.0
	17.7
	11.7
	12.5
	8.5

	К чиновникам 
	6.2
	4.6
	2.2
	0
	25.6
	15.4
	33.3
	2.9
	3.3
	3.9
	4.5
	4.5
	8.3
	5.8
	5.8
	2.6

	В NGO
	16.9
	12.3
	40.0
	32.0
	2.3
	2.6
	0
	14.3
	6.7
	6.8
	7.5
	12.4
	3.5
	6.7
	9.5
	13.1

	К депутату
	5.4
	3.1
	1.1
	3.9
	4.7
	2.6
	0
	2.9
	3.3
	3.9
	0
	0
	4.8
	2.2
	0.7
	2.0

	В государственные газеты
	3.8
	0
	0
	0
	0
	0
	4.2
	0
	0
	0
	0
	3.4
	3.2
	1.7
	1.2
	3.1

	В независимые газеты
	6.2
	8.5
	3.3
	4.9
	2.4
	0
	0
	0
	2.7
	3.9
	3.0
	0
	1.7
	2.3
	2.2
	3.2

	В кампанию "Наш Дом"
	10.0
	2.3
	11.1
	4.9
	0
	0
	0
	8.6
	0
	0
	0
	4.5
	0.2
	0.1
	0
	0.5

	Я сам себя защищаю
	13.2
	14.6
	7.8
	14.6
	20.9
	15.4
	12.5
	14.3
	24.0
	24.3
	25.4
	16.9
	17.7
	10.3
	12.6
	9.6

	Нет смысла защищаться, государство все равно выиграет
	29.2
	38.5
	20.0
	22.3
	27.9
	12.8
	12.5
	14.3
	50.0
	23.3
	29.9
	27.0
	32.9
	28.2
	30.4
	31.5

	Как развивается положение вещей в Беларуси?

	В правильном направлении
	39.2
	24.4
	6.5
	9.8
	58.1
	74.4
	58.3
	36.1
	34.9
	52.5
	9.1
	19.1
	53.9
	44.2
	27.8
	16.9

	В неправильном направлении
	53.8
	65.6
	89.1
	88.2
	34.9
	23.1
	41.7
	58.3
	44.3
	35.6
	66.7
	70.8
	27.8
	41.6
	60.0
	67.1

	Если бы завтра состоялись выборы президента Беларуси, за кого бы Вы проголосовали?

	А.Лукашенко
	27.1
	24.6
	5.4
	5.7
	42.9
	71.1
	54.2
	37.8
	27.3
	39.2
	28.8
	19.6
	41.0
	44.3
	30.5
	21.3

	Если бы пришлось выбирать между объединением с Россией и вступлением в Европейский Союз, что бы Вы выбрали?

	Объединение с РФ
	23.1
	14.7
	27.2
	28.4
	51.2
	41.0
	37.5
	41.7
	29.8
	39.2
	31.8
	27.8
	36.0
	31.8
	36.0
	43.5

	Вступление в ЕС
	63.1
	73.6
	62.0
	64.7
	37.2
	35.9
	37.5
	38.9
	51.7
	51.0
	47
	53.3
	38.6
	52.5
	43.3
	39.5


* Таблица читается по вертикали

Доверие государственным институтам (президенту, госСМИ) снизилось за квартал во всех группах отношения к кампании, кроме ее сторонников: в этой группе оно как раз изменилось в наименьшей степени и даже слегка увеличилось. Но тем не менее сторонники кампании остаются самой оппозиционной группой: они с июня стали менее оппозиционными, остальные группы – более, но в одной точке они пока не сошлись. В то же время падение доверия президенту и госСМИ не привели к росту доверия независимым СМИ, оно тоже уменьшилось, причем у всех групп отношения к кампании.

Схожая картина – с оценками курса, которым идет Беларусь, и с электоральным рейтингом А. Лукашенко: резкий рост отрицательных оценок и падение рейтинга во всех группах, кроме сторонников кампании, среди последних – незначительное улучшение оценок, которое, тем, не менее, оставляет их лидерами оппозиционности.
В готовности обращаться за помощью к различным институциям наблюдались разнонаправленные тенденции: среди сторонников кампании уменьшились доли готовых обращаться в правоохранительные органы, к чиновникам и в госгазеты – вообще до 0 (!), несколько увеличилась готовность обращаться в администрацию президента и к депутату (последнее – возможно, благодаря проводимой кампанией акции "Депутатов к ответу"). При этом готовность обращаться к чиновникам снизилась и среди опрошенных в целом.
Что же касается геополитических ориентаций, то у сторонников кампании они за квартал практически не изменились, сохранился внушительный перевес Европы над России, среди опрошенных в целом заметно выросла доля сторонников интеграции с РФ и теперь доли "белороссов" и "евробелорусов" практически сравнялись.

В июньском 2011 г. опросе респондентам был предложен ряд вопросов, которые не фигурировали в предыдущих опросах. В табл. 18 показано, как распределились ответы на некоторые из этих новых вопросов, а также на некоторые иные вопросы, которые присутствовали в предыдущих опросах, в зависимости от отношения к кампании.

Для получения более полной картины в табл. 18, в отличие от предыдущих табл. 15-17, показано, как отношение к кампании обусловлено ответами на иные вопросы.

Таблица 18. Отношение к кампании "Наш дом" в зависимости от политических предпочтений*, %
	Вариант ответа
	Как Вы оцениваете деятельность Гражданской кампании "Наш дом"?

	
	Положительно
	Отрицательно
	Безразлично
	Ничего об этом не знаю

	Считаете ли Вы, что белорусская экономика находится в кризисе?

	Да
	7.2
	2.4
	6.5
	83.8

	Нет
	4.2
	3.3
	0.8
	91.7

	На Ваш взгляд, кто виноват в валютном кризисе в Беларуси в марте-мае 2011 года?

	Виноват президент
	8.0
	1.8
	6.1
	84.0

	Виновато правительство
	5.6
	1.8
	6.8
	85.8

	Виноваты США
	5.7
	2.9
	3.3
	88.2

	Виновата Европа
	3.3
	6.1
	8.8
	81.8

	Виновата Россия
	4.5
	4.5
	7.3
	83.6

	Виновата оппозиция
	4.1
	1.4
	13.5
	81.1

	Одни люди думают, что после ухода А. Лукашенко с поста президента жизнь в Беларуси улучшится, а другие наоборот, что ухудшится. А что думаете Вы?

	Жизнь улучшится
	12.1
	3.0
	4.9
	80.0

	Жизнь останется такой же
	3.2
	1.7
	8.2
	86.9

	Жизнь ухудшится
	4.7
	3.1
	4.2
	88.0

	Какие инициативы белорусских политиков Вы поддерживаете?

	Предложение диалога властям для совместного поиска выхода из кризиса
	4.9
	2.4
	6.1
	86.7

	Требование немедленной отставки Александра Лукашенко
	12.5
	2.9
	5.6
	79.0

	Требование введения санкций против белорусских властей
	11.9
	7.5
	9.0
	71.6

	Ряд политиков предложили провести в октябре "Народны сход" – акцию протеста с требованиями прекращения роста цен, обеспечения достойных зарплат и пенсий, возможности обмена валюты, недопущения безработицы, приостановки продажи предприятий, гарантии свободной работы независимых СМИ и рассекречивания президентского фонда. Как Вы относитесь к этой инициативе? 

	Не одобряю
	2.1
	7.2
	8.8
	82.0

	Отношусь безразлично
	4.1
	2.2
	5.9
	87.8

	Одобряю, но не приму участия
	7.6
	1.3
	5.3
	85.8

	Одобряю и приму участие в этой инициативе
	13.7
	2.4
	6.2
	77.7

	Как Вы относитесь к участию в публичных действиях для выражения своего мнения?

	Митинги:

	Принимал участие
	22.8
	3.9
	7.9
	65.4

	Готов участвовать
	12.0
	1.9
	11.5
	74.5

	Не собираюсь участвовать
	4.0
	2.5
	4.8
	88.7

	Забастовки:

	Принимал участие
	18.8
	6.3
	0
	75.0

	Готов участвовать
	19.0
	3.8
	10.5
	66.7

	Не собираюсь участвовать
	4.2
	2.3
	5.2
	88.3

	Считаете ли Вы себя в оппозиции к нынешней власти?

	Да
	15.1
	3.1
	7.1
	74.8

	Нет
	3.3
	1.7
	5.1
	89.9

	В июне-июле во многих городах Беларуси в рамках кампании "Революция через социальные сети" проходили регулярные акции против политики властей, участники которых выражали свой протест молчанием и аплодисментами. Как вы относитесь к этим акциям?

	Одобряю
	12.1
	2.8
	5.9
	79.2

	Не одобряю
	4.5
	4.2
	7.3
	84.0

	Безразлично
	3.6
	1.6
	4.8
	90.1

	Белорусские власти утверждают, что ряд оппозиционных структур и отдельные лидеры получают материальную поддержку из-за рубежа. Что Вы думаете по этому поводу?

	Считаю, что это вполне нормально
	10.4
	2.6
	6.6
	80.5

	Считаю, что это недопустимо
	3.6
	3.2
	4.7
	88.5

	Недавно в суд было передано дело о взрыве в минском метро 11 апреля 2011 г. По версии следствия, преступление было совершено террористом-одиночкой и его пособником, за которыми никто не стоял. Верите ли Вы в эту версию?

	Да, верю
	2.5
	3.1
	5.7
	88.7

	Нет, преступление совершили они, но у них были заказчики
	5.8
	3.3
	5.3
	85.6

	Нет, преступление совершили другие люди
	11.6
	1.6
	5.8
	81.0

	Считаете ли Вы, что в Беларуси существует проблема незаконного насилия со стороны сотрудников правоохранительных органов?

	Да, это серьезная проблема
	12.2
	2.6
	7.1
	78.1

	Отдельные случаи есть, но это нельзя назвать серьезной проблемой
	4.7
	1.7
	6.2
	87.3

	Нет, такой проблемы не существует
	2.1
	3.3
	3.6
	90.9

	Недавно был арестован белорусский правозащитник Алесь Беляцкий, которого обвинили в неуплате налогов с денежных средств, полученных на правозащитную деятельность из-за границы. Как Вы оцениваете этот арест?

	Это преследование за политические убеждения, за деятельность, которая не нравится властям
	13.0
	3.4
	8.1
	75.5

	Это обычное уголовное преследование за сокрытие доходов и неуплату налогов
	4.4
	2.9
	4.5
	88.3

	Если бы завтра снова состоялись выборы президента Беларуси, за кого бы Вы проголосовали?

	А.Лукашенко
	1.9
	4.5
	5.8
	87.7

	В. Некляев
	15.2
	1.5
	13.6
	69.7

	А.Санников
	13.8
	3.2
	6.4
	76.6

	Недавно Европейский Союз и США ввели новые экономические санкции против нескольких белорусских предприятий, доходы от которых, по их мнению, укрепляют политический режим, подавляющий демократию и права человека. Как Вы оцениваете введение этих санкций?

	Положительно
	13.9
	2.7
	6.5
	76.9

	Отрицательно
	3.1
	2.8
	6.1
	88.0

	Безразлично
	7.1
	2.0
	5.2
	85.7

	Пользуетесь ли Вы социальными сетями в Интернете?

	Да, пользуюсь сетью "В контакте"
	11.9
	2.6
	4.3
	81.1

	Да, пользуюсь сетью "Одноклассники"
	9.6
	2.9
	7.4
	80.1

	Да, пользуюсь сетью "Face book"
	19.3
	4.5
	8.0
	68.2

	Да, пользуюсь сетью "Twitter"
	7.0
	4.7
	7.0
	81.4

	Нет, не пользуюсь
	1.8
	2.5
	5.5
	90.1

	Не знаю, что это такое
	2.4
	0
	4.8
	92.9


* Таблица читается по горизонтали

Данные табл. 18 подтверждают репутацию сторонников кампании, как самой оппозиционной среди групп с различным отношением к кампании. Мнение, что в кризисе виноват президент, констатация, что жизнь за последний квартал ухудшилась, прогноз, что она будет ухудшаться и далее – все эти опции приносят кампании гораздо больше сторонников, чем иные мнения. Сторонников кампании больше не только среди приверженцев различных действий, направленных против существующей власти (акций "молчаливых аплодисментов", "Народнага сходу", западных санкций, митингов и забастовок), максимальная доля сторонников кампании наблюдается среди тех, кто сам уже участвовал в подобных акциях. В деликатном вопросе финансирования общественной деятельности в Беларуси из-за рубежа (и в абстрактной формулировке вопроса и в конкретной, применительно к делу А. Беляцкого), сторонники мнений, что подобное финансирование вполне допустимо, а А. Беляцкий пал жертвой политического преследования, в большей степени склонны позитивно оценивать кампанию, чем сторонники противоположных мнений.

Даже и в более практическим плане среди тех, кто считает, что насилие со стороны правоохранительных органов – это серьезная проблема, сторонников кампании куда больше, чем среди тех, кто не придает этой проблеме такого значения.
Наконец, в подтверждение данных табл. 15, пользование социальными сетями оказывается тесно связанным с симпатиями к кампании.

Данные табл. 19 дают сравнение характеристик группы сторонников лидера кампании и электоратов самых рейтинговых политиков страны. Разумеется, готовность голосовать за политика, как за кандидата в президенты, и просто позитивное отношение к нему – это разные вещи, но нас в данном случае интересуют не сравнительные электоральные "веса" лидера кампании "Наш дом" и самых популярных политиков страны, а сравнительная структура общественной поддержки, хотя и имеющей разный характер.
Таблица 19. Сравнение социально-демографических характеристик и политических предпочтений сторонников лидера кампании "Наш дом" О. Карач и электоратов А. Лукашенко, В. Некляева и А. Санникова*, %
	Вариант ответа
	Положительное отношение к О. Карач
	Готовы голосовать за:

	
	
	А.Лукашенко
	В.Некляева
	А.Санникова

	Пол:

	Мужской 
	55.7
	29.2
	63.6
	63.4

	Женский 
	44.3
	70.8
	36.4
	36.6

	Возраст:

	До 30 лет
	26.4
	16.6
	26.0
	37.6

	От 30 до 59
	59.8
	34.1
	61.1
	46.2

	60 и старше
	13.8
	49.4
	13.0
	16.1

	Образование:

	Начальное 
	0
	23.7
	2.3
	2.1

	Неполное среднее
	2.3
	13.6
	4.5
	0

	Среднее общее 
	34.5
	33.4
	35.3
	25.5

	Среднее специальное
	32.2
	21.8
	39.1
	42.6

	Высшее (включая незаконченное)
	31.0
	7.5
	18.8
	29.8

	Статус:

	Руководитель предприятия, организации, владелец частного предприятия
	11.4
	2.6
	4.6
	4.4

	Работающий индивидуально
	16.1
	1.3
	8.4
	10.8

	Работник на частном предприятии
	25.3
	7.8
	19.8
	21.5

	Госслужащий
	6.9
	3.2
	6.9
	3.2

	Работник на государственном предприятии
	14.9
	22.7
	38.2
	30.1

	Учащийся, студент
	9.2
	4.5
	5.3
	9.7

	Пенсионер (пенсия по возрасту, по инвалидности)
	14.9
	52.4
	12.2
	19.4

	Домохозяйка 
	0
	1.3
	3.1
	0

	Безработный
	1.1
	4.2
	1.5
	1.1

	Пользуетесь ли Вы Интернетом?

	Ежедневно или несколько раз в неделю
	77.3
	22.7
	60.6
	66.6

	На Ваш взгляд, в целом положение вещей в нашей стране развивается в правильном направлении или в неправильном?

	В правильном направлении
	5.7
	55.0
	3.8
	4.3

	В неправильном направлении
	92
	20.7
	82.5
	91.9

	Как изменилось Ваше материальное положение за последние три месяца?

	Улучшилось
	1.1
	15.3
	0.8
	3.2

	Не изменилось
	15.9
	35.7
	17.4
	9.7

	Ухудшилось
	83.0
	49.0
	81.1
	87.1

	Как, на Ваш взгляд, изменится социально-экономическая ситуация в Беларуси в ближайшие годы?

	Улучшится
	9.2
	21.8
	7.6
	4.3

	Не изменится
	13.8
	41.6
	18.3
	25.5

	Ухудшится
	70.1
	27.6
	71.0
	63.8

	Кто виноват в нынешнем кризисе в Беларуси?

	Президент
	73.9
	12.4
	84.8
	94.6

	Считаете ли Вы себя в оппозиции к нынешней власти?

	Да
	58.0
	1.0
	68.9
	75.3

	Нет
	27.3
	94.5
	23.5
	17.2

	Какие инициативы белорусских политиков Вы поддерживаете? 

	Предложение диалога властям для совместного поиска выхода из кризиса
	28.4
	67.2
	18.9
	15.1

	Требование немедленной отставки Александра Лукашенко
	65.5
	1.3
	62.9
	71.0

	Требование введения санкций против белорусских властей
	10.3
	1.0
	11.4
	7.5

	Доверяете президенту?

	Доверяю
	14.9
	78.9
	8.3
	4.3

	Не доверяю
	77.0
	9.7
	88.6
	91.5

	Недавно Европейский Союз и США ввели новые экономические санкции против нескольких белорусских предприятий, доходы от которых, по их мнению, укрепляют политический режим, подавляющий демократию и права человека. Как Вы оцениваете введение этих санкций?

	Отрицательно
	37.5
	7.5
	39.4
	30.1

	Положительно
	22.7
	55.5
	32.6
	37.6

	Безразлично
	39.8
	37.0
	28.0
	32.3

	Недавно в суд было передано дело о взрыве в минском метро 11 апреля 2011 г. По версии следствия, преступление было совершено террористом-одиночкой и его пособником, за которыми никто не стоял. Верите ли Вы в эту версию?

	Да, верю
	6.9
	64.6
	6.1
	0

	Нет, преступление совершили они, но у них были заказчики
	33.3
	19.8
	36.4
	30.1

	Нет, преступление совершили другие люди
	56.3
	10.7
	53.0
	59.1

	Если бы пришлось выбирать между объединением с Россией и вступлением в Европейский Союз, что бы Вы выбрали?

	Объединение с Россией
	31.0
	56.8
	34.1
	18.3

	Вступление в Европейский Союз
	62.1
	18.5
	61.4
	78.5


* Таблица читается по вертикали

Среди среди сторонников О. Карач доля мужчин несколько меньше, чем среди приверженцев В. Некляева и А. Санникова, но значимо больше, чем 50%, и гораздо больше, чем среди сторонников А. Лукашенко. Доля молодежи среди приверженцев лидера кампании – такая же, как у В. Некляева, она в полтора раза меньше, чем в электорате А. Санникова, но почти вдвое больше, чем среди готовых голосовать за А. Лукашенко.
По доле среди сторонников лиц с высшим образованием О. Карач превосходит В. Некляева и А. Лукашенко и находится примерно на одном уровне с А. Санниковым, по доле частых пользователей Интернетом она – абсолютный лидер.

Сторонники О. Карач несколько менее, чем сторонники В. Некляева и А. Санникова, склонны винить А. Лукашенко в экономическом кризисе, среди сторонников лидера кампании меньше доли считающих себя в оппозиции к власти и полагающих, что Беларусь идет неправильным путем, чем в электоратах В. Некляева и А. Санникова.
Равным образом среди приверженцев лидера кампании больше доверяющих президенту и выступающих за диалог с властью, чем среди электоратов самых рейтинговых оппозиционных кандидатов.

В заключение – динамика ответов на вопрос об идентификации респондентов с кампанией с разбивкой по социально-демографическим группам (табл. 20).

Таблица 20. Связь социально-демографических и политических характеристик с ответами на вопрос "Соответствуют ли деятельность гражданской кампании "Наш Дом" интересам таких людей, как Вы?"*, %
	Характеристики 
	Соответствуют ли деятельность гражданской кампании 
"Наш Дом" интересам таких людей, как Вы?

	
	Да
	Нет

	
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11
	09'10
	03'11
	06'11
	09'11

	Возраст:

	18-29
	7.5
	8.1
	7.4
	10.3
	10.7
	11.8
	7.1
	4.3

	30-59
	7.8
	7.1
	6.9
	5.9
	12.4
	13.5
	7.4
	6.4

	60
	5.3
	4.6
	1.7
	2.3
	6.1
	15.8
	8.3
	2.0

	Пол:

	Мужской
	7.8
	8.9
	6.6
	7.5
	12.4
	13.4
	8.1
	6.0

	Женский
	6.6
	4.8
	5.1
	4.9
	8.8
	13.7
	7.2
	4.0

	Образование:

	Начальное 
	0
	3.7
	0
	0
	7.8
	11.1
	9.5
	0

	Неполное среднее 
	4.8
	1.8
	1.9
	1.8
	7.4
	9.8
	4.7
	5.5

	Среднее общее 
	7.1
	6.8
	6.2
	6.0
	10.8
	11.5
	7.4
	3.3

	Среднее специальное 
	7.1
	6.0
	5.0
	7.3
	11.4
	14.1
	6.6
	5.9

	Высшее (включая незаконченное)
	11.0
	10.5
	9.7
	8.1
	11.0
	19.2
	9.4
	7.8

	Статус:

	Руководитель частного предприятия
	22.2
	27.3
	0
	0
	11.1
	18.2
	16.7
	0

	Руководитель госпредприятия
	7.4
	5.7
	0
	0
	22.2
	34.3
	20.0
	16.7

	Владелец частного предприятия
	24.0
	21.2
	27.8
	18.8
	16.0
	9.1
	13.9
	9.4

	Работающий индивидуально
	10.8
	22.2
	14.9
	20.8
	9.2
	9.9
	10.3
	15.3

	Работник на частном предприятии
	7.9
	8.2
	8.8
	9.1
	14.1
	9.9
	5.5
	4.7

	Госслужащий
	–
	7.1
	4.1
	7.6
	–
	13.5
	8.1
	9.8

	Работник на государственном предприятии
	7.1
	3.5
	4.2
	3.6
	11.2
	12.6
	6.6
	3.8

	Учащийся, студент
	6.3
	6.7
	8.7
	8.1
	10.4
	7.8
	4.3
	3.5

	Пенсионер (пенсия по возрасту, по инвалидности)
	4.8
	4.6
	1.6
	2.6
	6.1
	16.9
	8.2
	2.1

	Домохозяйка 
	5.4
	7.1
	6.1
	6.9
	5.4
	11.9
	6.1
	3.4

	Безработный
	8.8
	5.1
	14.0
	6.7
	12.3
	20.5
	7.0
	4.4

	Пользуетесь ли Вы Интернетом:

	Да, ежедневно
	13.8
	14.8
	13.9
	11.7
	14.2
	15.1
	4.7
	7.6

	Да, несколько раз в неделю
	9.2
	9.3
	6.0
	7.6
	11.9
	12.3
	6.0
	4.5

	Да, несколько раз в месяц
	6.1
	2.9
	2.9
	5.7
	12.6
	7.9
	6.9
	3.4

	Да, несколько раз в году
	3.6
	2.5
	4.8
	0
	12.7
	10.0
	14.3
	3.3

	Нет
	4.7
	2.5
	2.4
	2.0
	7.8
	15.1
	9.4
	2.6

	Не знаю, что это такое
	11.6
	0
	3.6
	0
	14.0
	6.5
	10.9
	3.7


* Таблица читается по горизонтали

Из данных табл. 20 видно улучшение за год позиций кампании "Наш дом". Год назад не только баланс ответов на вопрос о соответствии интересам был отрицательным в целом, он был отрицательным практически по всем социально-демографическим группам. В сентябре 2011 г. стал положительным общий баланс, кроме того он стал сравнительно большим по тем группам, среди которых наблюдается наибольшая поддержка организации: молодежь – +7 процентных пунктов, работники частных предприятий – +4.6 пункта, студенты (учащиеся) – +4.6 пунктов, ежедневные пользователи Интернетом – +4.1 пункта. Иными словами, симпатии со стороны этих групп имеют относительно устойчивый характер, многим представителям этих групп свойственно мнение, что кампания "Наш дом" отстаивает их интересы, они в определенной степени рассматривают ее как своего представителя в общественной и политической жизни страны.
