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ПРОБЛЕМЫ ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ ЖУРНАЛИСТОВ И ВЛАСТЕЙ В ПРОЦЕССЕ СОЗДАНИЯ ЭКОНОМИЧЕСКИХ ТЕЛЕПРОГРАММ

А. Остроух

Розовый период
История создания экономических программ началась в тот же день, когда родилось в нашей стране негосударственное телевидение. Если рассматривать особенности возникновения негосударственного телевидения не только как общественное движение осознанной части белорусской интеллигенции к информационной свободе, но и как вид бизнеса, то такой подход к истории вопроса поможет точнее представить и сам процесс и мотивы поведения его участников. 

Не следует забывать, что к рассвету романтического периода становления предпринимательства в нашей стране «героем нашего времени» стал предприниматель. Именно этим объяснятся то огромное количество самых разнообразных газет, теле- и радиопрограмм, созданных в это время, как самими предпринимателями, так и для предпринимателей К этому периоду времени принадлежит создание на БТ программ: «Капитал», «Рейтинг», производимых ТК «Мировое ТВ» при спонсорской поддержке издательства «Эридан» и ПКФ «Марат», чуть позже появилась программа нашей телекомпании «Экономикст» и программа ТК «Свой круг» «Финансовое время».

За вполне понятным желанием независимых телевизионщиков угадать и исполнить социальный заказ стоял холодный расчёт. Принцип существования независимых СМИ всегда упирался в вопрос денег, призванных эту самую независимость обеспечить. И многие руководители СМИ наивно полагали, что именно с помощью подобного рода газет и программ эти деньги получить легче, либо в виде прямых инвестиций, либо в виде доходов от рекламы. Однако в нашей стране не было больших и быстрых денег ни у кого, в том числе и у предпринимателей. Объективный процесс формирования средств массовой информации, сориентированных на предпринимателей, либо выражающий интересы предпринимателей, вторичен, и происходит после того, как предприниматели начинают осознавать себя как общественная группа, имеющая общие специфические интересы и считающая возможным эти специфические вопросы отстаивать, в том числе, и через средства массовой информации. Однако, к всеобщему сожалению, процесс формирования предпринимательского самосознания так толком и не начавшись, был прерван известными политическими событиями. Этот фактор стал определённым водоразделом, который заставил многих производителей ТВ программ определиться в своей дальнейшей программной политике. Тема предпринимательства оказалась не модной, а возможность на ней заработать политические, либо экономические дивиденды – весьма проблематичной. Более того, специализация на  экономической теме оказалась не простой работой, требующей постоянного обучения журналистов и поиска новых источников информации. Всё это, в конечном итоге, привело к тому, что на экономическом информационном поле остались только немногие СМИ, в том числе и фактически единственная телевизионная программа экономических новостей «Экономикст», производимая негосударственной телекомпанией «ФИТ». 

Голубой период
Независимая телекомпания «Фабрика Информационных Технологий» («ФИТ») создана в 1991г. профессиональными работниками телевидения. Основной сферой деятельности телекомпании является производство цикловых телевизионных программ различного жанра. Продукция телекомпании носит информационный и развлекательный характер. Персонал ФИТ состоит из 41 штатного сотрудника, 24 из них имеют высшее образование. Так же, дополнительно, для выполнения отдельных проектов и работ привлекаются высококвалифицированные специалисты из творческой, производственной и деловой среды.

Самым важным элементом определяющим конкурентоспособность телекомпании являются новостийные выпуски. Руководители любой телевизионной компании знают, насколько влияет качество новостийных выпусков на положение телекомпании на больших и малых рынках вещания, поэтому программа «Экономикст», как программа экономических новостей, всегда являлась приоритетным проектом телекомпании «ФИТ». На базе программы отрабатывалась модель работы службы новостей. За четыре года работы над программой, был пройден путь от зачитывания диктором вырезок из газет до выхода пяти программ в неделю с 5-6 самостоятельными информационными сюжетами в каждой программе.

Начиная четыре года назад производство ТВ программы экономических и деловых новостей, телекомпания «ФИТ» столкнулась с отсутствием в Беларуси информационного агентства, информационной службы или какого-либо другого института, который бы занимался постоянным сбором, систематизацией экономической информации и предоставлял бы ее своим подписчикам. Выпуская программу экономических новостей пять раз в неделю, телекомпания решила создать собственную отдельную информационно-аналитическую службу – агентство «Бизнес Тренд Ньюс» (Business Trend news), которая и была создана в 1995 году. 

Разрабатывая концепцию экономической телевизионной программы мы исходили из того, что во-первых: наша аудитория не знакома с рыночной терминологией, аудитория не имеет чётко сформированного представления об экономических процессах, не имеет сложившегося мнения о рыночных реформах. Поэтому мы в первую очередь ставили задачу: сформировать положительное отношение социально-активной части нашей аудитории к рыночным механизмам, дать как можно больше практически полезной информации, помогающей конкретным участникам экономической жизни страны сориентироваться в быстро меняющемся налоговом, таможенном, гражданском законодательстве, познакомить с основными принципами работы и терминами фондового, валютного рынка, дать любую другую информацию, которая по нашему мнению могла каким-либо образом повлиять на судьбу реальных субъектов экономической жизни нашей страны. Причём, мы отчётливо понимали ту степень ответственности, которая ложилась на нас в связи с тем, что в силу специфики информационной ситуации в нашей стране телеаудитория во много раз превосходила аудиторию самых влиятельных экономических газет (сравните тираж «БДГ» и телеаудиторию «Экономикста»). Завоевав доверие наших телезрителей, мы получали возможность формировать их отношение ко многим фундаментальным ценностям не только рыночной экономики, но и демократического, гражданского общества. Идеология программы складывалась из нашей убеждённости, что только человек реально, на себе ощутивший все преимущества и ответственность экономической свободы, в состоянии осознать необходимость политических свобод. 

Государственные средства массовой информации в нашей республике, в том числе и служба новостей национальной телерадиокомпании, всегда отражали лишь точку зрения властей. Приоритеты в освещении экономических процессов выстраивались с позиций преимуществ государственной формы собственности. Поэтому наличие альтернативной системы экономических новостей, которая могла бы представить иную точку зрения, отличную государственной, являлась важным элементом для развития открытого демократического общества в нашей стране и пропаганде рыночных отношений. Правительство, понимая важную роль государственной службы новостей, за последний год-два инвестировало около трех миллионов долларов для технического переоснащения и оплаты квалифицированных специалистов “АТН-Новости”.

Неразделённая любовь
С января 1994, за четыре года работы «Экономикст» смог стать влиятельной силой, наладить устойчивые связи фактически со всеми общественными структурами предпринимателей, с государственными министерствами и ведомствами. Безусловно, все четыре года выхода программы в эфир отношения между журналистами и властями складывались не просто. Цензурное давление на программу началось фактически с первых её выпусков. В то время активно обсуждался вопрос об объединении денежных систем Белоруссии и России. Уже тогда эксперты программы высказывали сомнения как в возможности такого объединения, так и в его необходимости. Однако, подобного рода сомнения были крайне негативно восприняты тогдашним руководством страны, и люди из ближайшего окружения В. Кебича «попросили» нас этой темы больше не касаться. Позже, подобного рода просьбы повторялись часто, они исходили от разных людей, представляющих разные политические силы, по разным поводам, однако, их объединяло одно – все они боялись «зеркала» программы, того отражения реальных экономических последствий любого некомпетентного политического решения. Близость и взаимосвязь экономики и «большой» политики мы чувствовали всегда. Стоит напомнить, что Павел Шеремет начал свою журналистскую карьеру в качестве эксперта в «Экономиксте». Позже из «Экономикста» выросла небезызвестная аналитическая телевизионная программа «Проспект». Однако, мы всегда старались избежать чрезмерной политизации программы, так как уже тогда чётко сформулировали единственно возможную для себя в существующих условиях сверхзадачу: «Освещение экономических процессов в нашей стране с либерально рыночных позиций». 

На протяжении четырёх лет, два раза в день, в эфире национального телевидения на многомиллионную аудиторию выходила фактически единственная программа, которая отстаивала и пропагандировала ценности рыночной экономики. 

Безусловно подобная позиция программы многим не нравилась. Время выхода программы в эфир менялось многократно. Делалось всё возможное, чтобы минимализировать влияние программы. Многие годы программу показывали, в так называемый, «региональный час», когда областные государственные станции выходили в эфир со своими программами и перекрывали трансляцию «Экономикста», в следствии чего фактически всё население областей было лишено возможности смотреть программу. Однако, не смотря на это, программа всё же находила своего зрителя. Вот что писал руководитель социологической лаборатории «Новак», доктор наук А.П. Вардомацкий в еженедельнике «Капитал - эксперт» в июле 1996 года : 

«По заказу рекламного агентства IP Minsk в последнюю неделю мая - начале июня сего года было проведено социологическое исследование зрительской аудитории РБ. Опрос проводился социологической лабораторией НОВАК. Изучались три категории зрителей – население города Минска (1038 респондентов), население крупнейших городов РБ (все областные центры плюс вторые города каждой области, 1043 респондента) и бизнес-элита г. Минска (329 директоров и первых лиц частных фирм). Таким образом, получилась объемная картина основных целевых групп по параметру их зрительских предпочтений.

Какое место занимает «Экономикст» как специализированная телепрограмма, занимающаяся экономическими анализами, среди других передач Белорусского телеканала? Для понимания этого места обратимся к проценту регулярной зрительской аудитории, которую набирает каждая из белорусских телепрограмм. Под регулярной аудиторией здесь понимается та доля общей аудитории, которая смотрит не менее половины выпусков данной телепрограммы. Здесь, в первую очередь, наибольший интерес представляет мнение бизнес-элиты города Минска как основной целевой группы данной телепередачи. В табл.1 приведена иерархия информационных программ Белорусского телеканала.

Таблица 1. Информационные программы БТ (бизнес-элита)

	Программы
	Регулярная аудитория, %

	Панорама в 21.00
	16.8

	Новости АТН в 23.00
	11.2

	«Экономикст» в 18.30
	9.1

	«Экономикст» в 7.50
	5

	Резонанс
	5.3

	Новости АТН в 18.50
	5

	Новости АТН в 8.00
	3.8

	Финансовое время
	3.2

	Международный курьер
	2.4


Как видно из таблицы, вечерний выпуск «Экономикст» занимает четкую третью позицию среди информационных программ белорусского телевидения. Причем, уступает он только тем информационным программ, которые просто обязаны являться безусловными лидерами эфирного времени в силу самой природы предлагаемой ими информации и выпуска в периоды прайм-тайм. Таким образом, можно уверенно говорить о том, что с социологической точки зрения «Экономикст» эффективно достигает свою целевую группу. Наши поздравления творческому коллективу «Экономикст» и ее бессменной ведущей.»

Как видно из приведенной выше цитаты, несмотря на «региональный час», «Экономикст» активно формировал своего зрителя в среде столичной бизнес-элиты. Однако, уже с января 1997 года программа выходит в эфир в 7:50 утра и 17:40 вечера. Как видим, вечерний выпуск программы, до этого набиравший максимальную аудиторию, передвинут на более раннее время, когда у постоянных зрителей просто нет физической возможности смотреть программу. Но зритель остаться верным свой программе и резко начинает расти рейтинг его утреннего выпуска, однако, уже в октябре этого же года изменяется и время утреннего выхода. Оно перенесено на 9:30 утра. Всё!

С этого момента дальнейший выпуск программы на БТ потерял всякий смысл, так как у потенциальной аудитории исчезла физическая возможность увидеть программу. 

Разумеется, еще никто в нашей стране предпринимательство не отменил, можно говорить о благоприятных или неблагоприятных условиях его существования, однако, пока власть признаёт существование предпринимательства в принципе, хотя бы только на словах, всегда остаётся возможность выходить в эфир программе, этому предпринимательству посвящённой.

«Экономикст-2» или крестовый поход детей
За последние годы в среде независимых вещательных станций сложилась устойчивое представление о так называемой «развлекательной концепции» канала, как о единственно возможной форме существования в условиях цензурных ограничений. Безусловно многократное закрытие «8 канала», судьба «Радио 101,2» может остудить самые горячие головы. Тем более, что руководители Вещательных станций, в первую очередь бизнесмены, а ни как не политики. Но попытки отказаться от создания собственных программ гибельно для станций именно по экономическим соображениям. Все станции вынуждены существовать в условия жесточайшей конкуренции со стороны БТ и трёх-четырёх российских каналов. Конкурировать,  показывая покупной программный продукт невозможно, так как заранее обрекаешь себя на поражение. Финансовые возможности российских каналов да и того же БТ несопоставимо выше, поэтому у них всегда есть возможность приобретать лучшие фильмы и лучшие программы. А если зрителя на канале не будет, не будет рекламодателя. Всё меньше денег будет оставаться на приобретение фильмов, всё хуже будет программный продукт, что в свою очередь приведет к еще большему оттоку зрителя. Сегодня «8 канал» закрыт  из-за его банкротства. Политика «развлекательного» вещания привела его к финансовому краху. Что же делать? Как найти свою нишу? Что можно предложить зрителю такого, чего он не найдёт ни на одном канале?

Зрителя всегда интересовала сфера его ежедневных насущных интересов: изменение содержания её «авосек» и ежегодный прирост его «заначек». Именно этот подход лег в основу новой концепции еженедельной программы «Экономикст-2», выпуск которой начала телекомпания «ФИТ» совместно с Телевизионным Вещательным Союзом с января 1998 года.

Сегодня, при имеющихся ресурсах, команда программы решает две задачи, необходимые для успешного функционирования экономической национальной  телепрограммы, – организация информационных потоков по схеме «регион-столица-регион» и эффективное их использование, а также создание технологии производства, позволяющей быстро и качественно эту информацию обрабатывать и выдавать в эфир. Пока ещё рано говорить о каких-либо существенных результатах, работа только началась, однако, пример сотрудничества негосударственных региональных вещателей и столичной телекомпании, специализирующейся на производстве телепрограмм весьма показателен. Нам кажется, что путь подобной консолидации – единственная возможность выжить негосударственному телевидению сегодня. Телекомпания «ФИТ» имеет большой опыт производства телепрограмм, квалифицированный персонал и необходимые технические ресурсы. ТВС – это шестнадцать региональных вещательных станций с суммарной аудиторией более трёх с половиной миллионов потенциальных зрителей. Если объединить имеющиеся возможности и ресурсы, то можно достичь многого. Мы надеемся, что проект выпуска еженедельной экономической программы «Экономикст - 2» – это только первый шаг. В дальнейшем мы видим его эволюцию в ежедневную двадцати – тридцати минутную полноценную информационную программу ежедневных новостей, выходящую в прямом эфире. Подобная программа могла бы резко увеличить аудиторию ТВС, существенно поднять рейтинг каналов её транслирующих.

В течении первого времени необходимо отработать, в первую очередь, экономическую модель взаимоотношений. За всё время существования телекомпании «ФИТ» единственным источником доходов являлись доходы от размещения рекламы в собственных программах. За годы работы «Экономикст» приобрел хороший авторитет среди многих отечественных рекламодателей, благодаря высокой эффективности размещения рекламы. Мы надеемся с переходом трансляции программы по каналам ТВС привлечь многих рекламодателей к тем существенным рекламным возможностям, которые у ТВС имеются. Более того, у станций появится возможность через сюжеты собственного производства обеспечить доступ местным предпринимателям к общенациональной аудитории. А к возможной программе ежедневных новостей проявляют крайний интерес практически все крупные западные рекламные агентства. Однако, в настоящее время состояние рекламного рынка крайне тяжелое и для того, чтобы составить реальную конкуренцию государственной службе новостей, необходима консолидация всех представителей негосударственного телевидения, как производителей программ, так и  независимых вещателей. Мы просто обязаны научится находить общий язык, видеть общие интересы, вместе работать и добиваться поставленных целей. Другого выхода у нас просто нет. В одиночку мы просто не выживем.

