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ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ПРЕДПОЧТЕНИЯ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЕЙ

Александр Соснов, кандидат экономических наук, доцент, заместитель директора НИСЭПИ, член Политсовета Объединенной гражданской партии, президент Фонда "Открытое общество"
Исследования показывают, что отношение людей к тем или иным социально-экономическим проблемам существенно зависит от социальных страт, к которым они принадлежат. Можно не сомневаться, что взгляды тех из них, кто имеет опыт частного предпринимательства, значительно сильнее продвинуты в сторону положительного восприятия рыночной экономики, следствием чего следует ожидать и большей их приверженности соблюдению прав человека, экономической и политической свободе, демократии, многопартийности и т.п., то есть всему тому, что характеризует современное цивилизованное общество. Это, в частности, подтверждается результатами общенациональных опросов, проведенных НИСЭПИ в 1999 г.

1.  Типология социальных групп по отношению к предпринимательству

В качестве социальной страты, имеющей непосредственное отношение к частному предпринимательству, выделим тех респондентов, которые на вопрос "Принимали ли Вы когда-либо участие в частной предпринимательской деятельности?" дали ответы "Участвовал и собираюсь участвовать далее" и "Участвовал, но продолжать не собираюсь". Удельный вес данной группы, условно обозначаемой "предприниматели", составил 22.7%.
	Таблица 1

	Социально-демографический состав респондентов по отношению к частному 
предпринимательству, %


	Социально-демографические параметры
	"Предприниматели"
	"Желающие"
	"Пассивные"

	Возраст:
– до 30 лет

– 50 лет и старше
	38.1

13.8
	34.3

20.5
	12.1

60.0

	Образование:

– до 8 классов средней школы

– среднее специальное и высшее
	8.5

42.8
	16.0

40.0
	41.6

26.8

	Социальный статус:

– работники государственных предприятий

– работники негосударственных предприятий

– учащиеся, студенты

– пенсионеры
	46.8

31.5

10.6

7.7
	60.8

7.3

14.9

11.9
	42.6

3.6

2.0

49.9

	Место жительства: 

– Минск, Гродненская и Брестская области

– Витебская, Гомельская и Могилевская области
	52.7

35.6
	45.6

39.3
	41.7

47.3

	Тип населенного пункта:

– Минск и крупные города

– малые города и сельские поселения
	64.8

34.9
	44.5

55.3
	34.2

65.7


Их взгляды в ходе анализа будем сравнивать с точкой зрения тех, кто на этот вопрос ответил "Не участвовал, но хотел бы участвовать" (34.4%) и "Никогда не участвовал и не собираюсь участвовать" (42.4%). Эти группы условно обозначим "желающие" и "пассивные" соответственно. Анализ показывает, что несмотря на известные проблемы с частным бизнесом в условиях Беларуси, количество "предпринимателей" в течение 1999 г. возросло с 20.4% до 22.7%. Такая же динамика наблюдается и в отношении численности "желающих". А вот число "пассивных" довольно заметно снизилось – с 48.9% до 42.4%. 

Данные табл. 1 показывают, что социально-демографический состав указанных социальных страт резко различается. Если среди "предпринимателей" преобладает молодежь до 30 лет, лица с высоким уровнем образования, занятые в негосударственном секторе, жители западных регионов страны, Минска и других больших городов, то среди "пассивных", наоборот, больше пожилых, лиц с низким уровнем образования, пенсионеров, жителей восточных регионов, малых городов и сельских поселений. Характерно, что большинство "желающих" – это работники государственного сектора и студенты, а также жители сельских поселений. В остальном же они занимают промежуточное положение между первыми и вторыми.

Таким образом, "предприниматели" и "пассивные" – абсолютно разные люди. Вполне естественно ожидать и существенных различий в их экономических взглядах. 
2.  "Предприниматели" о рыночной экономике
Это различие обнаруживается сразу, даже при ответах на казалось бы индифферентный вопрос "Интересуют ли Вас экономические проблемы?". "Предприниматели" более активно интересуются проблемами экономики – таковых среди них 79.4%, а среди "пассивных" – только 59.7%. При этом не интересующихся этими проблемами среди первых только 9.8%, а среди вторых – 21.6%. Лишь пенсионеры не интересуются еще больше – 26.2%. Если среди "предпринимателей" 20.2% уверены, что хорошо разбираются в экономических проблемах, то среди "пассивных" – только 7.9%. 

Еще убедительнее различие взглядов этих групп заметно в ответах на так называемые вопросы-индикаторы, выбор которых требует не только наличия (или отсутствия) некоторых знаний о предмете, но и вполне определенных убеждений, связанных с политической "окраской" соответствующего ответа. Данные табл. 2 показывают, что "предприниматели" значительно увереннее выбирают именно рыночные позиции. 

Таким образом, лица, имеющие опыт предпринимательской деятельности, вполне осознанно предпочитают именно рыночную экономику и более адекватно воспринимают все ее непременные последствия и атрибуты. Наиболее близки к ним по взглядам учащиеся и студенты, среди которых много тех, кто уже имел отношение к предпринимательской деятельности. Наименее продвинуты в отношении рыночной экономики пенсионеры, в большинстве своем не приемлющие предпринимателей и предпринимательство вообще. Близки к ним по духу те, кто не занимался и не собирается заниматься предпринимательством. Взгляды же людей, которые уже почувствовали и осознали желание заняться частным предпринимательством, мало отличаются от мнения тех, кто уже имеет предпринимательский опыт. Отличие связано, видимо, с отсутствием практического опыта, поверхностными представлениями о предмете и последствиями массированной антипредпринимательской пропаганды. Поэтому есть резон утверждать, что реальная социальная база частного предпринимательства (включая латентную часть) в нашей стране существенно шире, чем это принято считать, и составляет свыше 57% взрослого населения.

3. "Предприниматели" об экономическом положении в стране

Диаметрально противоположные взгляды "предпринимателей" и "пассивных" в отношении рыночной экономики, по всей вероятности, предопределили их мнение практически по всем вопросам, имеющим отношение к экономическим проблемам вообще и экономическому положению в стране в частности. Так, если улучшение экономического положения за последний год заметили практически одинаково незначительное число респондентов во всех группах (7.9%(8.8%), то, несмотря на радикальные различия экономических взглядов и активную пропаганду "достижений" в сфере экономики, более двух третей респондентов, а среди "предпринимателей" даже три четверти, считают, что она ухудшилась. 

Похоже выглядят ответы на вопрос об изменении личного материального положения за последний год. Однако среди "предпринимателей" число тех, кто заметил его улучшение, в 1.6 раза выше, чем во всей выборке. Меньше среди них и тех, кто отметил его ухудшение. Это, несомненно, связано с предпринимательской деятельностью, которая как раз и способствует повышению материального благополучия. 

Весьма показательны ответы респондентов на вопрос о соотношении уровня жизни в Беларуси и в соседних странах. Подавляющее большинство во всех группах уверенно отметили, что уровень жизни в Польше, Латвии и Литве, то есть там, где последовательно проводятся экономические реформы, выше, чем в Беларуси, в которой эти реформы блокированы. В отношении России почти во всех группах больше тех, кто считает, что там уровень жизни ниже, чем в Беларуси. Лишь в группе "предпринимателей", которые, видимо, лучше информированы, ответы ближе к истинному положению. Можно полагать, что на ответы "желающих" и "пассивных" сильное влияние оказывает негативная информация о положении дел в России, получаемая прежде всего из программ российского телевидения. Что касается Украины, то приходится, к сожалению, констатировать отсутствие доступной массовому потребителю объективной информации о ситуации в этой стране.

	Таблица 2

	Распределение ответов на вопросы-индикаторы отношения к рыночной экономике, %


	Вариант ответа
	Все опрошенные
	"Предприниматели"
	"Желающие"
	"Пассивные"

	Выбор типа экономики

	Рыночная экономика
	72.2
	84.6
	79.5
	59.6

	в т.ч.:

с незначительным 

госрегулированием
	40.5
	65.1
	47.5
	21.2

	со значительным 

госрегулированием
	31.7
	19.5
	32.0
	8.4

	Плановая экономика
	24.8
	13.5
	16.6
	37.6

	ЗО/НО
	3.0
	1.9
	3.9
	2.8

	"Должно ли государство ограничивать доходы граждан?"

	Да
	17.5
	10.4
	14.5
	23.9

	Нет
	62.7
	78.0
	71.1
	47.8

	ЗО/НО
	19.8
	11.6
	14.4
	28.3

	Выбор формы собственности

	Частная
	55.3
	76.0
	73.1
	29.9

	Государственная
	36.9
	15.7
	20.6
	61.7

	ЗО/НО
	7.9
	8.3
	6.3
	8.4

	"На каком предприятии Вы бы предпочли работать?"

	Государственном
	49.1
	24.1
	32.2
	76.6

	Частном
	43.9
	66.8
	60.4
	17.9

	ЗО/НО
	7.0
	9.1
	7.3
	5.6

	Выбор вида заработка

	Высокий заработок, 

но не гарантированный
	40.2
	64.2
	53.5
	16.7

	Невысокую зарплату, 

но гарантированную
	57.8
	34.1
	44.1
	81.5

	НО
	2.0
	1.7
	2.4
	1.8

	"Купить товар подешевле, а затем продать подороже – это честный заработок?"

	Да
	34.7
	60.1
	41.9
	15.2

	Нет
	44.6
	22.8
	36.3
	63.6

	ЗО/НО
	20.7
	17.1
	21.8
	21.2

	"Должно ли государство регулировать цены на товары и услуги?"

	Да
	69.3
	53.6
	66.4
	80.7

	Нет
	14.9
	29.4
	17.4
	5.3

	ЗО/НО
	15.9
	17.0
	16.2
	14.0

	"Должно ли государство ограничивать ввоз в Беларусь зарубежных товаров, 

чтобы поддержать свои предприятия и не допустить безработицы?"

	Да
	50.6
	37.3
	48.9
	59.2

	Нет
	27.6
	40.6
	32.9
	16.6

	ЗО/НО
	21.8
	22.1
	18.2
	24.2

	"Как Вы относитесь к своим согражданам, имеющим большие доходы?"

	Эти люди достойны уважения
	25.4
	41.3
	35.5
	8.7

	Это в основном жулики 

и проходимцы
	24.3
	11.5
	18.0
	36.4

	Безразлично
	31.9
	28.8
	30.3
	35.1

	ЗО/НО
	18.3
	18.4
	16.2
	19.8


Таким образом, наши соотечественники, имеющие опыт предпринимательства, в наименьшей степени подвержены влиянию СМИ. Они больше доверяют собственной информации и более объективны в оценке экономического положения нашей и соседних стран. Наименее адекватно оценивают эти параметры, как обычно, те, кто не имеет и не желает иметь к предпринимательству никакого отношения. 

4. "Предприниматели" о предпринимательстве 

Данные табл. 3 показывают, что условия для занятия частной предпринимательской деятельностью в Беларуси за последние два-три года, по мнению респондентов, продолжают ухудшаться. Отражение этой тенденции в общественном мнении заметно на протяжении всего 1999 г. Основной причиной ухудшения респонденты считают негативные изменения экономической среды, прежде всего ужесточение законодательства, произвол чиновников, а также падение покупательной способности населения. 
Точка зрения на этот процесс "предпринимателей" еще более определенная: по сравнению с "пассивными", среди них в 2.6 раза больше тех, кто считает, что государство существенно ужесточило законодательство, в 3.8 раза больше тех, кто уверен, что государственные органы и чиновники усилили произвол по отношению к предпринимателям. 

	Таблица 3

	Мнение респондентов об изменении условий для занятия частной предпринимательской деятельностью в Беларуси за последние два-три года (возможно более одного ответа), %



	Вариант ответа
	Все опрошенные
	"Предприниматели"
	"Желающие"
	"Пассивные"

	Государство существенно 

ужесточило законодательное 

регулирование частной 

предпринимательской 

деятельности
	36.7
	55.7
	43.3
	21.1

	Упала покупательная 

способность потребителей
	30.4
	39.4
	32.1
	24.8

	Государственные органы (исполкомы, налоговые 

инспекции, пожарная охрана, 

милиция и т.п.) усилили 
произвол в отношении частника
	22.3
	40.8
	24.6
	10.7

	Усилилась конкуренция на рынке
	7.8
	12.6
	8.6
	4.6

	Снизилась обязательность и 

честность партнеров по бизнесу
	6.9
	6.8
	8.2
	5.9

	Условия улучшились
	4.8
	3.8
	5.2
	4.8

	ЗО
	28.3
	7.8
	19.5
	46.4


Косвенно подтверждают ухудшение условий для занятия частным предпринимательством ответы респондентов на вопрос об отношении к забастовкам предпринимателей-"челноков". Если подавляющее большинство (71.1%)  "предпринимателей", знающих положение дел "изнутри", отнеслись к этим акциям положительно, и всего 9.6% – отрицательно, то в группе "пассивных" ответивших альтернативно примерно поровну. 

Однако несмотря на неблагоприятные экономические условия население все же считает занятие частным предпринимательством более предпочтительным, нежели иные способы добывания средств для существования. Анализ показывает, что в общественном мнении в целом за последние 2.5 года последовательно усиливаются настроения о предпочтительности работать в частном секторе. И хотя среди "предпринимателей" примерно четверть хотели бы вернуться в государственный сектор, однако это в 2.8 раза меньше, чем тех, кто предпочел бы частный. Среди же "пассивных" картина обратная – желающих зависеть от расположения чиновников в 4.3 раза больше, чем тех, кто выбрал бы частный сектор.

Достаточно отчетливо данные тенденции просматриваются при анализе ответов на вопрос "Вы бы пожелали своим детям заняться частным бизнесом, связать свою жизнь с предпринимательством?". Здесь та же картина – больше половины "предпринимателей" (53.3%) готовы рекомендовать своим детям пойти по своим стопам, тогда как среди "пассивных" таких менее одной пятой (19.8%). 

Каким же мотивами руководствовались респонденты, давшие положительный ответ? Большинство из них считает, что занятие предпринимательством обеспечит прежде всего материально. Здесь ответы во всех группах различаются незначительно. На втором месте оказался мотив, связанный с содержательностью предпринимательской деятельности. Зато позитивное социальное положение предпринимателя, его высокий общественный статус и уважение как мотив выбрало весьма незначительное число опрошенных, что лишний раз подчеркивает официальную непрестижность предпринимательства в нашей стране. 

В качестве основного мотива, определившего отрицательный ответ, большинство опрошенных считает ненадежность занятия предпринимательством, постоянную возможность краха бизнеса. Наиболее категоричны в этом отношении "предприниматели" (67.6%), знающие предмет не понаслышке, наименее категоричны – "пассивные" (49.5%), имеющие о нем достаточно косвенное представление. Вторым мотивом у большинства явились опасения связаться с преступным миром и оказаться в тюрьме, что весьма оправдано в условиях Беларуси. Лишь у "предпринимателей" данный мотив оказался на третьем месте. Следовательно, если "предприниматели" опасаются в первую очередь объективных условий, в рамках которых осуществляется предпринимательская деятельность, и в меньшей степени – факторов, имеющих субъективный характер, то "пассивные", сохраняя в целом тот же характер опасений, все же меньше чем "предприниматели" боятся объективных условий и больше субъективных факторов. Грубо говоря, "пассивные", сами того не замечая, опасаются последствий своего собственного поведения в сфере предпринимательства.

Какие меры могли бы способствовать развитию частного предпринимательства в нашей стране? Из предложенного списка возможных ответов, в который сознательно были включены различные действия как действительно способствующие прогрессу частного предпринимательства, так и затрудняющие его функционирование, респонденты выбрали те, которые, по их мнению, могли бы дать положительный эффект. Несмотря на некоторые количественные различия, опрошенные во всех группах оказались достаточно солидарными в отношении полезности тех или иных мер для развития частного предпринимательства. В числе позитивных мер были названы снижение налогов, создание надежных правовых гарантий, государственная поддержка и упрощение оформительских процедур. Меры же такого характера, как регулярное проведение перерегистраций частных фирм, усиление контроля деятельности частного предпринимательства, усложнение процедур получения разрешения на осуществление частной предпринимательской деятельности получили менее четверти голосов, что позволяет считать их по крайней мере негативными если даже не вредными.  

Кстати, респонденты удивительно единодушны в отношении оптимального налога с доходов предприятий: модальной оказалась группировка от 11 до 20%, а медиана – 21-23%. Следовательно, мнение респондентов в отношении размеров налогообложения предприятий резко расходится с официальной точкой зрения, реализованной в налоговом законодательстве страны 

Практически столь же единодушны респонденты в отношении налога с доходов граждан. Здесь больше половины опрошенных отметили значение до 10%, а средний налог – в пределах 8.3(10.4%. Причем весьма характерно, что максимальное значение предпочли именно "предприниматели", а минимальное – "пассивные". В целом наши сограждане не особенно щедро готовы раскошелиться в государственную казну: среднее значение желаемого налога с доходов граждан практически совпадает с минимальной ступенькой шкалы подоходного налогообложения, применяемого в стране (9%). Вероятнее всего это связано с мизерными доходами, получаемыми большинством.

5. "Предприниматели" о бизнес-ассоциациях

Как уже было сказано, условия для частного предпринимательства в Беларуси, и без того не самые благоприятные, продолжают систематически ухудшаться. Ясно, что противостоять мощной государственной машине, огромному аппарату чиновников и их давлению в одиночку невозможно. Необходимы объединенные усилия людей, занятых в этой сфере. И такая консолидация предпринимательских сил началась практически с момента возникновения в стране самого предпринимательства. Сегодня в стране функционирует несколько организованных структур, выражающих и отстаивающих интересы различных сегментов предпринимательства. В какой степени они соответствуют требованиям предпринимателей, насколько влиятельны и эффективны, как воздействуют на власть – от этого напрямую зависит состояние той экономической среды, в которой осуществляется предпринимательская деятельность. 

К сожалению, приходится констатировать, что пока у нас предпринимательские структуры не смогли стать той общественной силой, которая способна влиять на изменение условий в положительном направлении. Белее того, результаты опроса показывают, что население даже не знает об их существовании, не говоря о содержании деятельности. 

Среди всех опрошенных положительное отношение к предпринимательским структурам выразили от 6.9% до 19.6%. При этом в числе наиболее заметных из них указаны Белорусский союз фермеров (19.6%), Белорусский союз предпринимателей (17.3%) и Независимые профсоюзы предпринимателей (16.6%). "Предприниматели" выразили те же предпочтения, только в ином порядке и более активно: наиболее заметными названы Белорусский союз предпринимателей (28.9%), Независимые профсоюзы предпринимателей (26.5%) и Белорусский союз фермеров (20.6%). По вполне понятным причинам самое слабое представление о предпринимательских организациях оказалось в группе "пассивных".

Результаты опроса показывают, что предпринимателям следует усилить работу по формированию своего положительного имиджа. И хотя население в целом достаточно доброжелательно по отношению к ним, о чем свидетельствует позитивная оценка респондентами их положительных качеств, тем не менее эта оценка в глазах лиц, не имеющих и не имевших отношения к предпринимательской деятельности, оставляет желать лучшего. Особенно низко респонденты ценят честность, порядочность, профессионализм и уровень общей культуры белорусских предпринимателей. Довольно высоки результаты (даже в предпринимательской среде) при оценке негативных качеств предпринимателей, таких как жажда наживы, склонность к жульничеству, авантюризм и низкий уровень общей культуры. 

Необходимо также активизировать работу по развитию предпринимательских структур и усилению их воздействия на умы и настроения населения. Бизнес-ассоциациям следует более целенаправленно формировать положительный имидж предпринимателей в обществе, для чего важно использовать все возможности информационно-аналитических структур частного предпринимательства, как уже созданных, так и тех, формирование которых предстоит. 

И в первую очередь как организационное, так и пропагандистское воздействие необходимо направить на весьма значительное число лиц (более трети взрослого населения), которые выражают желание принять участие в частном предпринимательстве. Их необходимо искать, им необходима помощь в получении бизнес-образования и преодолении организационных препятствий при открытии своего дела. Особое внимание следует обратить на учащуюся молодежь, работников государственных предприятий и безработных, как наиболее потенциальную базу предпринимательства.
