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ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ЦЕЛИ ОБЩЕСТВА: ИНФОРМАЦИЯ И ЭКСПЛИКАЦИЯ В КОНТЕКСТЕ ТРАНЗИТИВНОГО МАССОВОГО СОЗНАНИЯ

Заико Л., канд. экон. наук

Экономическая информация и ее транспарентность

Деятельность средств массовой информации служит как целям общества, так и своим собственным, ибо сами газеты, журналы, радиопередачи или телепрограммы являются рыночным продуктом и имеет свою цену и ценность. Надо ли делать выбор в пользу той или иной ориентации? Благородство служения общественным целям сейчас представляется для многих подозрительным и это естественно.

Способность получить доступ к экономической информации высоко оценивается во всем мире и стоит значительных денег. Если бы те или иные экономические обозреватели знали, что будет на Нью-йоркской бирже в конце прошлого года, то все бы они стали миллионерами за несколько дней. Точно также, если вы будете знать, что произойдет в экономике (как изменятся цены, обменные курсы, какие декреты будут приняты) через неделю или полгода, то сможете “сделать” деньги и в Минске и в Солигорске.

Способны ли иметь такую информацию журналисты или эксперты и в какой степени стоит ее распространять среди своих подписчиков, слушателей или зрителей. Скорее всего, экономика не терпит суеты и различные сенсации ей скорее противопоказаны. Вместе с тем, информационные средства обладают специфической возможностью воздействовать на экономические процессы, особенно, если речь идет не о реальном секторе, а финансовых потоках, спросе и потреблении различных товаров и услуг. Организовать ажиотаж по поводу покупки акций МММ помогли телевидение и реклама. Никогда бы и никакая нормальная финансовая корпорация не использовала бы аналогичные методы воздействия на массового потребителя. Достаточно неудачного выступления представителя Центробанка и это может вызвать ажиотаж вокруг скупки долларов. Примеров такого рода предостаточно в прошлом и настоящем. Чем более тонко настроена рыночная экономика, тем более чувствительна и избирательна она в отношении утечки информации, либо информационных ходов, которые предпринимают конкуренты. Внимание, которое приковал к себе Б.Березовский в связи с торгами акциями “Связьинвеста”, можно элиминировать акциями в разворачивании политического скандала в отношении тех или иных персон. “Дело ОРТ” имело и такой оттенок.

Вывод, который следует сделать из этого опыта весьма прост: требуется система “противовесов” в информации, доступ оппонентов к изложению взглядов на те или иные экономические или финансовые процессы. Скорее всего, нейтральной экономическая информация не будет, даже если публиковать сводки о динамике обменных курсов или прейскуранты на парикмахерские услуги. Это в рыночной конкурентной экономике, если она действительно существует и развивается. В смешанной экономике те или иные параметры секторов, макроэкономические агрегаты или финансовые показатели могут казаться второстепенными или малозначительными.

В принципе в ряде западных стран существует свой специфический рейтинг наиболее важных экономических показателей. Все зависит от реальной экономической ситуации. Таким параметром, который может демонстрироваться на экранах телевизоров в течение дня может быть показатель безработицы и его изменения в течение недели. Если речь идет о странах с развитым финансовым рынком, то индексы Доу Джонса, либо показатели изменений обменных курсов являются темой дня и их комментарий является естественным в течение практически всего дня.

Типология программ
Подготовка программ передач на экономические тему является делом достаточно профессиональным и требует специального тренинга и подготовки в области как экономической теории, так и изучения необходимых статистических материалов

Совокупность экономических проблем, условно говоря, можно классифицировать  по степени их значимости для потребителя негосударственного телевидения. Как правило, речь идет о следующих направлениях: 

· нейтрально-информационное (экспресс-информация; статистические подборки, новые законодательные решения);

· аналитические программы, рассчитанные на массовую аудиторию и посвященные конкретной теме, отношение к которой является дискуссионным в обществе;

· обзорные программы по экономической проблематике (воскресные, недельные, декадные, квартальные);

· программы-комментарии, рассчитанные на текущие события на мировых рынках, финансовые события, движения обменных курсов, изменения на фондовых рынках.

В зависимости от уровня подготовки команды, делающей экономические программы, следует и определить свои возможности разрабатывать те или иные направления телевизионных экономических программ. “Поиск темы” может включать в себя как реальные, так и иррациональные проблемы. Найти свою  тему непросто и можно по пальцам пересчитать такие программы. В основном пока господствует компиляция и подделка под московские программы. Это естественный результат интеллектуального и профессионального провинциализма.

На этот счет не может быть универсальных рекомендаций, дело в таланте и организационных способностях продюсеров, умении привлекать в свою команду профессионалов и просто талантливых людей. Очевидно, это является главной предпосылкой и условием высокопрофессионального осуществления своей деятельности, даже при отсутствии реальной конкуренции в данной сфере информационного рынка.

Фетишизация и социально-экономическая реальность
Весьма интересной чертой масс-медиа является “детская болезнь” фетишизации и обожествления тех или иных экономических систем. Как правило, речь идет о контрастировании: есть “левая” и “правая” печать, придерживающая тех или иных идеологических и концептуальных стереотипов и ориентаций. После десятилетий идеологической накачки в пользу социалистической экономики, а точнее центрально-управляемой экономики, население испытывает недоверие к любым штампам стереотипам. Но особое недоверие относится к и институтам власти. “Начальники” и руководители, особенно румяные бодрячки старой коммунистической гвардии вызывают глубокую идеозинкразию.

Официальное телевидение дает возможность творчески работающим телевизионным журналистам создавать интересные и содержательные программы. По крайне мере в настоящее время практически отсутствуют финансируемые государством эффективные информативные программы, нормально показывающие и аналитично объясняющие происходящие реальные экономические процессы.

Однако далеко не все социальные и демографические группы достаточно критичны как к своему прошлому, так и настоящему. Специфика Беларуси как республики, в которой проживает 26 процентов (от всего населения) пенсионеров заключается в высокой значимости субсидиарного типа поведения и типа жизни. Льготы, пособия, социальная и финансовая помощь, дотации, трансферты - это первичные приоритеты, воздействующие на самочувствие данных категорий жителей республики. Во что может превратиться такой тип ценностей и приоритетов видно из статистики домашних хозяйств. 




Домашние хозяйства в республике не обладают большим потенциалом как потребители товаров и услуг и это отражает общую экономическую ситуацию даже при приросте ВВП в течение года на 10 процентов. В наследие от социализма досталась весьма низкая квартплата (USD 3), которая может быть сопоставима лишь с возросшими расходами на общественный транспорт, которым пользуются 72 процента населения республики. Обувь и алкоголь занимают примерно равные позиции в семейных бюджетах, что должно радовать дилеров обувных компаний, ибо этот товар акцизным налогом не облагается, а потребность в нем семей достаточно устойчивая, причем обувь в течение года покупало постоянно 55 процентов семей, а алкоголь - 45.2. Характерно, что средние расходы семейных бюджетов на алкоголь примерно равны сумме затрат на жилищно-коммунальные услуги, предметы личной гигиены и услуги связи. В принципе уровень цифр доходов и расходов свидетельствует о сохранении равенства в бедности и распространении принципов советского образа жизни в Беларуси образца 90-х годов.

Однако вопреки идеологии прошлого, имеющей своих адептов, развивается и полярный процесс формирования новых социальных страт, возникновения домашних хозяйств с высоким уровнем доходов и новым типом экономического и социального поведения. Растущая дифференциация домашних хозяйств в трансформационной экономике является делом обычным, и это видно на примере наших семей, среди которых только в течение 1997 года 0.6 процента купили автомобиль или другие средства транспорта и 1 процент купили или построили недвижимость.

Парадоксально, что при увеличении производства мебели в этом году на 42.6 процента всего 3.4 процента домашних хозяйств обзавелись этой мебелью. Это весьма скромные показатели, свидетельствующие о недостаточно высоком уровне жизни. Для наших бюджетов неизвестным событием является покупка акций или иных ценных бумаг, хотя 3.3 процента семей республики покупают валюту в среднем в месяц на 2 миллиона рублей, что примерно соответствует USD 50.  Данная сумма превышает средний размер вкладов в банки в два раза, которые сделали 5 процентов семей населения республики.

Мифологизация и ее последствия
Коммунистическая пропаганда оставила нам известные приемы воздействия на массовое сознание. Мифологизация плановой экономики была самодостаточным процессом всей общественной и в определенной степени частной жизни. Вербальный набор выглядел следующим образом: темпы роста, ускорение, индустриализация, химизация сельского хозяйства, орловский метод. Эти клише сделали экономическое сознание советского человека весьма простым и удобным  для жизни в условиях равенства. По сей причине такие термины как империализм, эксплуатация, монополии, капитал, прибыль являли собой облик антимира, с которым нам не по пути.

Сейчас в демократической прессе (хотя сам термин, наверное, не является безупречным) существует конгруэнтный феномен мифологизации рыночных приоритетов и ценностей. Все тоже, только со знаком минус. Планирование - это социализм, и очень плохо, а рыночная конкуренция - это свободное, демократическое общество и по этой причине - очень здорово. В принципе можно произвести имплицитно подмену понятий и все станет на свои места. Нечто похожее мне приходилось наблюдать во время работы в Китае в период проведения рыночных реформ, когда горкомы партии посылали своих передовых коммунистов организовывать совместные предприятия, создавать частные предприятия, формировать инфраструктуру специальных экономических зон. То, что “нас спасет рынок” является лапидарной формулой такой мифологизации. Рынок никогда и никого не спасал. Нормальный рынок - это система позволяющая принимать рациональные решения всем участникам экономических процессов: от премьер-министра до безработного. В этом и есть главное преимущество рынка - он может координировать усилия в реализации наших устремлений и интересов, хотя свободная игра экономических сил не дает автоматического равновесия в экономике и обществе. Требуется система корреляций, поправок и выравнивании. Но это должно происходить весьма точно и адресно. Рынок не дает автоматической свободы человеку, частная собственность сама по себе не решает проблем эффективности в экономике. Мы уже имели счастье наблюдать как на частных предприятиях, магазинах воспроизводится социалистический типа поведения и реакций.

Что касается Беларуси, то пост министра государственного имущества может превратиться в некий памятник рыночных реформ. Не только по той причине, что президент не разрешит приватизировать по его словам ни одно даже среднее предприятие в республике. Похоже, что чиновники понимают: начав приватизацию, они подпиливают дерево, на котором пока устроились. Сидеть лучше все-таки не на "ветвях власти", а на стволах.

В экономической теории существует такая занятная теорема Коуза. Согласно ей различные негативные экстерналии (негативные внешние эффекты) получаются вследствие неопределенности или необозначенности прав собственности. Там, где собственник не идентифицирован, не выявлен - там наблюдается эффект "безбилетника". В нашей маленькой скромной республике этого предостаточно. Вся страна готова стать одним большим "зайцем".

Типологические ошибки масс-медиа по этой причине заключаются в проведении пропагандистской линии в ущерб содержательным процессам в экономике. Вспоминается время, когда принятие закона об аренде воспринималось с детским восторгом как приближение эры рыночных веков или акционирования шоколадной фабрики превращало газетные страницы в потоки этого сладкого продукта. Сейчас, например, многие полагают, что  быстрая приватизация наших гигантских предприятий способна резко изменить положение в промышленном секторе. “Даешь Магнитку!” превратилось в “даешь приватизацию!”. Парадоксальное заключается в том, что сомневаться в этом вроде, как и не надо.

Самое опасное заключается в том, что мы думаем и живем по-совковски. По этой причине возникают пары “чистых и нечистых” в информационных потоках. Пример: “Светлое будущее” - “темное царство”, где светлым будущих всех прогрессивных людей Беларуси является свободный рынок, а темным царством является дирижистская патерналистская экономика нынешнего образца.

Одним из сложных феноменов является вербальная пара “равенство - свобода”. Дело в том, что именно рыночная модель предполагает свободу, но не предполагает равенства. Исходное рыночное равновесие по Парето означает, что невозможно увеличить благосостояние всех одновременно. Наших людей это не устраивает, как и прежде при выездах за рубеж все ходили по одним и тем же магазинам и все покупали одни и те же магнитолы и “видики”, так и сейчас все хотели бы жить в коттеджах или “евро-стандартных” квартирах. Иначе зависть и социальная обида вырастет до высот обоснованного “народного гнева”.

При подготовке содержательных передач и в целом при осуществлении своей  концепции телевизионных программ по экономической проблематике следует придерживаться определенной внутренней логики позиций автора или, что соответствует глобальным задачам информирования и обучения, проводить линию на реализацию принципов:

· экономическая свобода и ответственность, но не экономическая свобода и равенство;

· здоровая конкурентность и партнерство, а не борьба и “отстрел” конкурентов;

· рациональность и интересы личности, предприятия, региона, страны. В контексте данной иерархической лестницы решающими являются интересы личности, самого человека, или пользуясь экономическим языком интересы домашних хозяйств, а не бизнеса или правительства. Кстати, одним из существенных моментов является содержательное разграничение терминов (равно как и существующих реальных феноменов) государство - правительство. До сих пор в нашей журналистской практике не имеет место понимание такого различия и субстанциональной контрастированности данных дефиниций.

Особое место в разработке программ занимает оценка реальной экономической ситуации. Еще в 1993 году был стандартный и модный вопрос к экономистам: “Скажите как республике выйти из экономического кризиса?” В то время приходилось отвечать, что для нас является актуальной не проблема выхода из кризиса, а вопрос о том, как более или менее грамотно войти в кризис. Он еще впереди, этот настоящий экономический кризис системного порядка, а не просто кризис потребительского рынка или сужения эффективного спроса по причине либерализации цен. Такого рода штампы весьма характерны для нашей невротической психологии и достаточно неглубокого понимания механизмов экономического дисбаланса основных макроэкономических агрегатов и неэффективности существующих институтов власти и управления.

Аналогично и сейчас возникает много сомнений по поводу того, на какой фазе находится наша экономика. Чтобы показать, как же выглядит траектория экономического развития последних лет продемонстрируем следующий график.




Как видно из диаграммы самый сложный период приходится на 1990-1995 годы. Именно в этот период падение производства и, соответственно, доходов, занятости достигает максимального уровня, который приходится на 1994 год. После этого начинается траектория относительного выравнивания и увеличения агрегатов промышленного и аграрного секторов. Инвестиционный процесс на фазе кризиса, естественно, имеет отрицательные величины и только с 1997 года начинается увеличение вложения денег в экономику. Однако в Беларуси этот процесс роста вложений осуществляется не самими инвесторами, не капиталом как таковым, а государством. Что касается частных структур, то неразвитость предпринимательства и жесткие условия его функционирования не меняются, в данном секторе нет свидетельств об изменении психологии субъектов экономики, нет места динамической ориентации, положительных оценок будущего. Скорее наоборот, происходит сворачивание инвестиционной и деловой активности в условиях жесткого прессинга власти в отношении, так называемых, “коммерческих структур”. Именно это обстоятельство дает основание считать, что реакции хозяйственных субъектов частного сектора даже в период относительного увеличения агрегатных параметров экономики остаются негативными и ведут к специфическим формам приспособления и выживания.

Отметим, что это относится к значительной части физических и юридических  лиц, которые получили уроки экономической деятельности в течение последних 7 лет и имеют значительный потенциал для своего роста и развития. Вместе с тем, остальные 95 (или более процентов) населения в анализируемый период времени жили практически в перманентно ухудшающих условиях. По этой причине имеются все основания предполагать, что наши представления о прошлом, настоящем и будущем формировались и осуществлялись в кризисном периоде жизни экономики и общества. Существующие оценки и суждения, типология поведения и реакций по существу отталкиваются от кризисного типа поведения, кризисного образа жизни. Причем в течение нескольких лет эта ситуация испытывала на себе интерференцию потоков внешних идеологем и внутренних мутантных изменений сознания и психики. 

Компаративные исследования также свидетельствуют, что при сравнении таких показателей, как экономический рост, стабильность цен, интеграция в мировую экономику, стабильность валюты, воз​можность портфельных инвестиций и производительность в основных секторах и отраслях экономики, Беларусь занимает всего лишь 24-е место из 26 стран (новые независимые государства и страны Центральной и Восточной Европы).

Понимание специфики кризисного типа сознания и соответствующего поведения дает нам возможность найти свои инструменты воздействия на зрителей. Их в большей степени будут привлекать не смакование картин чудовищного кризиса промышленности и сельского хозяйства, а то, что важно сегодня и завтра, то что называется информацией впрок. Это поняли наши московские коллеги. Аналогичную ценность имеют и программы, помогающие грамотно расходовать деньги, покупать товары в магазинах, где есть и скидки и гарантируется качество. Как сделать самому ремонт, как избежать лишних затрат и ненужных издержек - все это и есть реальная, а не мифологическая экономика.

Эффект “киевского карнавала”

Насколько мы способны к самоактивации и насколько телевидение способно формировать активный образ действий нашего населения и наиболее перспективных социальных страт и групп. До сих пор в нашей жизни господствует дух ожидания перемен и желание быть зрителем, и не более того. В результате имеет место уникальная ситуация (в общем-то, для нас обычная). Ситуация, которую можно назвать условно “карнавал в Киеве”. Где то в начале перестройки киевские власти решили провести карнавал и назначили время его начала. Люди вывали на улицы города и стали ждать, что кто-то будет показывать некое новое для всех и необычное представление. Однако оно не начиналось. Жителям стали объяснять, что карнавал - это то, к чему готовится каждый и каждый участвует. Он не проходит по приказу начальства. По этой самой причине киевский карнавал и провалился.

“Карнавал” реформ не состоялся и в Беларуси. Начальство не дало указаний. Самые “умные” и образованные также не спешили со своими идеями и предложениями. Интеллигенция достаточно равнодушно взирала на потуги номенклатуры бороться с национально-демократической оппозицией. Традиции диссидентства не были представлены в нашей интеллигенции, отдельные инакомыслящие быстро уезжали из республики в Москву или Питер, где спрос на оппонентов режиму был выше и где они вписывались в соответствующий фон.

Не было в республике до сих пор и ожесточенной борьбы за власть, номенклатура ее не уступила новым политическим силам. Некоторые политики кокетливо утверждают, что власть вообще лежала в грязи. Наверное, они это не только определили абстрактно, но и имеют эмпирические ощущения. Номенклатурные политические силы Беларуси полагали, что глубина и масштабы предстоящих преобразований не будут столь значительны и по этой причине не предпринимали усилий по реформированию экономики, надеясь "сохранить потенциал" республики и ее место в системе разделение труда уже в новом постсоветском пространстве. Это имеет место и до сих пор, что свидетельствует о мутантном сознании как политических элит, так и широких масс, которые объективно испытывают недостаток информации, объяснений, аналитики по поводу происходящих в республике политических, социальных и экономических процессов. На что и может рассчитывать негосударственное телевидение.
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