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РОЛЬ СОЦИАЛЬНО-ЭКОНОМИЧЕСКОГО АНАЛИЗА 
В РАЗВИТИИ ЧАСТНОГО ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА

Леонид Заико, кандидат экономических наук, доцент

1. Трансформация экономики и информации: конвергентность рыночных детерминаций
В административной и деловой практике Беларуси длительное время не было традиций профессионального отношения к социально-экономической информации, что являлось следствием идеологизации экономики. Вся система статистики практически делилась на "черную" и "белую" и это предопределяло возможность использования реальных показателей ограниченным кругом партийных полисимейкеров.

Часто можно было наблюдать ситуацию, когда тот или иной ответственный сотрудник аппарата ЦК доверительно сообщал аудитории, что только им он дает возможность ознакомиться на слух с необычайно важными "закрытыми" данными по социально-экономическому и политическому положению страны. Такие встречи были важны для действительного понимания происходящих процессов, хотя специалисты на местах понимали, что происходит на самом деле, без прикрас и преувеличений. Двойные стандарты в обществе и экономике прекрасно уживались с вполне рациональным восприятием действительности. Ряд экономистов считают, что уже тогда существовал административный рынок, на котором товарами были "фонды", должности, звания. На "старом и добром" административно-социалистическом рынке товаров и услуг информация играла чрезвычайно важную роль. Где будут строиться гаражи, какие товары будут поступать в те или иные универмаги – все это делало информацию весьма дорогой и ценной.

С трансформацией нашего общества в направлении демократизации, а точнее трансформации политической власти старой и новой номенклатуры во власть экономическую, двойные стандарты на поведение и информацию стали элиминироваться и постепенно возникала новая ситуация, когда общество становилось более открытым, более транспарентным. Информация "черная" и "белая" также стала конвергироваться, что отражало потребности рыночного поведения структур экономики и общества. Информация постепенно стала признаваться в качестве экономически ценного продукта, хотя данный процесс проходил и проходит весьма неровно и противоречиво. Общество и особенно правящие элиты не хотят платить за информацию и знания, что является своего рода визитной карточкой современного постсоветского государства и, кстати, предпринимательского корпуса, который пока еще мало чем отличается в этом отношении от своих собратьев-чиновников.

Вместе с тем монополия государства на статистическую и социально-экономическую информацию постепенно заменяется олигополией правительства и его учреждений, как в центре, так и на местах. В частности, в Беларуси существуют нормативные и неписаные ограничения в отношении предоставления информации структурам гражданского общества и, прежде всего, масс-медиа. По этой причине достоверность и надежность статических и социально-экономических данных, публикуемых в прессе, часто оказывается условной. Предпринимательство на информационном рынке имеет свои ограничения, что достаточно прозрачно проявляется в стране и подорвать государственную монополию удается только по отдельным направлениям. Успешные примеры такого рода заметны в отдельных неправительственных научных и интеллектуальных центрах, которые уже способны сами генерировать значительные массивы социально-политической и экономической информации, предоставлять ее всем структурам гражданского общества. 

2. Стратегическая роль социально-экономического и политического анализа для полисимейкеров и центров принятия решений
Социально-экономический анализ стратегически важен. Ибо, во-первых, именно он дает возможность представлять более четко и точно общую ситуацию в экономике и обществе. Например, когда речь идет о нашей стране, то важно видеть ситуацию не только "изнутри", но и в сопоставлении с другими государствами постсоветского пространства. На этот счет можно привести следующие данные экспресс-анализа. Так, в течение последних трех лет в экономике наблюдался эффект разогрева внутреннего потребительского и инвестиционного рынка, что нашло отражение в росте параметров ВВП и продаж. Это достигалось за счет стимулирования эффективного спроса в двух отраслях (строительство и сельское хозяйство). После активных шагов белорусского руководства по развитию отношений с российскими регионами вырос и объем поставок товаров на российский рынок. Данные тенденции продолжались практически до начала этого года. С первого квартала 1999 г. началась вялотекущая рецессия, которая стимулировалась административными мерами по увеличению объемов выпуска в реальном секторе. Однако достичь прогнозных показателей не удалось. Как "прочитать" статистические данные и какие выводы могут делать деловые люди на основе аналитических оценок экспертов-экономистов? Ответим вкратце на этот вопрос:

· В условиях падения объемных показателей в течение 3 месяцев с апреля началось активное стимулирование реального сектора, что пока еще удается правительству. 

· Увеличение размеров промышленного выпуска на 5.4% не связано с ростом потребительского спроса. Доходы населения снизились в реальном выражении на 14% и это не дает оснований для оптимистической оценки ситуации. Домашние хозяйства вынуждены совершать расходы на самые необходимые приобретения. Это подтверждается и таким фактом, как снижение объемов продаж на внутреннем рынке на 4.5%.

· Инвестиционная ситуация также не является оптимистичной. Объем капиталовложений по сравнению с четырьмя месяцами прошлого года составил всего 97.4%. следовательно, инвестиционный рынок пока регрессирует и для предпринимателей важно понять, что общие условия не располагают к большим инвестиционным решениям. Ситуацию надо оценивать сдержанно и не идти на увеличение объемов производства и продаж. Сбыт товаров и услуг весьма затруднен.

· Особое внимание следует обратить на внешнеэкономическую ситуацию. Белорусский экспорт упал за 3 месяца на 23.5%, несмотря на то, что правительством планировалось увеличение на 4-5 пунктов.

· Сдержанное отношение к ситуации подтверждается и оценкой интенсивности аллокации ресурсов и товаров. С этой точки зрения отметим, что грузооборот транспорта снизился на 3.3%.

Итак, что получается? Правительством стимулируется экономический рост в стране, но он не связан с реальной ситуацией на внутреннем и внешнем рынках. Депрессивное состояние соответствует снижению хозяйственной активности, уменьшению перевозок созданной продукции. Ситуация отличается наличием весьма высокой инфляции, особенно в промышленном секторе.

Таким образом, для предпринимателей не столько интуитивно, сколько доказательно ситуация оценивается как неблагоприятная и усилия должны быть направлены предпочтительно на сохранение своей ниши на внутреннем рынке. Более перспективными представляются усилия по поиску возможностей сбыта своей продукции на внешних рынках.

Для деловых кругов важно не просто понять специфику ситуации, но и прогнозировать возможное развитие событий в макроэкономической сфере. При резком падении денежных доходов домашних хозяйств правительство будет активизировать свои усилия по повышению номинальных доходов занятых в экономике. При этом основные денежные потоки будут перераспределяться в пользу бюджетного сектора и тех, кто получает пенсии и социальные трансферты. Это вызовет рост спроса на потребительском рынке, особенно товаров первой необходимости, продовольствия. Таким образом, вбрасывание денег в бюджетной сфере должно произойти в первой половине этого года. Именно это и случилось, когда с мая 1999 г. была установлена новая минимальная заработная плата (1 млн. руб.).

Следует ожидать некоторого всплеска потребления домашних хозяйств в июне этого года, что связано с установлением нового уровня минимальной заработной платы в бюджетном секторе. Повышение номинальных доходов по отдельным категориям получателей будет в пределах 21-30%. Это немного, но учитывать данный фактор необходимо.

Теперь попытаемся посмотреть на ситуацию, несколько отдалившись от просто хозяйственной практики. Экономика страны именно сейчас находится в процессе рационализации векторов своего внутреннего и внешнего выбора. Нынешний год стал годом проверки эффективности всей экономической политики, соответствия результатов принятой формуле решений. Особую роль при этом играет первый квартал, так как именно в этот период стали отчетливо видны наши как преимущества, так и недостатки. Анализ свидетельствует о том, что ситуация в стране характеризуется значительным снижением динамики внешнего и внутреннего рынков. 

Трудности текущего года необходимо воспринимать через призму особенностей как внутри, так и внешнеэкономической ситуации. Конечно, на рынках СНГ имеет место сложная экономическая ситуация, связанная с действием последствий финансового кризиса в России. Понятно и то, что Беларусь, связанная тесными отношениями с Россией, вынуждена реагировать на снижение объемов потребительского рынка в соседней стране. Не надо забывать и о том, что мы находимся в общем экономическом пространстве. Инфляция резко подкосила потребительские возможности населения, а реальный сектор экономики значительно зависит от самочувствия домашних хозяйств. В этом контексте первый квартал этого года характеризуется “сжатием” внутреннего рынка и наличием ожиданий по поводу реализации скорректированной формулы всей экономической и социальной политики нынешнего года.

Точность устанавливаемых параметров ситуации можно сопоставить с иными показателями социально-экономических исследований, например, социологическими опросами. Это имеет место в аналитической работе белорусских интеллектуальных центров, ряд важнейших результатов которых постоянно публикуется в нашей прессе. На основе оценки необходимой совокупности параметров возможна уже и отработка моделей решения проблем, связанных с функционированием деловых структур и их сетей в Беларуси.

Конечно, в контексте формирования открытого демократического общества и рыночной экономики при соответствующих заказах со стороны деловых кругов возможно и удешевление процедур анализа, сбора информации. С другой стороны, в связи с наличием массового спроса и использованием более профессионального инструментария такая деятельность может стать определенной сферой научного бизнеса. На следующем этапе формируется система профессионального и эффективного лоббирования интересов деловых кругов в пользу национального производства, поддержки социально значимых и экономически перспективных проектов.

Достижимость результата видна на примерах выборов, лоббирования групповых интересов (депутатство, бюджетные ресурсы, заработная плата шахтеров). Эта сфера сотрудничества имеет весьма благоприятную перспективу.

3. Система приоритетов социально-экономической аналитики для предпринимательства
Что может и должен знать предприниматель прежде всего? Какой объем аналитической информации ему необходим, а что не надо и можно не тратить время на поиски данных и информации? Этот вопрос весьма интересен. Проще говоря, что просто необходимо, что полезно знать, что можно, но не очень-то нужно знать.

Исходя из личного опыта общения с нашими и иностранными предпринимателями, замечаешь весьма характерные особенности и отличия подхода к аналитическим материалам и профессиональной информации со стороны потребителей такого знания. Работая в Китае, мне приходилось общаться со студентами, аспирантами, стажерами из разных стран и это давало возможность отследить различие национальной и социальной психологии. Поразительно и то, как пользуются профессиональными экспертными оценками и советами. В отличие от наших соотечественников представители стран с развитой рыночной экономикой быстро "схватывают" какая информация, оценки полезны. Затем также быстро эти знания применяются на практике. Дело доходило до полного выполнения тех рекомендаций, которые мне приходилось давать, часто не придавая этому большого значения, что называется, просто проговаривая те или иные важные экономические и социально-политические сюжеты.

У нас иначе. Часто надо просто настаивать на необходимости учета ряда факторов и показателей, которые воспринимаются коллегами (и не только ими) как нечто абстрактное либо не столь существенное на их взгляд. Ошибки в этой сфере приводят к негативным результатам. Примером может служить ситуация, когда приходилось доказывать опасность для Беларуси выпуска "евробондов", что затем, после августовского финансового кризиса в Москве, стало абсолютно доказательным. Негативные последствия кредитных эмиссий и увеличений коэффициента монетаризации также не воспринимались белорусскими полисимейкерами. Что называется, до поры, до времени. Когда сами чиновники стали зарабатывать не по 200-300 долларов в месяц, а по 40-70, то и им стало понятно, что курс монетарной политики сделал их такими же нищими, как и всех остальных.

Конечно, ряд таких примеров может быть продолжен, но необходимо выделить ряд важнейших положений относительно стратегической значимости аналитической информации и профессионального знания. Реальная исследовательская практика, опыт последних лет дают основания сформулировать следующие парадигмы, важные для деловых людей.

4. Приоритеты экономической аналитики

· Показатели ВВП и темпы изменений (базисные и цепные индексы) секторов экономики.

· Емкость внутреннего и внешнего рынка, что показывает статистика продаж потребительских и инвестиционных товаров.

· Изменения совокупных денежных доходов домашних хозяйств.

· Показатели отраслевого выпуска товаров и услуг.

· Динамика цен и продаж на основных сегментах рынка.

· Показатели монетарной базы, изменения обменного курса и процентных ставок.

Это необходимо знать предпринимателю, стратегически работающему на рынке. При принятии решений, связанных с перспективой бизнеса, такая информация дает возможность принимать как коммерческие, так и инвестиционные решения. Причем профессионализм экспертов предопределяет успехи национального бизнеса и увеличивает его возможности не только в рамках страны, но и при работе во внешнеэкономическом пространстве.

Конечно лучше, если предприниматели будут располагать не просто цифрами, показателями, что само по себе и не так уж плохо. Кстати, тираж издания по оперативной статистике (ежемесячной) составляет всего 200 экземпляров и они, в основном, распределяются между правительственными учреждениями. Этого явно недостаточно и информационная ситуация отличается своей закрытостью и недоступностью чисто по техническим причинам. 

Что можно и должно сделать? Во-первых, все более или менее солидные зарубежные предпринимательские союзы имеют свои аналитические группы, центры либо институты, которые и выполняют функцию информационной и аналитической обработки данных. На основании этого строятся прогнозы, оценки и делается необходимая работа по определению мер со стороны предпринимателей по адаптации к ситуации или изменению положения на своих нишах рынка. Стратегическая компонента деятельности будет связана с лоббированием своих интересов не только на уровне правительственных чиновников или депутатов, но и с широкой обработкой общественного мнения. Кстати, в Беларуси предпринимательский корпус отличается своей завышенной скромностью и стеснительностью в отношении "зомбирования" населения. Именно это обстоятельство предопределяет потенциальное поражение директорского и предпринимательского корпуса в схватках с другими элитным группами и представителями организованных интересов. Выводы из всего этого должны делать сами деловые люди, если они, конечно, люди дела.






















